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Este veran os galegos

fortalecemos con mdltiples
exemplos de innovacion as
ligazons entre as redes os
recursos para viaxeiros

» novas

- Resumo de actualidade TIC con especial fincapé nas cousas
gue acontecen na nosa terra e dende a nosa terra

» reportaxes

- O CITIC pon en xogo a sua tecnologia avanzada para o
estudo da retina

- O CPEIG formou a maiores e pequenos en desenvolve-
mento e programacion

- AMTEGA fai balance dos dous primeiros anos da Axenda
Dixital 2020

- A Deputacién de Lugo achega un novo e rendibel sistema
de aforro enerxético

- O Turismo e as redes afianzan estes meses, na nosa terra, a
sua frutifera relacion

- En marcha o primeiro programa de impulso empresarial
de Conector Galicia

- Tek-Fest converterd Pontevedra na gran capital das tecno-
loxias creativas

- Cruz Vermella, Televés e Xunta impulsan a teleasistencia
avanzada para maiores

- Alinnovacién galega segue a encher de referentes o des-
envolvemento das TIC

- Achegamonos 4 intensa vida dixital dun referente da
CRTVG, Luar

- Santiago sera en datas vindeiras a capital do movemento
Maker

» gadgets

- Debullamos con todo luxo de detalles os trebellos tecnolé-
xicos da tempada

» X0gOs

- Repasamos o mdis salientdbel dos dias pasados en materia
de xogos e consolas
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Neste numero....

algunha maneira, caia de
caixdn que un nimero plena-
mente de veran coma este, o
numero 168 de Cédigo Cero,
tratase de cousas relacionadas
co turismo. Certamente non
tivemos que pensar moito nin
esforzarnos durante prolongadas horas de traballo
e planificacidn para atopar o fio condutor desta
revista. Tinamos o veran e temos redes, por que
non falar do turismo e a cada vez mis frutifera e
complexa relacién entre unha cousa e outra? E asi
foi, trala resaca do numero anterior, co que conme-
moramos os 15 anos de Cédigo Cero, cumpria unha
revista que fose como irse de vacacions pero sen
selo. E, sobre todo, que botase luz sobre as tltimas
% novidades deste dmbito e as suas diferentes facetas
= (lanzamento de paxinas turisticas, aplicaciéns para
viaxeiros, impacto do uso das TIC sobre o sector, etc)
dende unha 6ptica galega. Ou sexa, queriamos ver
o que estaban facendo xusto agora, neste intre con-
creto, as nosas entidades, empresas e institucions,
para ponerlles aos turistas en proceso de saida ou
de entrada (aos que nos imos ou aos que vefien)
as cousas 0 mais doadas posibeis. E todo, claro,
coa axuda das novas tecnoloxias. Completamos o
numero coas secciéns de costume sobre innovacién
galega, novidades TIC, cultura argalleira, xogos,
gadgets e, tamén, sobre cultura pasada pola peneira
do dixital. &

o TS aTec oIt ot Gakcia cero 15
Galicia

& compartese
_ na Rede

Afianzémonos na gran

Humor tecnoléxico de Henrique Neira
%____m

isque xa existen
peixes robots que usan
para investigar no mar...

Pois a ver se fan
outros para que os
pesquen e asi vivimos
tranquilos...

— Siguenos en:

Q0@ G
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novas cada dia
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Vitae mostra como obter a maxima

calidade no software

> Vitae quere afianzar entre os
nosos profesionais as metodo-

loxias mais avanzadas de validacion e
avaliacién de programas en proceso de
desenvolvemento. Ou sexa, os recur-
sOs mais innovadores para que non se
lles escape ningun detalle durante o
proceso de creacion dunha ferramenta.
Con este motivo, Vitae organiza a cuarta
edicién do Curso Certificacion ISTQB en

Fumdamentos en Testing (formato PDF).

Este obradoiro, en palabras da consul-
tora-academia galega, céntrase na area
do testing comezando polos alicerces da

avaliacion pormenorizada do software,
explicando as diferentes probas que

se poden realizar asi como o desefo
destas e as ferramentas existentes para
realizar proxectos de testing a nivel pro-
fesional. O curso, de 16 horas, desenvol-
verase na Corufia no Hotel Attica 21 os
dias 18 e 19 de setembro.

A base do obradoiro estd na impor-
tancia cada vez maior que as empresas,
os profesionais e as entidades de todo
mundo lle dan a un programa sen fisu-
ras. En palabras de Vitae, “a calidade no
desenvolvemento do software é unha

Chega a version definitiva de CoToVia,
0 conversor galego de texto-voz

O Centro Ramon Pineiro para a

Investigacion en Humanidades
(CRPIH) presentou os dias pasados a
version definitiva do sintetizador de voz
CoToVia. Segundo fixo saber o director
cientifico do centro, Manuel Gonzalez,
tratase da version definitiva dun siste-
ma que fai posibel a conversién auto-
matica texto-voz para a lingua galega.
Ou sexa, que é quen de transformar en
cadea oral as palabras escritas.

CoToVia, engadiu Gonzélez, sera
fundamental para automatizar as
comunicaciéns da informacién e as
relaciéns sociais. Estivo
acompanado no acto
de presentacién polo
secretario xeral de Poli-
tica Lingdistica, Valentin
Garcia, quen explicou
que o CRPIH foi “pio-
neiro en desenvolver
proxectos de tecnoloxia
linglistica en galego
coma o CoToVia"

CoToVia é un proxecto
interdisciplinar do CR-
PIH no que traballou un

Numero 168

equipo integrado por enxefeiros superio-
res de Telecomunicaciéns da Universidade
de Vigo (baixo direccién de Eduardo Ro-
driguez Banga) e de linguistas da Universi-
dade de Santiago de Compostela (baixo a
direccién de Manuel Gonzalez Gonzalez).
O seu obxectivo foi “construir un sistema
de conversién automadtica texto-voz para
a lingua galega”. Segundo lembraron no
acto, ao longo dos ultimos anos foron pre-
sentandose distintas versions até chegar
“a esta definitiva’, a dada a cofecer neste
xullo de 2017, “construida con unidades
pregravadas extraidas da lingua natural”

vantaxe competitiva e para acadar esta
vantaxe é preciso dispor dos cofece-
mentos e 0s recursos necesarios”.

O curso da a opcidn de Certificacion
en Fundamentos de Testing polo ISTQB,
un programa de certificacién (polas
suas siglas International Software Testing
Qualifications Board) recofiecido como
un estandar internacional para todos os
profesionais do testeo de software.

Os obxectivos son “fornecer dos pro-
cedementos e métodos de meirande
relevancia en probas que capacitaran
ao asistente para xestionar, planificar,
desefar e executar probas de progra-
mas coa meirande eficacia”. Grazas ao
curso, os asistentes poderan entender
os conceptos clave e fundamentos das
validaciéns, asegurar un alicerce sélido
para o medre profesional e entender
técnicas basicas de probas de software.

O encargado de impartir os contidos
serd Aurelio Gandarillas Cordero, enxe-
Aeiro en Informatica e enxefeiro técnico
industrial en Electrénica, con mais de
25 anos de experiencia profesional no
sector Tl e mais dunha ducia de anos
de bagaxe como consultor e formador
en desenvolvemento e calidade do
software. Bl

Que é un sintetizador de voz?

Gonzélez e Garcia explicaron que
os sintetizadores de voz serven
para garantir a accesibilidade web a
persoas con discapacidades visuais,
pero son tamén fundamentais en
todas as linguas no mundo da auto-
matizacién das comunicacions, da
informacion e das relaciéns sociais:
en postos de informacién automa-
tizados (servizos de banca, reservas
de billetes, lectura de mensaxes por
via telefdnica...), no ensino de idio-
mas, no ensino de lectura a nenos
con dislexia, nas alarmas orais, na
verificacién de texto etc.
A version definitiva de CoToVia
puxose ao libre dispor
de toda a comunidade
como Creative Commons,
cunha licenza GPL 3.0+,
de maneira que pode
ser utilizada libremente
por calquera empresa ou
usuario, coa Unica condi-
cion do recofecemento
de que os seus autores
son o CRPIH e a Universi-
dade de Vigo. O enderezo
para a descarga é ftp.
net-snmp.org. &

Codigo |5
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A AGGETT visitou o aerédromo das

Rozas

A Asociacion Galega

de Graduados e
Enxeneiros Técnicos de Te-
lecomunicacions (AGGETT)
organizou o pasado 8 de
xullo unha xornada de
traballo con visita incluida
as instalaciéons do aerédro-
mo das Rozas, en Lugo. A
xornada dirixiuse por unha
banda a estreitar ligazéns
cos profesionais, entidades
e empresas que estan a tra-
ballar no devandito com-
plexo aéreo (moi centrado
no pulo de tecnoloxias e
sistemas que convertan a
Galicia en referente de no-
VvOs aproveitamentos dos
vehiculos aéreos non tri-
pulados, polas suas siglas
en inglés UAV). Por outra
banda, a xeira de traballo
tamén se encamifou a for-
talecer a base tecnoldxica
dun dos grandes eventos
organizados pola AGGETT,
o Drones International
Congress DIC Galicia, o
Congreso Internacional

de Drons de Galicia, cuxa
primeira edicion desenvol-
veuse (con notdabel éxito) o
pasado mes de marzo.

A visita as Rozas tamén
incluiu un contacto directo
cos profesionais e as
instalaciéons do INTA en
Lugo, o Instituto Nacional
de Técnica Aeroespacial,
co-responsabel de fitos
tecnolodxicos tan relevan-
tes como o lanzamento
do picosatélite XaTcobeo.
Para o seu percorrido polas
dependencias do INTA,
acompanounos Neves
Seoane Vieira, investigado-
ra en Fisica da Atmosfera.

Asemade, a delegacién
de AGGETT (que cualificou
a xornada de traballo de
“moi produtiva”) visitou a
Estacion de Comprobaciéon
Técnica de Emisiéns Ra-
dioeléctricas de Rozas, da
man do xefe provincial de
Inspeccion de Telecomu-
nicacién, Raul Fernandez
Tombilla. B

ABANCA acada un aumento do 14,4%
en clientes dixitais activos

ABANCA vén de

presentar as cifras
relativas a sua actividade
no primeiro semestre de
ano. Entre o mais destaca-
do figura o seguinte: a en-
tidade foi quen de pechar
periodo cun resultado
neto de 229,1 milléns de
euros, o que significa unha
suba do 23,1% respecto
Ao mesmo semestre de
2016. Ademais, comple-
mentando o acostuma-
do baile de numeros e
fitos figuran novamente
informaciéns relativas a
andaina TIC da entidade
financeira galega. Segun-
do se fai saber no informe,
no primeiro treito de 2016
constatouse a boa marcha
da aplicaciéon mébil de
ABANCA, en termos da
compahia“unha das
mellor valoradas polos
usuarios”.

Asemade, a dixitaliza-

cién “camina” a bo ritmo
e consolidase como “un
dos eidos nos que o banco
estd a ser mais activo”.
En termos concretos, o
proceso de dixitalizacion
avanzou cun aumento
do 27,1% en transaccions

realizadas e do 14,4% no
numero de clientes dixi-
tais activos.

Ademais, no primeiro
semestre a entidade in-
corporou unha novidade
funcional que permite
aos seus clientes empre-
sas realizar a firma de
operacions desde teléfono
mobil, e converteuse, nas
sUas palabras, “na primeira
entidade espafiola en
facer posibel o envio de
dineiro de moébil a caixeiro
mediante comandos de
voz” Isto, como lembra-
remos, é unha realidade
dende o mes de xuio
grazas & incorporacién ao
servizo ABANCA Cash do
asistente Siri de Apple.

Ao abeiro da sua
estratexia de innovacion
desenvolvida no devan-
dito periodo de tempo, a
entidade lembra a posta
en marcha do seu progra-
ma de fomento do talento
tecnoléxico ABANCA In-
nova, que xa seleccionou
as primeiras novas firmas
innovadoras 4s que apoia-
ré para trasladar os seus
proxectos ao mercado
financeiro. &

A ACTUALIDADE DO MOTOR

21 ANOS INFORMANDO

WWW.sprintmotor.com
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PuntoGal lanza servizo para acurtar enderezos: i.gal

Coincidindo coa celebracién do

25 de xullo, a entidade PuntoGal
uniu forzas coa firma compostela Dina-
hosting e con AGASOL (Asociacion de
Empresas Galegas de Software Libre)
para lanzar unha importante novidade
relacionada co dominio galego: unha
novidade dirixida a pofiernos as cousas
o mais doadas posibeis en relaciéon
a todos os que xestionemos unha
web baixo o acubillo .gal. Tratase de
i.gal, un servizo que acurta os nomes
dos URL, codificdAndoos para facelos

mais manexabeis e doados de enviar,
compartir, publicar ou mesmo lembrar.
Segundo informa PuntoGal, o servizo
posibilita tamén personalizar os termos
que forman parte da URL resultante,
“de xeito que sexa mais sinxelo o seu
uso posterior”. En definitiva, i.gal quere
ser un empuxe para os dominios ga-
legos ao tempo que os torna, coma os
gadgets, cbmodos de carrexar.

Como dixemos, a iniciativa abrolla
directamente da colaboracion que
mantén PuntoGal con Dinahosting, &

que se uniu AGASOL como entidade
integrada na asociacién e colaborado-
ra dende as suas orixes. A ferramenta
lanzouse para celebrar conxuntamen-
te o Dia de Galicia e “dentro da politica
das tres organizacions de prestar
servizos de valor engadido no ambito
da rede galega”.

Segundo lembran, a saida de i.gal
(www.i.gal) coincide no tempo coa
promocion de PuntoGal que permi-
te rexistrar dominios novos por un
maximo de 25 euros mais IVE até o dia
31 de xullo, iniciativa que podemos
aproveitar a través do traballo dos
rexistradores Arsys, CdMon, Dinahos-
ting, Entorno Digital, Nominalia, Host
Europe e OVH. A informaciéon comple-
ta sobre esta accion pode atoparse no
enderezo dominio.gal/promo25xullo.

A promocién acompanhase do traba-
llo grafico deseftado especialmente
pola empresa Rei Zentolo, socia de
PuntoGal, con motivo do primeiro ani-
versario do dominio, en 2015. De feito,
o desefio € unha homenaxe a revista
Nos realizada con imaxes de inspira-
cién tecnoldxica.

A entidade PuntoGal tamén tamén
lembra que conta a dia de hoxe con
mais de 4.100 dominios rexistrados. Bl

Pont-Up Store, cita para tecnoloxias ===

como nunca viches

Quen queira inno-

vacion, vaina ter en
Pontevedra dende un enfo-
que imaxinativo, moderno
e, tamén, tradicional. Porque
de xuntar vangarda tecno-
I6xica e historia é do que
trata en parte a feira Pont-Up
Store, cuxa cuarta edicion
desenvodlvese na cidade do
Lérez do 21 ao 23 de set-
embro. Segundo puidemos
saber os dias pasados, a feira
vai polo bo camifo. De feito,
xa foron escollidos os casos
de emprendemento para ter
presenza nela (41 dun total
de 123 candidaturas achega-
das). Entre estas iniciativas, a
xeito de exemplos, inclUense
propostas como Paus (que
vende paquetes de adhesi-
VOSs especiais para tapar as
camaras dos dispositivos
mobiles e protexelos de
ciberataques), 7Varas (que fai
bicicletas de bambu), Care
your Car (unha aplicacién

de Degaltc que permite
xestionar o mantemento
do vehiculo), ou a plata-
forma Send2Me (caixas de
correo electrénicas que
permiten recibir compras
electrénicas ainda que o
comprador non estea no
domicilio).

Pont-Up Store vén da
man da Universidade de g -
Vigo (Campus de Ponteve-
dra) dentro do proxecto de
especializacién CREA S2i.

O patrocinador principal é
o Concello de Pontevedra.

Segundo fixo saber os
dias pasados o director da
feira, Pedro Figueroa, esta
cuarta edicién salientara
pola calidade das propostas,
tanto a nivel de innovaciéon
e orixinalidade como polo
seu potencial de desenvolve-
mento. Destes 41 emprende-
dores escollidos, 33 contaran
cun emprazamento de
balde, de seu, para mostra-

de contacontos para promo-
ver a arte e a cultura, e un
achegamento en familia ao
mundo do album ilustrado
empregando as vivencias
persoais. Por ultimo, dez das
propostas elixidas partici-
paran no Puntazo Exprés, no
que teran a oportunidade de
explicar o seu caso en cinco
minutos a cinco destacadas
empresas e entidades gale-
gas.

ren os seus produtos, ideas e
servizos, e cinco terdn tamén
a oportunidade de participar
no programa de actividades
de dinamizacién, desen-
volvendo propostas como
unha sesion de networking
empregando a intuicién e o
X0go para obter informacién
util na empresa; unha cata de
cervexa artesd; un obradoiro
no que aprender a arte floral
dos kokedamas; unha sesién

Numero 168
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Viaxe ao centro do ollo

Investigadores do CITIC colaboraran na validacién
dunha nova técnica non invasiva para estudar a retina

proxecto de investigacién, pos-
to en marcha polo Instituto
Oftalmoloxico Gomez-Ulla, ten
como finalidade validar unha
nova técnica non invasiva para
estudar a retina, permitindo
deste xeito unha anélise detalla-
da da mesma sen necesidade de inxectar contraste
intravenoso, tal e como se vén facendo até o de ago-
ra. Este proxecto de I+D realizarase integramente no
dito instituto e estara liderado polo director médico
da clinica, Francisco Gémez-Ulla de Irazazabal, e por
un equipo investigador deste centro.

Colaboraran co mesmo un grupo de investigacion
do Centro de Investigaciéon TIC da UDC, liderado polo
coordinador do CITIC, Manuel F. Gonzalez Penedo, e
o Grupo Interdisciplinar de Bioestatistica da Univer-
sidade de Santiago de Compostela GI-2127 da Rede
INBIOEST, que lidera a profesora Carmen Cadarso.

Este proxecto de investigacién consti-
tuiu un dos 18, de entre os mdis de 140
presentados, que foi recofecido pola
Fundacién Mutua Madrilefia coa conce-
sion da sua XIX Convocatoria Anual de
Axudas & Investigaciéon en materia de
Saude. A investigacion levarase a cabo
nunha poboacién de voluntarios sans e
en pacientes diabéticos sen e con retino-
patia diabética leve-moderada, sen que
esta leve asociada edema macular, para
poder determinar a zona avascular foveal
e a densidade vascular central median-
te “angio-OCT’, a nova técnica de imaxe
para estudar a retina que permite unha
andlise detallada da sua vascularizacion
sen necesidade de inxectar contraste in-
travenoso e que posibilita obter en moi
poucos minutos unha imaxe da retina e
dos seus vasos.

O centro da retina chdmase macula (zona de
maxima visioén) e no centro da macula atopase a
zona avascular foveal, que adoita estudarse me-
diante unha metodoloxia invasiva que se chama
anxiografia fluoresceinica.

“Dispor desta nova técnica de imaxe permitenos
non sé medir a area da zona avascular foveal (al-
terada en moitas doenzas coma a retinopatia dia-
bética) sendn tamén mediar a densidade dos dife-
rentes plexos vasculares. Determinar as medidas
destas estruturas na poboacion san permitiranos
dispofer dunha base normativizada, utilizando o
moddulo OCT Angioplex da casa Zeiss’, sinalaron os
expertos.

Ademais, estudaranse estes parametros nunha
poboacién con retinopatia diabética co obxectivo
de investigar se permite achegar un diagnoéstico
mais precoz que empregando os métodos dos que
dispofiemos a dia de hoxe. i

Peche exitoso do proxecto SINDA

citic

O CITIC parti-
cipa no subpro-
grama Impulso
Tecnoldxico de

AEESD

O CITIC participara
con varias iniciativas no
subprograma Impulso
Tecnoldxico da convoca-
toria Accion Estratéxica
Economia e Sociedade
Dixital (AEESD) 2017 do
Ministerio de Enerxia,
Turismo e Axenda Dixi-
tal. Tratase dunha lina de
axudas para a concesion
de subvencions e/ou
préstamos para proxec-
tos no eido das Tecno-
loxias da Informacién e
Comunicacion (TIC) ea
Sociedade da Informa-
cion.

As iniciativas presen-
tadas polo CITIC insiren-
se no dito subprograma,
dirixido a proxectos de
investigacion industrial
e desenvolvemento
experimental encadra-
dos en tematicas inno-
vadoras como Internet
do futuro, tratamento de
datos ou robots e siste-
mas auténomos, entre
outros.

“O pasado 13 de xullo celebrouse nas instalaciéns do CITIC a auditoria final do
proxecto SINDA por parte do Centro para o Desenvolvemento Tecnoléxico In-
dustrial (CDTI). Este proxecto de |4+D, baseado nun novo modelo de vixilancia en
interiores, foi financiado pola convocatoria Innterconecta 2015 do CDTI, é froito
da colaboracién entre empresas cun claro ADN I+D como Prosegur, Avansig y
Aeromedia, xunto co Centro Tecnoléxico Gradiant e o CITIC.

Os desenvolvementos executados na iniciativa resultaron ser todo un éxito, xa
que as tecnoloxias desenvolvidas en SINDA estdn a incorporarse a outros proxec-
tos en ambitos tan diversos como a robdtica, a industria 4.0 ou a loxistica”.

Cofinanciado pola Unién Europea. Programa Operativo FEDER Galicia
2014-2020. Promover o desenvolvemento tecnoldxico, a innovacion e
unha investigacion de calidade. Unha maneira de facer Europa
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Atencidn, dixitalizamos

Un cento de profesionais participaron na xornada
de introduciéon a DevOps organizada polo CPEIG

Colexio  Pro-
fesional de
Enxefaria en
Informatica de
Galicia organi-
zou o pasado
29 de xufio
unha xeira de traballo destinada a
espallar conecemento arredor do
emprego da tecnoloxia de conte-
dores. A xornada, que contou co
patrocinio de HPE e a colaboraciéon
de ABANCA, contou coa presenza
dun cento de persoas. Celebrou-
se en Santiago e, en palabras do
CPEIG, resultou un “novo éxito de
convocatoria” do colexio, que, para
quen non o saiba, estd mergullado
esta tempada na celebraciéon dos
seus dez anos de andaina. A xor-
nada Introducién a DevOps, uso de
microservizos e tecnoloxias de con-
tedores achegou unha manchea de
claves sobre un tema que, en pala-
bras do CPEIG, “resulta de maxima
actualidade para o sector TI".

O presidente do colexio, Fernan-
do Suarez Lorenzo, abriu o foro rei-
vindicando a relevancia de DevOps
como un “movemento cultural e
profesional que prima a comunica-
cién, a colaboracién e a integracién
entre os desenvolvedores de soft-
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Rapaciin@s chegou a 10 concellos

en xullo

Ainiciativa
“Rapacin@s: a tecnoloxia
ben segura”, impulsada
polo Colexio Profesional
de Enxenaria en Informa-
tica de Galicia (CPEIG) co
apoio da Axencia para a
Modernizacion Tecnolo-
xica de Galicia (AMTEGA),
visitou 10 concellos de
Galicia durante o mes
de xullo con charlas
informativas, a cargo dos
colexiados do CPEIG,
e obradoiros infantis
baseados na tecnoloxia.
Asi, mentres nais e pais
aprendian as vantaxes

das novas tecnoloxias e
como previr os posibeis
riscos derivados dun
uso non axeitado das

mesmas, as nenas e
nenos adquiriron habitos
seguros para navegaren
na Rede e desenvolve-
ron a sua creatividade
tecnoloxica a través de
obradoiros practicos

que xuntaron lecer e
divulgacion.

Os obradoiros, dirixidos
anenos de entre 8 e 14
anos de idade, foron de
iniciacién & programacion
(orientada a robotica) e
a electronica (Arduino,
makey makey), co obxecti-
vo de que os participantes
tiveran unha primeira
aproximacion a cada unha
destas materias. Nas xeiras
de formacion, que vifieron
cunha duracién de 4 horas
e cun descanso no medio,
0s pequenos participantes
puideron facer e crear
diversas actividades prac-
ticas e realizar un proxecto
sinxelo que tivera comezo
e final, “de tal maneira
que lles fora posibel ver
cos seus propios ollos o
resultado da sua progra-
macion”.

As actividades levéronse
a cabo nas aulas CeMIT
de Boiro, Arzua, A Caniza,
Carballedo, Castro Calde-
las, Padrén, Ribeira, Valga,
Vimianzo e Xunqueira de
Ambia.

ware e os operadores de sistemas
de IT" Sudrez mencionou tamén
dos retos e oportunidades que se
xeran ao redor das innovadoras
tecnoloxias de contedores, que “lles
axudan 4s empresas e as adminis-
traciéns a ser mais axiles, compe-
titivas e alifarse rapidamente coa
nova mentalidade dixital”.

Erik van Ommeren, analista da
empresa Gartner, abriu a quenda
das intervenciéns co tema Design
thinking and Innovation, No seu
relatorio analizou os factores para
o éxito con DevOps: enfoque em-
presarial, cambio cultural, mellora
continua, desenvolvemento axil e
automatizacién. Tamén fixo fincapé
nun elemento imprescindibel para
0 cambio sexa efectivo: que este
debe atinxir a toda a organizacién,
non sé aos departamentos tecno-
l6xicos, e que cOmpre traballar en
conxunto.

A continuacién, o director exe-
cutivo de Torusware, Guillermo
Lopez, introduciu os asistentes ao
“concepto DevOps” e afondou nos
porqués do componente “axiliza-
dor” dos contedores. Tamén dixo
que DevOps representa” unha nova
filosofia baseada na comunicacion
e na colaboracion, asi como na in-
novacién continua e na axilidade”.

Pola stia banda, Ramén Gordillo,
arquitecto de soluciéns de Red Hat,
abordou o relatorio DevOps, conte-
dores e aplicaciéns cloud nativas, e
o category manager de HPE, Pablo
Raez, explicou as vantaxes da in-
fraestrutura como cédigo para con-
tornas DevOps.

O encontro finalizou coa mesa re-
donda Aplicacién e uso de DevOps e
tecnoloxias de contedores na empre-
sa e administraciéon. Moderada por
Guillermo Lépez, participaron no
debate Miguel Ares, de Altia; Anto-
nio Bueno Iglesias, do SERGAS; Fer-
nando Sudrez, da AMTEGA e José
Otero, de Gradiant. B
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Axenda Dixital de Galicia 2020 mobi-
lizou no periodo 2015-2016 mais de
324 milléns de euros, 51 deles de ca-
pital privado, para impulsar a trans-
formacion dixital da Comunidade.
Asi se recolle nun informe de balance
no que a Axencia para a Moderniza-
cién Tecnoldxica de Galicia (AMTEGA) recolle as princi-
pais actuacions desta estratexia.

Administracion e Xustiza Dixitais

Segundo se fai saber no reconto feito pola axencia que
dirixe Mar Pereira, avanzouse nestes dous anos para con-
seguir “unha Administracion que funcione integramente
de xeito dixital’, con medidas como por exemplo a posta
en marcha do sistema de notificacions electrénicas (que
rexistrou 30.000 en 2016); a consolidaciéon do nodo de
interoperabilidade Pasaxe! (que evita a presentacion de
42 certificados e que iniciou a incorporacién progresiva
das entidades locais); o incremento de servizos na sede
electrénica co 94% dos tramites dispoiibles online ou a
extension da dixitalizacion dos Rexistros, xa habilitada en
7 destas oficinas.

AMTEGA tamén lembra no seu balance que en 2015
a Xunta aprobou o seu Plan Director de Seguridade TIC
2015 -2020, destinado a fortalecer a proteccion dos siste-
mas TIC e “incrementar a confianza dos cidadans no em-
prego da Administracién Electrénica” Segundo fai saber
a axencia, “as actuaciéns postas en marcha permitiron
aumentar as capacidades de prevencion, deteccion e re-
posta ante incidentes de seguridade”.

No eido da xustiza, o informe salienta que a nosa terra
ten en marcha as pezas do
expediente xudicial elec-
trénico como o visor (que

permite que xuices, letra- «

dos e fiscais poidan consul- A Axenda
tar en lifa os expedientes e . s
xudiciais). “Galicia’, sinala Dletal de GahCIa

AMTEGA no informe, “foi a

primeira  Comunidade en mObiliZOU
pofier en marcha a sede 324 mllléns

electrénica xudicial, o pa-

sado ano, permitindo aos de euros

cidadans consultar online o

estado das stas demandas entre 0 20 1 5

e consolidando repositorio

unificado xudicial con mais eo 20 1 6”

de 6 millons de documen-
tos dixitalizados”.
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Balance
da nosa
transformacion

A dixitalizacidon dos servizos publicos, a
reducion da fenda tecnoldxica e o pulo
a competitividade foron os principais
avances dos dous primeiros anos da
Axenda Dixital de Galicia 2020




Vida dixital

O organismo que dirixe Mar Pereira
tamén recorda o que considera un dos
grandes fitos da Axenda, desta volta en
materia educativa: “Conseguiuse aumen-
tar até 120.000 o niumero de alumnos que
desenvolven a sua actividade académica
en aulas dixitais grazas as actuaciéns do
Programa Abalar”. Ademais, engadese
que a iniciativa eDixgal para a implanta-
cién do libro dixital beneficia arestora a
mais de 7.200 alumnos e no curso 207-
2018 prevese acadar os 10.000.

Por outra banda, ao abeiro da Axen-
da deuse luz verde ao Plan de Inclusién
Dixital de Galicia, dirixido a facer posibel
que “calquera persoa acceda a maiores
niveis de cofiecemento e uso das TIC",
contando para iso coa colaboracion de
755 aliados dixitais, entre persoas volun-
tarias, entidades, asociaciéns, empresas
e organismos publicos. Por outra banda,
mais de 62.000 galegos acceden a través
das aulas CeMIT as actuaciéns do Plan de
Inclusién Dixital, que contribuiu, segun-
do engade AMTEGA, “a que os galegos
de entre 65 e 74 incrementaran o uso de
Internet en preto dun 70% en tres anos,
reducindo a fenda interxeracional dixital
na Comunidade”.

Polo que atinxe ao dmbito sociosanita-
rio, puxose en marcha da Historia Social
Unica Electrénica que proporciona aos
traballadores deste area social, tanto a
nivel autonémico como municipal, un
acceso Unico ao expediente social dixital
de 530.000 usuarios. Asemade, no infor-
me saliéntanse as contribucions feitas
para “manter o posicionamento de Ga-
licia como referente en innovacién no
eido sanitario’, cos proxectos H2050, In-
novaSaude ou o programa de innovacién
Cddigo 100. Ademais, Iémbrase a posta
en marcha da plataforma E-Saude, que
permite & cidadania acceder a unha car-
teira de servizos interactivos e contidos
personalizados desde calquera lugar e
dispositivo.

Pulo 4 Economia Dixital

No dmbito de impulso & empresa dixi-
tal, o Centro Demostrador TIC de Galicia
realizou mdis de 400 actividades para
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favorecer a dixitalizacion das pequenas
e medianas empresas. Nesta lifa puxo-
se en marcha Programa AceleraTIC para
achegar a directivos de PEME galegas
as claves para abordar a dixitalizacién
do seu negocio e lanzouse o programa
Re-AccionaTlC para asistir a autonomos
e PEME na transformacion dixital e na
aplicacion de soluciéns de industria 4.0,
pofiendo & sua disposicion un catalogo
de servizos a prezos reducidos.

O informe sobre os dous primeiros
anos de “vida” da Axenda Dixital de Ga-
licia 2020 tamén destaca os avances fei-
tos no desenvolvemento de iniciativas
tecnoldxicas e innovadoras en sectores
considerados estratéxicos para Galicia.
Como por exemplo o turismo (coa posta
en marcha da plataforma Smart Turismo)
ou a cultura e o noso patrimonio (co ini-
cio da construcién da Memoria Dixital de
Galicia). Ademais, lanzouse o Programa
Primare para aplicar solucions tecnolé-
xicas innovadoras ao eido agricola e de
avanzar na modernizacién tecnoldxica
das lonxas.

No informe destdcase igualmente a
posta en funcionamento do Sistema de
Axuda & Explotacion da Mobilidade de
Galicia (SAEGAL), encamifnado a optimi-
zar a xestion e control da flota adscrita
ao servizo de transporte publico regular
de viaxeiros de Galicia. Segundo indica
AMTEGA, ao longo de 2016 adherironse &
devandita plataforma 12 empresas e fixo-
se seguimento de 81 vehiculos.

Azos para o sector TIC

Polo que respecta ao sector TIC galego,
considerado “clave no desenvolvemen-
to da Axenda Dixital’, experimentou en
2015 “o maior incremento en numero
de empresas dos ultimos cinco anos e
en 2016 superou, por primeira vez, os
16.000 empregados’, explica AMTEGA no
seu informe, engadindo que para empu-
xar o espirito emprendedor e aumentar a
innovacion e maila a competitividade do
sector TIC, en 2016 e ao abeiro do Pacto
Dixital de Galicia, levaronse a cabo as se-
guintes acciéns: o centro Galicia Open
Future de Telefonica puxo en marcha sta
terceira edicion para impulsar 50 proxec-

tos empresariais innovadores; HPE habili-
tou o Centro de Excelencia en Intelixencia
de Negocio e Big Data e Vodafone lanzou
a iniciativa Connecting for Good Galicia
para impulsar proxectos de innovacién
social dixital. Segundo engade a axencia
galega, o mapa de emprendemento ga-
lego complétase con outras aceleradoras
impulsadas desde a Xunta como ViaGali-
cia, unha aceleradora de referencia pro-
movida polo Consorcio da Zona Franca e
o Goberno galego

Ademais, tamén se pon de manifesto
que no ano 2015 aprobabase a Axenda
da Competitividade Galicia-Industria 4.0,
da que Xunta ten activado varias das ini-
ciativas previstas como por exemplo o
lanzamento en 2016 da primeira convo-
catoria dos Premios e Axudas aos Proxec-
tos Piloto Fabrica 4.0, que constituen, en
palabras de AMTEGA, “o primeiro paso de
Galicia cara a fabrica intelixente”. Nesta
primeira seleccionaronse 4 proxectos
que participan preto de 40 empresas de
sectores como o motor, a aerondutica, o
agroalimentario ou o da madeira.

O balance fai fincapé no papel que es-
tamos a xogar en materia de drones. In-
dicase, de feito, que Galicia é pioneira no
emprego da Compra Publica de Innova-
cion co proxecto Civil UAVs Initiative para
a utilizacién de sistemas aéreos non tri-
pulados (UAVs) no ambito civil e na me-
llora da prestacién dos servizos publicos.
Para estas licitacions disponse dun orza-
mento total de 24Mé€ grazas a un conve-
nio asinado co Ministerio de Economia,
Industria e Competitividade.

Articulacion Dixital do
Territorio

Puxose en marcha a primeira das ac-
tuaciéns derivadas do Plan de Banda Lar-
ga de Galicia 2020 para conectar con ve-
locidades de ata 350Mbps a 81 poligonos
industriais galegos ata e consolidouse o
uso da Rede Dixital de Emerxencias (Res-
gal), avanzando no aumento progresivo
de usuarios de todos os colectivos que
participan nas emerxencias en Galicia
e no incremento da sua cobertura, que
acada 0 90% do territorio.
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voceiro do Goberno da
Deputacion, Alvaro San-
tos Ramos, vén de in-

g formar que o Executivo
provincial elaborou un
novo programa de afo-
rro enerxético, chamado

ILUMIN@, dirixido a todos os municipios da

provincia de menos de 20.000 habitantes e
totalmente de balde para os mesmos. O pa-

O Goberno da Deputacién de Lugo sado 14 de xullo, precisamente, o presidente
da Deputacion Dario Campos Conde remitiu
Convida aos Concellos a sumarse a un unha carta aos 66 Concellos aos que vai di-

rixida esta programacién para que se sumen a
mesma, explicandolles que o Goberno provin-
cial quere axudalos coa iniciativa ILUMIN@ na
reducién dos seus gastos municipais pola luz.

Segundo informou Alvaro Santos acerca das
posibilidades que se abren con este programa
e das eivas que soluciona, “cémpre que tefa-
mos en conta que un municipio de menos de
5.000 habitantes paga unha media de 200.000
euros ao ano”. Asi mesmo, salientou que cos
anteriores plans neste eido que o Executivo da
Deputacién levou aos municipios “acadouse
un aforro de ata 0 20%".

Co ILUMIN@, engadiu, os Concellos recibiran
unha axuda econémica para a compra e insta-
laciéon de novo equipamento de baixo consu-
mo en dotaciéns municipais como alumeados
publicos, centros sociais, instalaciéns culturais
ou deportivas...

novo programa de aforro enerxético de
balde para eles
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Pablo Rivera Capon,
Deputado de Innovacién

O Goberno da Depu-
tacion ten programa-
da a distribucion de

1 millén de euros en
base a superficie, po-
boacion, dispersion e
esforzo fiscal de cada
municipio para con-
cederlles axudas de
10.500 a 29.900 euros

O Goberno provincial distribuira os
fondos nos 66 Concellos en base ao se-
guintes criterios obxectivos: superficie,
poboacién, dispersion e esforzo fiscal.
De sumarense os 66 Concellos, os mu-
nicipios recibiran un minimo de 10.500
euros e un maximo de 29.900 euros.

Concorrencia a fondos da
Unidn Europea

Unha vez cofecida a participacion dos
Concellos, é dicir, se deciden adherirse
ou non; o Goberno da Deputacion con-
correra co ILUMIN@ a fondos europeos
a través do IDAE (Instituto de Desen-
volvementos de Aforro Enerxético), que
vén de recibir fondos para este tipo de
programacions. O obxectivo é acadar
800.000 euros comunitarios para pofier
en marcha unha programacioén de 1 mi-
llon de euros, pois o Executivo provin-
cial achegara outros 200.000 euros para
que o custe ao Concello sexa cero. Deste
xeito, o ILUMIN@ estaria financiado nun
80% por fondos FEDER e un 20% por fon-
dos provinciais. l
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Implicacidon en Xuvenciencia

Fundacién TIC da Deputacién de
ALugo subiron novo chanzo no seu

labor de cooperacién coa Univer-
sidade de Santiago, e fixérono apoiando
o desenvolvemento da quinta edicién
do Campus de Veran Xuvenciencia, que
se celebrou do 2 ao 8 de xullo. Ao abeiro
desta colaboracién, a Fundacién TIC apli-
cou a sua longa experiencia elaborando
audiovisuais e promovéndoos nas redes
realizando un obradoiro de contidos para
YouTube.

A dita actividade foi impartida por un
docente da Escola de Imaxe e Son. Isto
complementouse cos traballados dunha
equipa de profesionais e bolseiros da TIC
achegando apoio técnico e asesoramen-
to para o alumnado con vistas a dar forma
aos videos de presentacién dos proxectos
finais dos estudantes. A achega da Fun-
dacion TIC complementouse con repor-
taxes e un video de escolma dos intres
mais destacados de Xuvenciencia, que se
proxectou o dia da clausura.

Xuvenciencia contou coa participacion
de 130 alumnos de cuarto da ESO e Ba-
charelato en mais dun centenar de activi-
dades. Desenvolveuse ao abeiro do pro-
grama estival do Campus Terra (Campus
de Lugo), tentando mostrar a xuventude
preuniversitaria a ciencia e a tecnoloxia
dun xeito practico, fomentar o seu intere-
se polas titulaciéons neste eido e amosar
os itinerarios formativos das seis faculta-

des e escolas da USC en Lugo. A eles su-
manse os ciclos de formacion profesional
que é posibel estudar na cidade, incluidos
os superiores de Realizacién e Producién
que se imparten na EIS.

O doutor en Fisica Cibran Santamarina,
profesor da USC e colaborador do CERN,
abriu o V Campus de Veran cunha charla
titulada Elemental, querido Schrédinger.

Segundo lembrou a Deputaciéon de
Lugo, a Fundacién TIC mantén dende
hai tempo unha estreita colaboracién
coa USC para impulsar o Campus Terra,
con varias actuacions como a difusion da
campana Para Estudar Lugo, que impulsa
a entidade provincial. Entre outras ache-
gas divulgativas, cdmpre salientar a do
curso de veran O impacto da prensa local
na configuracion do tecido social e politico.
O caso de Ortigueira, celebrado na Facul-
tade de Humanidades e a visita didactica
realizada, este curso, polos alumnos do
cuarto ciclo as instalacions da TIC.

Xuvenciencia contou
coa participacidn de
130 alumnos de cuar-
to da ESO e Bacha-
relato en mais dun
centenar de activida-

des



o
e temos o destino, era léxico e natural
que nos convertéramos un referente no u I I S a S e
uso de novas tecnoloxias para promo-

ver e visualizar ante o mundo os nosos
multiples atractivos (naturais, patrimo-

niais, gastronémicos, etc). Se ademais, alnda Or enrlb a
chega o veran, entén a actividade sobe,

igual que sobe un punto a nosa capacidade de inventi-

va 4 hora de argallar novos xeitos de transmitir ao mun-
do como somos, onde vivimos e como se vive aqui, sen
atrancos (de fondo, visuais, de desefo), que se interpo-

Aan. Tratase, en boa parte dos casos dos que imos falar,
dun movemento semellante & transparencia tecnoléxi-

ca (Administracion Electrénica) pero traslado ao ambito Este veran os galegOS fOrtalecemOS con
multiples exemplos de innovacion as ligazéns
entre as redes os recursos para viaxeiros

do turismo.

#DameGalicia apdiase nas Rede para
chegar a Europa e Norteamérica

Turismo de Galicia estreou o pasado 4 de xullo nova
campana de promocién e fixoo, tamén, nas canles dixi-
tais. A iniciativa, desenvolvida baixo o slogan #Dédme-
Galicia, rompe formatos previos cunha clara aposta por
aproximarnos as experiencias en primeira persoa dos
viaxeiros. A campaia xorde para ter presenza nas canles
de TV, radios, prensa xeral e especializada, suplementos
e revistas. Porén, emprestarase unha atencién especial
& promocion en buscadores e redes sociais, asi como
en sitios web de viaxes e turismo. De feito, o nome da
campanfa e o xeito de presentarse alude directamente
as novas canles comunitarias e dixitais da informacion.

Turismo de Galicia quere que a campana #DameGa-
licia chegue tamén ao mercado internacional, especial-
mente a Europa e Norteamérica. Para isto tirarase pro-
veito, precisamente, da promocion dixital, en medios
online e web especializadas.
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Con esta campana, Turismo de Galicia
afonda “no compromiso por poiier en
valor os recursos de Galicia e promo-
ver o destino nos mercados nacionais
e internacionais”. O obxectivo é que en
2020 academos os seis milléns de turis-
tas. Segundo informa o organismo que
dirixe Nava Castro, no que vai de ano a
Comunidade galega recibiu mais de 1,4
milléns de visitantes, “unha cifra nunha
antes acadada nos cinco primeiros me-
ses do ano”.

O Camiio de Santiago, as praias gale-
gas, os balnearios, o potencial da costa
e interior de Galicia ou as festas son al-
guns dos moitos recursos presentes na
inciativa, que, como dixemos, “pretende
chegar ao mercado nacional e interno,
grandes mercados emisores para Galicia”.

Esta iniciativa de Turismo de Galicia
sumase este 2017 a outra da que fala-
mos en febreiro e que esta directamente
relacionada coas contornas dixitais: a re-
novacion do portal turismo.gal, o portal
do departamento que dirixe Nava Cas-
tro. Segundo salientamos daquela, a re-
modelacién da web tivo como resultado
unha mellor facilidade de uso, con con-
sultas mdis doadas dende dispositivos
mobiles, navegacion optimizada e unha
meirande presenza da fotografia como
vehiculo de transmision da informacién
(axil, directa, dindmica). Ademais, fixose
especial fincapé en fornecer aos viaxei-
ros toda a informacién de utilidade sobre
as nosas empresas turisticas do sector.

O pasado 12 de xullo presentouse na
sede da Deputacién o Plan Estratéxico de
Lugo 2017-2020, unha iniciativa artellada
baixo o slogan Lugo Cambia e que centra
boa parte das suas lifias de traballo no tu-
rismo etnogréfico, de natureza e de cultu-
ra. Segundo se fixo saber na cita, na que
concorreron a maior parte dos alcaldes dos
67 concellos da provincia, no desenvolve-
mento de plan participaron mais de 250
axentes de Lugo. Como dixemos, unha par-
te importante da iniciativa centra os seus
obxectivos no turismo: en potenciar os
multiples atractivos da provincia ao tempo
que se clarifica a informacion, faise marca
e incidese en impulsar a provincia a través
das novas tecnoloxias dixitais.

Por unha banda, establécense cinco xeo-
destinos: Lugo-Terra Cha (para impulsar o
turismo da auga, o patrimonio arqueoloxi-
€0, 0 ecoturismo ou o turismo agroalimen-
tario); a cidade de Lugo (para visualizar as
sUas pegadas romanas, as suas grandes
festividades, o termalismo ou o turismo
accesibel), A Ribeira Sacra (impulsando as
suas potencialidades no ecoturismo, no pa-
trimonio arquitecténico ou no turismo flu-
vial), A Marina (potenciando os seus atrac-
tivos como destino litoral, a gastronomia, o
turismo marifieiro e os grandes acontece-
mentos), e Ancares-Courel (apostando aqui
polo turismo cientifico, o etnografico e o
ecoturismo).

A respecto de todo isto, a Deputacion de
Lugo creara péxina web de turismo onde se
poderan atopar os recursos patrimoniais,
naturais e culturais da provincia. Ademais,
nela sera posibel achar paquetes gastroné-
micos, rutas de sendeirismo e escapada, re-
comendacions e informaciéns de interese.
Segundo explicou o presidente da Deputa-
cién, Dario Campos, “poremos en marcha
un plan de sinalizacién vinculado &s novas
tecnoloxias, mellorando a accesibilidade
aos recursos turisticos da provincia, e ta-
mén impulsaremos eventos relacionados
coa gastronomia coa creaciéon duns pre-
mios provinciais e unha ruta gastronémica
na provincia” Asemade, crearase unha gran
axenda cultural, engadiu.

Camino
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CaminoTool, unha nova
ferramenta mobil para os
peregrinos

Cada vez son mais as ferramentas tec-
noldxicas que os peregrinos tefien a sua
disposicion & hora de encarar o Camifio
de Santiago, e a empresa compostela Di-
namedia Soluciones Técnicas tamén que-
re contribuir a un Camifio mellor, polo
que publicaron en Google Play a aplica-
cién moébil CaminoTool (a versidn para
iPhone estard dispoiible proximamente)
que ofrece completamente de balde
para os peregrinos informacion sobre
aloxamentos, restaurantes, alimentacion,
bares, farmacias, masaxistas, podélogos,
dentistas, hospitais, cabeleirias, tendas de
recordos, roupa...

Esta ferramenta presenta unha escolma
de produtos e servizos de calidade, cun
amplo abano de prezos, buscando en
todo momento achegar a informacién
dun xeito axil e facilitando a posibilida-
de de recoller queixas ou dar a cofecer
estragos.

CaminoTool permite que os seus usua-
rios inicien sesidn no sistema para consul-
tar os seus datos e o seu historico de
accidns; fai uso da xeolocalizacién para
indicar a posicion dos establecementos
que precisa o usuario; permite valorar a
experiencia para que outros peregrinos
poidan ter as opinidons como referencia;
facilita a notificacion de queixas de distin-
to tipo (como a deteccién de sinais rotos
ou errados, a localizacion de perigos...);
mesmo integra un sistema de pagamen-
tos para establecementos adheridos (nos
que tamén serd posible gozar de descon-
tos como recompensa a valoracién de
experiencias dende a aplicacion mobil).




Terras de Pontevedra lan-
zarda aplicacion mobil de
arte rupestre

A mancomunidade Terras de Ponteve-
dra vén de presentar a sua folla de ruta
para os meses vindeiros. O obxectivo
fundamental? Visualizar ante o mundo
este destino turistico e promovelo como
destino de primeira lifa. Unha das prin-
cipais actuaciéns do plan (fortalecido
trala sinatura dun convenio coa Xunta
por valor de 104.915 euros) serd a im-
plantaciéon e desenvolvemento de novas
tecnoloxias dirixidas & informacion e a
comunicacién avanzada cos viaxeiros e
visitantes. Asi, nun plano mais concre-
to, desefnarase unha aplicaciéon de arte
rupestre dirixida ao publico familiar, ac-
tualizaranse e anovaranse os recursos da
paxina web da mancomunidade (www.
terrasdepontevedra.org) e poranse en
marcha diversas accions de mercadotec-
nia en lifa.

A entidade tamén anunciou que fara
fincapé na promocién e comercializa-
ciéon do destino e dos seus atractivos
turisticos, convidando a xornalistas, blo-
gueiros e operadores turisticos para vi-
viren experiencias turisticas de tres dias
e logo mostrar estas estadias nas redes
sociais e nas diferentes ferramentas de
comunicacién tecnoldxica.

Terras de Pontevedra, como lembrare-
mos, esta integrada polos concellos de
Pontevedra, Marin, Poio, Ponte Caldelas,
Vilaboa, Cerdedo-Cotobade e Campo
Lameiro, e estd en tramites para incor-
porarse os concellos de A Lama e Barro,
cos que se busca fortalece este destino
turistico galego.

Correos presenta en Ou-
rense a sua nova web para

peregrinos

Correos presentou o pasado 12 de
xullo en Ourense a sua paxina sobre o
Camiio e sobre os servizos que a em-
presa pon a disposicién dos peregrinos
ao longo dos itinerarios xacobeos (ser-
vizos que atinxen non sé ao percorrido
en si mesmo, senén tamén ao antes e ao
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despois: como planificar a ruta, que sitios
visitar, onde durmir e comer, como recibir
e entregar material de todo tipo ao lon-
go do traxecto, como resolver a cuestién
do “regreso do material’, etc). Tratase da
paxina de axuda aos camifantes www.
elcaminoconcorreos.com, que foi dada
a cofecer na cidade das Burgas polo al-
calde Jesus Vazquez; o director de zona
de Correos, Angel Pérez, e o director da
oficina principal, Avelino Rodriguez.

Segundo se fixo saber, o portal que Co-
rreos vén de activar oferta informacion
detallada sobre nove rutas xacobeas: O
Camifio Francés, o Primitivo, O Camino
do Norte, O Camifio Inglés, o Camifio a
Fisterra, a Via da Prata, o Camifio Portu-
gués, o Camifio Sanabrés e o de inverno.

Tamén se informou de que na paxina
web os peregrinos poderdn atopar de-
talles pormenorizados de cada unha das
etapas do Camifio, os aloxamentos, os
teléfonos de interese e os consellos dos
carteiros locais sobre que lugares non
deixar de visitar. Por certo que a web ta-
mén achega a posibilidade de descargar
todos os datos acubillados para que os
peregrinos poidan carrexala da maneira
mais comoda (os detalles da ruta, os blo-
gues con informacion actualizada) ainda
que non conten con conexion. A web ta-
mén fornece dun servizo de consultorio
onde os camifiantes poderan enviar as
suas preguntas e dubidas aos carteiros
do Camiro.

Vigo abre web sobre a sta
arte na rua

O Concello de Vigo vén de pér en
marcha unha nova web informativa, ciu-
daddecolor.vigo.org, sobre a campana
de arte na rua Vigo, Cidade de Cor, que
vai pola sua terceira edicidn. A paxina foi
dada a conecer polo rexedor, Abel Ca-
ballero, e pola tenente de alcalde, Car-
mela Silva. Segundo puidemos saber, a
paxina ten autonomia propia malia estar
ligada & dita iniciativa de arte urbana,
sendo a faciana visibel da mostra pero,
tamén, dun xeito de crear e de remode-
lar as feituras externas das cidades que
é en si mesmo unha revolucion estética,
urbanistica e arquitecténica. Na paxina
podese acceder a toda a informacion do
proxecto, en palabras do alcalde “unha
mostra do talento de artistas xa consoli-
dados e unha oportunidade de dar a co-
Aecer na cidadania o traballo de artistas
noveis”.

Caballero confirmou que, dado o éxito
acadado por esta campaia de embele-
cemento dos espazos urbanos, esta tera
continuidade en futuras ediciéns mar-
candose como obxectivo chegar a cifra
de 100 obras nos préximos anos.

Estas obras estaran firmadas por dife-
rentes artistas locais e nacionais como:
Delio Rodriguez, Maria Romero, Pinche,
Maria Jose Pulido. Teresa Irisarri, Silvia
Rodriguez Pena (SAX), Noel Peres Fun-
gueirifo, Elara Elvira e Ana Santiso, Iria



Blanco e Pedro Sardifia. Ademais nesta
edicion haberd dous artistas interna-
cionais convidados: Hazul e Mona Car
o0 que demostra o éxito internacional
desta iniciativa.

Caballero e Silva destacaron tamén
que esta nova web, dispoiiibel en gale-
go, espaiiol e inglés, ten como obxecti-
vo dar a coiecer tanto os cidadans de
Vigo como a quen nos visitan toda a
informacién das obras, da sua localiza-
cion exacta, e os datos das artistas e os
artistas que as asinan.

Amoeiro sera un concello
cen por cen localizébel

O Concello de Amoeiro fixo saber que
vai botar man das novas tecnoloxias da
informacién para superar as dificulta-
des que achega o espallamento para
localizar vivendas, asi como “os riscos
e incomodidades que diso se derivan”
Asemade, tirara proveito das ferramen-
tas madis innovadoras de xeolocaliza-
cién para que ningun turista se perda
no termo municipal e poida chegar con
total facilidade ao destino previamente
elixido. Dito doutra maneira: o que bus-
ca o Concello é converterse nun munici-
pio cen por cen localizbel.

O Proxecto de Dixitalizacién e Xeo-
localizacién do Concello de Amoeiro
abrangue unha analise pormenorizada
da distribuciéon de vivendas e puntos
de interese turistico e cultural no ter-
mo municipal ourensan, dando lugar a
unha cartografia dixital precisa coas co-
rrespondentes coordenadas no Sistema
de Posicionamento Global mediante
satélite (ou GPS na terminoloxia nor-
teamericana: Global Positioning System).

Nunha segunda fase, o Concello dara
forma a unha aplicacién informética,
unha app para mobiles iOS ou Android
que se poderd descargar de balde da
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web municipal e que permitira que os
corpos de seguridade (policia, garda
civil, etc.), de control de lumes (bom-
beiros, grumires, proteccién civil, etc),
sanitarios (ambulancias, persoal mé-
dico, de enfermaria, etc.), asi como de
transporte publico (autobuses, taxis),
de envios postais ou de paqueteria (co-
rreos, comercio a distancia, etc.), de ali-
mentacion (supermercados ou tendas)
ou mesmo turistas e amizades “poidan
chegar de xeito axil e fidbel s seus des-
tinos", explican fontes do Goberno local,
engadindo que o proxecto vai destina-
do a emendar eivas na numeracién de
vivendas, creando novos enderezos en
determinados lugares, por exemplo na
parroquia de Béveda, onde ainda estan
sen diferenciar os diferentes nucleos.
Tamén se fara fincapé en unificar car-
tografias de estatistica, catastro, PXOM
e do rueiro municipal, “dando lugar a
numeracions que seran instaladas de
balde en forma de placas asentadas nas
fachadas de cada edificacion”.

Os traballos comezaron o pasado 26
de xuno, precisamente en Bodveda, e

proseguiron logo en Fontefria e Abru-
cifos, para logo ir abranguendo todo
o territorio municipal. As acciéns estan
a ser desenvolvidas por persoal da em-
presa Servicat, que é a adxudicataria do
proxecto, o cal estard acompanado por
concelleiros e concelleiras do grupo de
Goberno ou por representantes veci-
Aais.

Xermade convoca foto-
grafos e internautas para

mostrar o seu patrimonio

O Concello de Xermade (Lugo) que-
re tirar proveito das redes que se tecen
arredor das imaxes dixitais xeolocaliza-
das para promover os seus atractivos
turisticos ao tempo que “fai” comunida-
de en lifia. Por esta razén, vén de convo-
car a segunda edicién do seu Concurso
de Fotografia Dixital #xermadeenfotos,
dirixido a amosar perante o mundo os
seus recursos patrimoniais, “reflectindo
as multiples sensaciéns que se poden
ter neste municipio”. Segundo informa
0 Goberno local, cada participante po-
derd achegar un méximo de tres fotos
a través do portal xermadeenfotos.org
até o 15 de setembro. A iniciativa vén
da man da Concelleria de Xuventude e
Educacién.

As fotografias deben amosar os re-
cursos patrimoniais do municipio (na-
turais e paisaxisticos, agrogandeiros,
industriais, arquitectonicos, etnografi-
cos, arqueoloxicos, gastrondmicos, etc)
de xeito atractivo e con calidade téc-
nica e artistica. Para esta convocatoria,
as imaxes teran que mostrar o tempo
gue estamos a vivir, este tempo actual
a cabalo entre primavera e veran (mais
veran, todo hai que dicilo, ca primave-
ra). As bases do concurso atépanse no
portal xermadeenfotos.org onde se po-
den tamén pendurar as fotografias e,
por suposto, votalas e compartidas nas
redes sociais. ll
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Disparase a cifra de peregrinos
que empregan o0s recursoSglC

de Smart Camino

s dias pasados as
entidades respon-
sdbeis de Smart
Camifo (a axencia
AMTEGA e Turismo
de Galicia) fixeron
un balance das
actividades que se estan a desenvol-
ver ao abeiro do devandito plan, como
lembraremos unha bateria de iniciati-
vas destinadas a fomentar o impulso de
Galicia como destino xacobeo a través
das mais avanzadas ferramentas TIC.
Segundo explicaron, as acciéns do plan
estan “a consolidar o seu interese entre
os peregrinos”. Deste xeito, no primeiro
semestre de ano, constatouse un medre
no emprego das distintas opciéns dispo-
fiibeis (web, aplicacién mobil e conexion
Wi-Fi nos albergues da rede publica).

No caso da paxina web do Camifio
de Santiago, www.caminodesantiago.
gal (na que se recollen todos os aspec-
tos precisos para descubrir, preparar
e planificar a ruta xacobea), a curva de
crecemento mantivose constante desde
principios de 2017, con preto de 110.000
sesions e ao redor de 80.000 usuarios,
cunha taxa de internautas fixos moi
préxima ao 30%. No que atinxe ao uso
que os internautas fan da paxina, AMTE-
GA e Turismo de Galicia salientan a du-
racién media da sesion de visita (“moi
elevada, con mais de seis minutos por
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persoa”) e mais o baixo indice acadado
na porcentaxe de rebote, o que signifi-
ca, nas suas palabras, “que os visitantes
non abandonan decepcionados o portal
pouco despois de entrar; mdis ben ao
contrario, a maioria deles visitan mais
dunha péaxina”.

En canto a aplicacion moébil do Cami-
fo de Santiago (de balde e apta para as
plataformas iOS e Android), tamén tivo
“un papel destacado’, sinalaron as en-
tidades responsdbeis da sua posta en
marcha, que salientan que estd dispo-
Aibel en tres linguas (galego, castelan
e inglés) e que xa suma mais de 6.000
descargas nos primeiros seis meses do
ano, confirmandose como “unha das
mdis demandadas das aplicacions de
Turismo de Galicia” A ferramenta, como
lembraremos, contén o trazado, a des-
cricion, fotografias e informacion dutil
dos diferentes itinerarios xacobeos, dos
albergues, dos recursos turisticos e dos
distintos eventos. Polo tanto, o peregri-
no pode consultar nela cousas como os
horarios, a localizacién ou os teléfonos
en cada tramo, amais de ter acceso as
condiciéns meteorolodxicas e aos ende-
rezos e contactos dos centros de saude
e emerxencias.

Polo que atinxe & dotacion de co-
nexion Wi-Fi na rede de albergues, en xa-
neiro conectaronse a ela mais de 3.500
usuarios e no pasado mes de xufio, coa

chegada do veran, a cifra subiu até mais
de 18.500. En total, neste tempo, foron
preto de 60.000 peregrinos aloxados os
gue se conectaron a ela.

Como recordaremos, Smart Camifio é
unha das iniciativas enmarcada no Plan
director do Camifo de Santiago, cuxa fo-
lla de ruta estd a desenvolver numerosas
melloras. Do seu orzamento de mais de
60 millons de euros, xa foi executado ao
redor do 60%. Os seus obxectivos, coa
vista posta no proximo Xacobeo 2021,
estan alifados coa Estratexia do turismo
de Galicia 2020.

Smart Camifio comezou a sUa andaina
oficial en marzo de 2016. Daquela fixo-
se saber que se trataba dunha achega
tecnoloxico-turistica destinada entre
outras cousas a facilitar pola via das TIC
(e da maneira mais inmediata e accesi-
bel) todo o que podemos precisar (onde
comer, onde durmir, que visitar) como
viaxeiros que chegamos a terras gale-
gas. Ou ben como galegas e galegos
que queremos coifecer mellor a nosa
terra, sendo os Camifios Xacobeos os ei-
xes que artellaran a nosa andaina. As ac-
tuacions de Smart Camifio dirixense por
unha banda & extension da rede Wi-Fi
gratuita ao 100% dos albergues. Por ou-
tra banda, abrangue a posta en marcha
da devandita paxina web, caminodesan-
tiago.gal e da aplicacion para o Camifio
de Santiago. H
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Benvidas,
aceleradoras

Arranca o primeiro programa de Conector Galicia

onector Galicia, a nova
aceleradora de firmas
innovadoras galegas
en fase “semente’, vén
de por en marcha o seu
primeiro programa de
pulo a proxectos tecno-
I6xicos e de Internet na nosa terra. E faino
arrincando con cinco start-ups. Estes novos
proxectos, a partir de agora, estaran cinco
meses adestrandose e recibindo formacién
e asesoramento especializado para logo
culminar o seu proceso de medre coa ce-
lebraciéon dunha gran xornada de demos-
tracién, unha Demo Day que serd, tamén,
un foro de investimento privado en Galicia.
A aceleradora Conector Galicia, como
lembraremos, foi impulsada en 2016 por
alguns dos principais expertos en innova-
cién empresarial da nosa terra, como por
exemplo Rubén Ferreiro, director executivo
de Viko, Eduardo Aldao, director de Inno-
vacion de ABANCA, ou Lalo Garcia, funda-
dor de Lancetalent, Knowledge Investors,
Xebook; e colaborador de Redinvest CFV,
ViaGalicia e Laconnetwork. Lalo Garcia, por
certo, é o director de Conector Galicia.
Volvendo &s cinco firmas innovadoras
seleccionadas, foron elixidas de entre mais
de 30 candidaturas, logo dun exhaustivo
proceso de seleccién por parte dos so-
cios e mentores de Conector Galicia que,
a través dos seus votos, elixiron as mello-
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res start-ups para o primeiro programa.
Os proxectos seleccionados son: Aensis
(plataforma que proporciona sistemas de
ciberseguridade con visibilidade total da
Rede, proteccion de espectro completo e
seguridade proactiva fronte ameazas ac-
tuais e vindeiras), La Sal Style (firma cen-
trada na moda e nas coleccions de roupa
urbana casual, con ediciéns limitadas de
prendas exclusivas), Mireiq (empresa que
permite aos usuarios experimentar a fon-
do co mundo dos bolsos e e conformar
con oito pezas intercambidbeis mais de
20 modelos diferentes, “levando a ultra
personalizacion & moda”), Siccae Ventures
(firma innovadora de moda e tendencias,
moi centrada nas novas canles de creacion
e distribucién arredor dos brazaletes de
deseno) e Wannachek (un servizo centra-
do en achegar total seguridade nas tran-
saccions que fan os usuarios na compra-
venda de vehiculos).

Estes cinco proxectos contaran, duran-
te os vindeiros cinco meses, cos seguin-
tes beneficios: soporte e asesoramento
diario do equipo de Conector Galicia;
bonificacions (perks) valoradas en mais
400.000 euros e servizos profesionais va-
lorados en 10.000; charlas de formacion
da man dos mentores da aceleradora;
oficinas de balde; visibilidade no ecosis-
tema emprendedor estatal; e acceso a
rede de investidores e networking. Bl

R axudara a proxectos
emprendedores
galegos

O director xeral de R, Alfredo
Ramos e o conselleiro de Eco-
nomia, Emprego e Industria da
Xunta de Galicia, Francisco Conde,
presentaron na Coruia o programa
Startups R, que conecta a tecno-
loxia e a capacidade innovadora
da operadora con novas firmas in-
novadoras, aceleradoras, clientes e
sectores produtivos para promover
a innovacion e o emprendemento
en Galicia. Ese novo programa vai
dirixido a emprendedores tecno-
I6xicos e a emprendedores non
tecnoldxicos pero si innovadores
que tefan un proxecto de alcance
global.

As dreas estratéxicas nas que
R valorara o potencial de cada
iniciativa son a Internet das Cosas,
a intelixencia artificial, as redes
Wi-Fi e 5G, a ciberseguridade, a
Industria 4.0 e os novos contidos. O
director xeral de R, Alfredo Ramos,
asegurou que “a intencioén, nesta
primeira edicién do programa
de Startups R, é chegar a até 100
empresas que traballen nas areas
clave” Tamén dixo que a companiia
apoiard desinteresadamente 4s
empresas emprendedoras selec-
cionadas brindandolles servizos
de telecomunicaciéns de balde e
servizos avanzados de datacenter
(Internet 350 Mbps, 3 liRas fixas,

3 linas de mobil 4 GB, web +
dominio + caixas de correo e até

3 servidores virtuais con conexién
simétrica e almacén SAM flexible
200 GB), equipamento para desen-
volver, formacién e obradoiros de
traballo, networking e visibilidade,
publicidade conxunta e tamén
patrocinada, ou mesmo estudos de
merca de produtos e servizos por
parte de R.

Ademais, as startups poderan
optar a un estudo tecnoléxico
ou de mercado do seu produto
asociado a rede de R ou & sua
capacidade de comercializacion,
traballando coas areas técnicas ou
de mercadotecnia para adaptar a
sUa proposta e recibir orientacion.
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Tecnoloxias ao .
servizo da memoria

Tek Fest 2017 achegaranos en setembro aos
mellores contidos actuais de realidade virtual

Erwmnion ds Teanate uin
o Paskl ‘s i

mos ter nova edicién de Tek-Fest
(tek-fest.com) & volta do veran. A se-
gunda, novamente en Pontevedra.
Tratase, para quen non o saiba, dun-
ha xuntanza arredor das tecnoloxias
da informacion pero non dun xeito
calquera, senén buscando tirarlles
0 maximo proveito como recursos para lem-
brar, recuperar e por en valor. En palabras da
organizacién, o Concello, serd un Encontro de
Tecnoloxia e Patrimonio que “conectara a me-
moria da cidade coas tecnoloxias emerxentes
a través de distintos obradoiros e actividades”
Estes desenvolverase en “lugares emblema-
ticos de Pontevedra’, pofiendo en valor estes
emprazamentos e, tamén, as propias activida-
des. A segunda edicién de Tek-Fest celebrarase
en setembro, entre os dias 25 e 30. Foi dada a
conecer en todos os seus detalles pola conce-
lleira de Promocion da Cidade, Anabel Gulias.
Segundo dixo, os grandes protagonistas deste
ano serdn as tecnoloxias emerxentes aplicadas
4 memoria audiovisual e téxtil da cidade, xunto
co legado das/os inventoras/es galegas/os.

No acto de presentacién tamén participaron
oconcelleirode Xuventude e NovasTecnoloxias,
Alberto Oubifia, e o delegado de Cultura da De-
putacion de Pontevedra, Xosé Leal , acompa-
Aados polo director creativo do Tek-Fest, Tofo
Cabanelas, e a directora, Lola Dopico, dunha en-
tidade que se vén de incorporar & organizacién
do festival: Esdemga (Mestrado Universitario
en Desefo e Direccién Creativa en Moda). Du-
rante a sesién cos medios, o director do certa-
me, Tolo Cabanelas, explicou que “se na sua
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primeira edicién o lema do festival foi A cida-
de do futuro, este ano o Tek-Fest quere realizar
unha viaxe na outra direccion, do futuro ao
pasado, que complete e enriqueza a experien-
cia do 2016, volvendo a mirada & memoria da
cidade para seguir situando a Pontevedra na
vangarda tecnoloxica”.

No acto de presentacién tamén se incidiu en
que “a continuidade vird dada pola presenza
da realidade virtual e aumentada’, tecnoloxias
que xa estiveron presentes na primeira edi-
cién e que volverdn protagonizar esta nova
convocatoria, “nun intre de madurez no que xa
non se primara a tecnoloxia s, senén que os
protagonistas seran os contidos”. E engadiron:
“Queremos que a xente de Pontevedra poida
acceder aos mellores contidos internacionais,
tanto peliculas experimentais como contidos
relacionados co patrimonio e a moda, e tamén
imaxes en 360° producidas o ano pasado no
propio Tek-Fest” Isto serd na Mostra VR que
pora este ano en marcha o festival, en palabras
dos organizadores “outra das grandes novida-
des desta edicion” ll

Catro linas de
actividades

O festival este ano terd
asi catro linas fundamentais
de actuacion. En primeiro
lugar, un obradoiro de VR +
Patrimonio, impartido por
Bermudas Land, ofrecera
aos participantes a posibili-
dade de reconstruir imaxes
antigas da cidade pasandoas
a un formato inmersivo en
360°. O segundo obradoiro,
coordinado por Esdemga,
leva por titulo Calor+Memoria
e propora un achegamento
4 memoria téxtil da cidade
a través dos novos procesos
de tratamento de superficies.
Sera impartido por Arantza
Vilas, desefadora e investi-
gadora galega afincada en
Londres, onde creou Pinaki
Studios, e que destaca pola
sUa investigacidn en novas
materias téxtiles.

Outra das actividades
estrela deste ano sera a Ho-
menaxe aos Tekis do século XX,
coa que se quere reivindicar
o patrimonio dos inventores
galegos. Os protagonistas
deste tributo seran este ano
os irmans Portela Seijo, de
Santiago de Compostela, que
foron pioneiros na enxefaria
acustica e audiovisual paten-
tando inventos como o mag-
netéfono de cable de aceiro,
que quixo mercar Philips en
1942, ou o Organ Sound, o
mitico altofalante feito a base
de cilindros e inspirado nos
tubos do érgano da Catedral
de Santiago. Segundo infor-
maron os organizadores, o
devandito Organ Sound sera
obxecto dunha reconstrucion
no festival Tek-Fest a cargo do
artesan dixital Miguel Espada,
do estudio Espadaysantacruz.

Por ultimo, a devandita
Mostra VR traera a Ponteve-
dra, en palabras dos impulso-
res do evento, unha escolma
internacional dos mellores
contidos en realidade virtual,
“co foco posto nos contidos
experimentais e naqueles
relacionados coa moda e co
patrimonio”. Esta mostra esta
patrocinada por Samsung,
que proporciona varios equi-
pos e gafas de VR para que
todos os pontevedreses que
o desexen poidan acudir a ver
en exclusiva estes filmes.
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Tecnoloxias para sermos

autonomos e independentes

A Cruz Vermella e Televés reciben o pulo da Xunta para

avanzar en servizos innovadores de teleasistencia

elevés e a Cruz Vermella
levan tempo traballando
xuntas no camifio de me-
llorar a asistencia de per-
soas en dependencia. Os
froitos do seu labor com-
partido foron recofecidos
recentemente polo Colexio Profesional de
Enxenaria en Informatica de Galicia, CPEIG,
que lles concedeu o Premio elnclusién polo
seu servizo de atencién a distancia para per-
soas maiores ou dependentes, unha plata-
forma a prol do envellecemento activo con
capacidade de seguimento avanzado e de
resposta inmediata fronte a emerxencias,
amais de estar operativa as 24 horas do dia.
Agora, a este labor conxunto da Cruz Verme-
lla e de Televés vénenlle de sair dous novos
aliados firmes (alén do apoio orzamentario
previo da propia Xunta). Por unha banda a
Conselleria de Politica Social e, pola outra, a
Axencia para a Modernizacién Tecnoléxica
de Galicia (AMTEGA). Segundo fixeron saber
onte os responsabeis de ambalas entidades,
a stia colaboracion materializarase “no apoio
4 pilotaxe de novas prestaciéns de fogar
dixital sociosanitario no marco do proxec-
to europeo Activage, que busca crear solu-
ciéns tecnoldxicas que favorezan a indepen-
dencia e autonomia das persoas maiores”.
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No marco deste proxecto en Galicia, en-
gadiron, desenvolveranse e probaranse so-
luciéns de fogar dixital sociosanitario con
700 usuarios, 100 deles con necesidades
puramente clinicas, 450 usuarios de presta-
ciéns sociais, e 150 con necesidades socio-
sanitarias.

Tamén explicaron na formalizaciéon da
alianza que a pilotaxe de diferentes solu-
ciéns en funcion dos perfis permitira sentar
os alicerces “dunha futura carteira de servi-
z0s sociais prestados desde o fogar”. Cousas
como, por exemplo, coidado integral para
os adultos de idade avanzada con doenzas
crénicas, o seguimento da actividade diaria,
a achega de soluciéns de seguridade e con-
fort en casa, o subministro de estimulacion
cognitiva ou de prevencién do illamento
social, etc.

Nun plano mais concreto, a Conselleria
de Politica Social e Cruz Vermella sinala-
ron que forneceran a iniciativa do perfil e
das necesidades dos posibeis usuarios do
ambito social mentres que Televés propor-
cionara o desenvolvemento das soluciéns
tecnoldxicas a través de tecnoloxia loT (in-
ternet das Cousas).

Todo iso recéllese no convenio de cola-
boracion asinado este 18 de xullo entre o
conselleiro de Politica Social, José Manuel

Rey; a directora da AMTEGA, Mar Pereira; o
director xeral da Corporacién Televés, San-
tiago Rey e a presidenta autondmica de
Cruz Vermella, Maria del Carmen Colmeiro.

José Manuel Rey manifestou que “esta
medida afondara na mellora da colabora-
Cién e a coordinacién entre administracions
e empresas en beneficio dos galegos e ga-
legas” e lembrou que a dia de hoxe, a Xunta
de Galicia oferta a través de Cruz Vermella
5520 dispositivos de teleasistencia e 240
dispositivos xeolocalizadores. Tamén sa-
lientou, acerca das vantaxes concretas des-
tas tecnoloxias, “a importancia da tranquili-
dade do usuario ou da sua familia sabendo
que pode ser atendido nunha situacion cri-
tica a través dun botoén de alarma”.

Coa sinatura deste convenio formaliza-
se a adhesién da éarea social autondmica
ao proxecto europeo Activage, do que xa
é participe o SERGAS, para avanzar en so-
luciéns tecnolodxicas que dean resposta ao
modelo de teleasistencia avanzada no fo-
gar polo que aposta a Xunta de Galicia.

No acto de presentacion do acordo coa
Cruz Vermella e con Televés, recordouse
que “a Administracion autondmica estd
a traballar nun modelo de teleasistencia
avanzada para prestar tanto servizos asis-
tenciais a doentes crénicos como a mo-
nitoraxe continua de persoas maiores no
seu fogar para identificar situacions de ris-
co de forma automatica e comunicalas de
maneira teleméatica aos seus coidadores
ou fornecedores de servizos”. Este modelo,
engadiron Rey e Pereira, baséase nun unico
sistema tecnoléxico para os servizos sociais
e sanitarios no fogar, sobre o que traballa-
ran diferentes fornecedores de servizos en
cada un dos dmbitos.

Proxecto europeo

Activage é un proxecto financiado pola
Comisién Europea no marco daio programa
Horizonte 2020, que se levara a cabo en 7
paises. Cun orzamento de 25,3 milléns de
euros e un prazo de execucién de 42 meses,
0 seu obxectivo é facer fronte ao reto que
supén o envellecemento da poboacién.
En Galicia a iniciativa estd liderada pola
compaiia composteld Televés, unha das
50 empresas europeas que participan no
proxecto para construir unha plataforma
aberta e interoperdbel baseada na Internet
das Cousas (loT). H
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‘innovacién galega ‘

Innovacion galega,
tamen en veran

Cesan as nosas empresas e entidades de argallar
propostas tecnoldxicas novas? Nin por asomo

Tokapp lanza ferramenta anti-ciberbullying

s Bistyng e Tokdog Mohast

Fomge Bullying por TokApp School has Sickers

e a persoa acosada
convive con eles,
algo que lle xera ten-
sion e ansiedade”.
Para reverter o
devandito e con-
verter en positivo
0 negativo xurdiu
precisamente Rom-
peBullying, unha
aplicacién de colan-
tes (adhesivos) para

9 Tokapp, empresa galega desen-
volvedora da plataforma docente

do mesmo nome, segue a engadirlle
ramificaciéns a sua aplicacién no camifio
de mellorar o funcionamento dos centros
educativos pero, tamén, de facelos mello-
res lugares para aprender e para vivir. Nes-
ta lifa insirese a iniciativa RompeBullying,
unha proposta anti-acoso de Tokapp que
converte as mensaxes ofensivas en tex-
tos agradabeis entre vitima e acosador.
Tratase dunha aplicacion de balde que se
lanza a combater o dito problema social
ali onde adoita xurdir e acrecentarse:
nas redes sociais. O seu funcionamento?
Transformar a violencia en adhesivos.
Para Tokapp, cumpria aproveitar as
novas tecnoloxias, e agora mais ca nunca,
para loitar contra a lacra do ciberbullying,
unha practica que a dia de hoxe abran-
gue xa un de cada catro casos de acoso
escolar, causando secuelas psicoldxicas
no 92% das vitimas (consonte un estudo
da Fundacién ANAR en colaboracién con
Mutua Madrilefia). Segundo lembra a
empresa galega, o medio mais emprega-
do para o0 acoso virtual é precisamente as
mensaxes de texto.“Neste punto, a Unica
e ultima defensa que lle resta a vitima é
o bloqueo do contacto’, explican dende
Tokapp, engadindo que, malia todo e
malia seren bloqueados, “os contidos fican

substituir e converter
as mensaxes desagra-
dabeis e ferintes en conversas amabeis
que utilizan o novo sistema de stickers de
Apple.

O sistema, unha vez que a persoa aco-
sada recibe unha mensaxe que non é do
seu agrado, comeza a funcionar en canto
esa persoa abre a ferramenta RompeBu-
llying?, selecciona un adhesivo e arrastrao
sobre a mensaxe cubrindoo totalmente.
A mensaxe orixinal, desta maneira, fica
oculta tanto para a vitima como para o
seu acosador.“Con isto, o adhesivo xera
unha nova conversacion diferente e afas-
tada da violencia’, sinalan dende Tokapp,
que logo da sua longa experiencia traba-
llando no eido educativo e dixital puido
constatar a alta frecuencia coa que se dan
este tipo de practicas
vexatorias por men-
saxeria. %*

A aplicacioén, dis- GEEN IE
poiibel paraiOS, esta
xa na Apple Store. E
totalmente de balde
para pais e alumnos,

e ten unha media de
uso de 50 usuarios ao
dia. TokApp informou
de que esta a traballar
para que en datas vin-
deiras estea disponiibel
para Android. il

GEENIE®

SIVSA presenta GEENIE

9 A empresa galega SIVSA, res-
ponsabel do desenvolvemen-
to e lanzamento de Fenix (software de
xestion clinica na nube especialmente
pensando e optimizado para médicos
e clinicas), esta a presentar este veran
unha nova contribucién tecnoléxica
destinada a revolucionar, desta volta,
0 ambito da compra centralizada.
Estamos a falar do asistente GEENIE
(www.sivsa.com/site/geenie/) Este,
mais polo miudo, é un servizo que
facilita aos organismos publicos a
compra de bens dentro do sistema de
Contratacion Centralizada do Minis-
terio de Facenda. GEENIE, disponibel
dende o pasado mes de xuno, é un
novo paso de SIVSA a prol de atender
“as necesidades e problematicas das
diferentes institucions para poder
optimizar os seus recursos”.

Neste contexto, engaden fontes de
SIVSA, o devandito sistema simplifica
0 proceso de compra dentro do ca-
talogo centralizado. Por unha banda,
ofrece un sistema de consultoria e
asesoramento sobre os bens que me-
llor cobren as necesidades do orga-
nismo solicitante; e, por outra banda,
unha vez que se tefien identificadas as
necesidades e definidas as compras a
realizar, introducese no catalogo para
facilitar ao organismo as referencias
que ten que solicitar. De maneira pa-
ralela, GEENIE ten informado ao pro-
vedor con vistas a preparacion do seu
equipamento, “de modo que o pedido
xa estea listo para o seu envio axifia

que se confirme a adxudicacion”. Bl
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Sila Games lanza servizo
de novas personalizado

Os responsabeis da plataforma gale-

ga Sila Games, canle de distribucion
de xogos (principalmente para PC, Mac e
Linux) que inclie entre os seus servizos a
posibilidade de que os xogadores de cal-
quera recanto do planeta poidan mercar
produtos dende a realidade virtual (a
través da tenda Sila VR Store, vr.silagames.
com/es), veiien de introducir unha serie
de melloras ao abeiro devandito servizo
universal. Sen ir mdis lonxe, vefien de crear
a seccion con autonomia propia: News
(news.silagames.com). A nova iniciativa
salienta por fornecer aos usuarios dunha
resposta integral, sen atrancos nin limites,
aos seus requirimentos de informacién
actual sobre o dmbito gaming.

En termos concretos, subministra aos
lectores todas as novas do sector, dende
diferentes medios e distintos idiomas, e
todo coa vantaxe de estar disponibel nun
sitio Unico. As novas vefien filtradas e or-
denadas ao gusto do usuario. Sila apostou
para esta proposta por unha interface
sinxela e agradabel, moi doada de empre-
gar a través dunha férmula de “receitas”.

Por certo que o lector de noticias de
videoxogos chega aproximadamente un
ano despois do lanzamento ao mercado da
tenda Sila VR Store, adaptada as Gear VR de
Samsung.

Para facernos unha idea do funciona-
mento de News, os responsabeis de Sila
achegan un exemplo concreto: “Un xoga-

= BRI bk W

dor interesado nos deportes en lifa que
quixera datos especificos sobre os xogos
League of Legends e eSports, poderia crear
unha receita na que engade estes dous ele-
mentos e elixir de que medios especificos
tirar as noticias, por exemplo IGN e Euroga-
mer (nas suas versidns inglesa e espafiola),
e desta maneira o usuario sera quen de
ver, unicamente, as novas dende os dous
medios relacionados cos seus intereses
particulares”. E engaden:“O noso obxectivo
foi darlle ao usuario o poder de decidir
que informacion quere ver dunha forma
sinxela, de ai saiu a idea de poder crear as
receitas; con esta ferramenta buscamos
que o proceso de ler artigos que sexan do
seu interese fose o mais simple posibel”.
Para poder sacar proveito deste servizo
0s usuarios deberemos crear, en primeiro
lugar, unha conta de balde. Unha vez feito
isto xa poderemos dar forma as nosas
propias receitas e empezar a ler as noticias

filtradas nunha interface que ademais esta
adaptada para mobiles, “co fin de poder
utilizala en calquera parte”. Polo que res-
pecta ao proceso de creacidn de receitas,
teremos que elixir o tema sobre o que
queremos ler (entre a manchea de conso-
las, videoxogos e torneos dos que se fala
nas redes) e logo seleccionar os medios de
onde queremos extraer as informacions,
entre mais de medio cento de canles de
todo o mundo disponibeis en seis linguas
diferentes. O terceiro paso € nomear a
nova receita para atopala da maneira mais
rapida.

As receitas creadas seran publicas, de
tal maneira que a comunidade pode subs-
cribirse &s doutros usuarios e asi axilizar o
proceso de lectura. Nada mais entrar en
paxina (news.silagames.com) convidase-
nos a crear unha receita e méstrasenos
unha escolma das mais seguidas, a modo
de exemplos.

A Fundacion Araguaney renova web na procura da diversidade

A Fundacién Araguaney-

operacioéns en Santiago (den-
e a comunicacién entre culturas e
paxina web, www.fundacionaragua-
(novidades, informacions, servizos)
atrancos de ningun tipo. Por exem-
cofecer, nunha Unica visita e de
novidades relativas aos eventos mais
de Cinema Amal, o Premio Revbela
e as exposicidns artisticas e publi-
maneira regular. A nivel de fasquia e
de derrubar muros (fisicos e en en
lienta por ser mais visual e dindmica
0s seus responsabeis, esta feita para

A web recolle os contidos centrais

cion do novo Padroado, os principais
O presidente da Fundacion, Ghaleb
redeseo ten como fin dar “maior
4 edicion literaria, 4 organizacion
coloquios e doutras actividades
de difundir a filosofia da Fundacion
mento cultural entre o mundo éarabe,
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Ponte de Culturas, con base de

de onde promove o entendemento
civilizaciéns), vén de renovar a sua
ney.com. E faino xuntando recursos
e achegandoos aos internautas sen
plo, a través da nova web poderemos
xeito directo e inmediato, as Ultimas
importantes da fundacién, o Festival
de Comunicacion, os Foros Revbela
cacions que a entidade presenta de
entroncando co devandito obxectivo
lina), a nova plataforma dixital sa-

c6 anterior desefio. Segundo sinalan
chegar a un publico mais diverso.

da entidade, como son a composi-
proxectos e unha seccion de noticias.
Jaber Martinez, explica que este
visibilidade” ao patrocinio artistico,
de exposicions, de concertos, de
culturais de diversa indole, ademais
como ponte entre culturas: o achega-
Hispanoamérica e Galicia. B
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PILAR RODRIGUEZ L

Falamos coa responsable das redes
sociais do programa Luar da TVG

Enredando nas
noites de Luar

emerxencia dos dispositivos mébiles como se-
gunda pantalla durante o consumo televisivo é
un elemento que mudou substancialmente a per-
cepcidn que temos da television, facilitando tanto
0 contacto con outros espectadores como dando-
lle unha certa personalidade dixital aos espazos
gue seguimos, o que nalguns casos se aproveita
para fomentar o engagement da audiencia, ou sexa, que achegar a
ambos lados da pantalla pode traducirse nunha maior fidelidade, a
vez que as persoas involucradas tamén pode gozar do contacto cun
publico ao que pode pérselle nome e cara, en vez de velo como unha
cota de pantalla. E de todo isto sabe moito Pilar Rodriguez Losada,
responsable das redes sociais do programa Luar da TVG, con quen fa-
lamos sobre todo este fenémeno.

- Que foi o0 que vos levou a iniciar a actividade do Luar nas redes so-
ciais? Tedes un obxectivo marcado dende o comezo ou principias-
tes a xeira simplemente como unha escoita activa que levouvos as
reaccionar?
- Luar entrou nas redes para explicar mellor o que é Luar. Cada ga-
lego ten unha imaxe de Luar na cabeza, porque ten visto ou lle te-
fien comentado o programa, pero que non sempre se corresponde
coa realidade. Démonos conta de que a través das redes podiamos
fragmentar os contidos do programa e dirixilos a publicos distintos.
Porque en Luar hai contidos para nenos, para mestres, para nostalxi-
cos, para fans da verbena ou da musica tradicional, para seguidores
de artistas consagrados ou emerxentes... E moi complicado transmitir
toda esa variedade nunha promo ou nunha nota de prensa, na que
hai habitualmente se busca un titular.

Por outro lado, dada a lonxevidade do programa, considerabamos
que simplemente polo seu simbolismo, o Luar tifia que ter presencia

En Luar hal COntidOS nas redes para poder exercer de interlocutor con quen queira falar
con nos.
para nenos, para
mestres, para

- Ainda que moitos pensan que o Luar é un programa orientado a
un publico de avanzada idade con pouca relacién coa tecnoloxia,

2 S a Rede déixanos ver que nos ultimos anos séubose conectar con
nOStaIXICOS’ para novas audiencias. Podemos entender que a Internet xogou un im-
fans da Verbena portante papel a hora de pescar nestes novos caladoiros?

- As persoas de maior idade entran cada vez mais en contacto coas
novas tecnoloxias porque llelas achegan os seus familiares ou ache-
gados mais novos. Empezan curioseando a tableta do neto, pasan a
ter un smartphone, atrévense a fedellar co Whatsapp... € un dia abren
unha conta en Facebook. Que van buscar no Facebook? Ademais das
amizades, contidos do seu interese. E un deles pode ser a paxina de

ou da musica

tradicional, para
seguidores de

artistas ConsagradOS Luar. Para un non nativo dixital, Facebook é mdis doado que Twitter
ou Instagram. Supofio que por iso é a rede que mais usuarios ten, e a
ou emerxentes... que méis crece.
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- Nas redes sociais podemos ver tanto a TVG como o Luar pu-
blican informacién sobre o voso programa, pero tamén pre-
sentadoras, colaboradores, concursantes... os que axudan a
dinamizar a actividade na Rede coas suas publicacions. Ani-
mades v@s a esta practica ou a estas alturas xa non é preciso
porque a xente que sobe ao escenario xa chega ao programa
cunha presenza activa nas redes sociais?

- Na stia meirande parte, os colaboradores chegan coas suas
propias redes e con presencia activa. Sé lembro o caso de Dia-
na Sieira, a presentadora de nimeros de circo, que abriu conta
de Twitter e Instagram a raiz de empezar no programa. Os con-
cursantes si que soen abrir paxinas de Facebook nas que aluden
& sua condicion de recanteiros, e animamolos a que entren en
Twitter e Instagram.

- Supono que boa parte deste pulo social do Luar ten moito
que ver co concurso de Recantos, no que participan persoas
de toda a xeografia galega. Ainda que as votacions da compe-
ticiéon ainda van por canles tradicionais, supofno que podemos
entender que os recanteiros xa ven a Internet como o termé-
metro que mide o seu futuro éxito. Notades unha competicién
por ver quen consegue un maior impacto na Internet?

- En tédalas ediciéns houbo concursantes con mdis pulo nas
redes que outros, pero non me parece tanto unha competicion
coma un habito. Soen ser recanteiros que xa eran activos antes
nas redes, e posiblemente por iso unha vez dentro do concurso
son mais habiles & hora de movelas. Hai recanteiros que fan di-
rectos, enquisas, ou colgan historias cada semana, e iso incide no
seu numero de seareiros.

- Neste momento son moitas as plataformas sociais disponi-
bles, con cadansuas peculiaridades. Que vos esta a funcionar
mellor no Luar? Facebook? Twitter? Instagram? YouTube? De-
pende do dia da semana?

- En nimero de seguidores a que mellor funciona é Facebook.
Tamén é na que publicamos mais contidos: os primeiros dias da
semana actuaciéns do programa do venres anterior, e o0 xoves e
venres, adiantos do programa seguinte. O noso publico en Face-
book é mais maior que o das outras redes, e iso refléxase tamén
no tipo de comentarios que fan. Hai cousas que gustan no noso
Twitter e que xeran polémica no noso Facebook. Os nosos segui-
dores de Facebook son maioritariamente galegos, cunha presen-
cia moi activa de emigrantes, pero tamén hai seguidores de fora
de Galicia que valoran contidos nosos que non atopan noutros
lugares.

Iguns son estudosos da musica e o folclore, e comparten publi-
caciéns coma as secciéns de Pablo Carpintero. Tamén hai moitos
asturianos e cantabros. Algtns dos videos con mais reproducions
da nosa paxina son daquela zona: o Coro mineiro de Turén (mais
de 500.000 reproducions; 18.500 veces compartida) ou Nando
Aguieros: Viento del norte (723.000 reproduciéns e 20.000 veces
compartida).

A nosa conta de Twitter funciona mellor os venres. Ese dia e o
xoves concentramos a nosa drtilleria. Chegamos a esa conclusion
despois de percibir que hoxe en dia en Twitter hai moito ruido, e
as mensaxes son mais efectivas se se concentran cerca do dia da
emisién do programa. A excepcion son 0os programas aos que ve-
fien artistas con moito tirédn nas redes, coma Abraham Mateo ou
Gemeliers, que anunciamos con mais antelacién para dar tempo
aos fans a convocar o visionado do programa, ou a pedir invita-
ciéns para ir de publico a platé. Os venres durante o directo imos
adiantando os contidos que van acontecer e completamolos con
videos ou fotos do que sucede entre os artistas en bambolinas.

Instagram é outra conta na que centramos as publicaciéns
no venres e o sabado: colgamos a promo do programa, algun
adianto, imaxes dos ensaios e do que sucede durante o directo
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no platé. En Youtube abrimos unha canle a finais de abril na que
colgamos un video semanal da nosa youtubeira: unha muller de
Lestedo, Socorro, que da consellos sobre como ver o programa,
adianta contidos ou fala do que a ela lle parece. Habitualmente
publicamos o video os mércores para encher ese dia de transicion
entre o recordo do que sucedeu no programa pasado e o adianto
do vindeiro.

- Podemos deducir que para un programa como Luar na Rede o
importante é deixar facer 4 propia audiencia e chega simplemen-
te con ter unha participacion moderada para conducir o uso de
cancelos ou adiantar alguns detalles para que a propia comunida-
de se desenvolva de xeito natural?

- Eu penso que iso é asi para a maioria dos programas. As redes
tefien as suas propias dindmicas e basta con deixar ver algin de-
talle para que a conversa flua por si mesma. O dia que Gayoso
puxo pelo, por exemplo, decidimos manter unha actitude de total
imperturbabilidade desde as nosas contas, porque se o presen-
tador realmente decidira facer un transplante de pelo, esa seria a
actitude loxica de respecto. O Unico que fixemos foi publicar fotos
do programa nas que era evidente o cambio de Gayoso, pero no
texto non se aludia a iso, sendn ao que estaba a suceder nese mo-
mento. Queriamos detectar até que punto a comunidade se daba
conta do cambio e ata onde podian chegar. Pois chegaron a facer
TT #OPelodeGayoso e a que saira destacado na Voz de Galicia do
dia seguinte

- E para rematar, como ves o futuro da televisién en directo?
Cunha segunda pantalla con vida propia ou ligando cada vez
madis a actividade en tempo real na Rede co que vemos na pe-
quena pantalla (agora xa non tan pequena)?

- Probablemente as dilas cousas. Twitter é hoxe en dia impres-
cindible coma fonte informativa (tamén de bulos, ollo, pero iso
é outro tema). Un atentado ou un accidente grave salta as redes
case ao minuto; os chios do presidente dos EEUU xeran titulares
de inmediato.. e tanto a televisién coma os medios tradicionais
tefien que ter un ollo posto ai. Por outro lado, a televisién tamén
dita a axenda das redes cando se comentan eventos televisados
coma Eurovisién, os Oscar, as competicions deportivas... Hoxe en
dia moitos trending topics estén relacionados con contidos tele-
visados ou impulsados desde programas de TV, asi que no futuro
inmediato penso que a television e as redes seguiranse retroali-
mentando. As canles terdn que adaptarse, iso si, a un consumo
diferente, mais a carta, pero a informacién e os eventos en directo
seguiran xustificando a sua existencia. E as redes estaran ai para
comentalo. B
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Maker Faire Galicia
P 1\ MAIOR FEIRA DE INVENTORES DO MUNDD Y

24 | 25 | 26 | NOVEMBRO
CIDADE DA CULTURA DE GALICIA

Santiago capital argalleira

Aberto o prazo de inscricion para participar na Galicia Maker Faire 2017

evento Galicia Maker
Faire vainos pofer
&s galegas e aos ga-
legos no punto de
mira da comunidade
internacional arga-
lleira, inventora e in-
novadora. Case nada. Tratase, para quen
non o saiba, dunha cita composteld que
leva tres anos collendo cada vez mais fol-
gos e que nesta edicién, a terceira, celé-
brase con mais azos ca nunca na Cidade
da Cultura os dias 24, 25 e 26 de novem-
bro. O obxectivo da organizacion é crear
a feira de inventores mais importante do
noroeste estatal e (por que non?) de todo
o ambito espanol.

Mais polo miudo, do que se trata é de
xuntar baixo un mesmo teito (o Gaias)
aos argalleiros mais innovadores de Ga-
licia e do mundo arredor de proxectos
que abranguen éreas tan diversas como a
gastronomia, a electrénica, a mecanica, a
robética, a musica, a ciencia, a arte urba-
na ou a artesania, por citar s6 algunhas.
Segundo nos contou hoxe a organizacién
do evento, xa foi activada a chamada a
makers. Podemos encher o formulario de
inscricién de proxectos a través da paxina
da feira, galicia.makerfaire.com. O prazo
remata o 15 de outubro, e de tédalas pro-
postas achegadas farase unha seleccién
final que se incluird no programa de acti-
vidades e contidos desta edicién de 2017.
“A innovacién, a orixinalidade e a interac-
tividade co publico son os aspectos que
mais valoramos & hora de elixir os proxec-
tos” aseguran dende a organizacién. “Té-
dalas disciplinas son benvidas".
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Presentacion en maio

Como lembraremos a terceira edicion de
Galicia Maker Faire foi presentada o pasado
31 de maio no Gaias, en Santiago. O acto
veu acompanado da formalizacion dun
convenio (asinado entre a Fundacion Ci-
dade da Cultura e a Concellaria de Desen-
volvemento Econémico de Santiago) que
en boa medida renova a alianza Concello-
Xunta para promover a Cidade da Cultura
como “espazo de creaciéon empresarial no
ambito das industrias creativas”.

Na formalizacién do acordo e na poste-
rior rolda de prensa para presentar a Galicia
Maker Faire participaron a concelleira de
Igualdade, Desenvolvemento Econdmico
e Turismo, Marta Lois; a directora-xerente
da Fundacién Cidade da Cultura, Ana Isabel
Vazquez, e os organizadores do evento, En-
rique Saavedra e Matilde Rodriguez.

Segundo fixeron saber, as Maker Faire
son “as meirandes feiras de inventores do
mundo, escaparates para a creatividade e
o enxeio, pensados para tédolos publicos
e disciplinas: gastronomia, robética, meca-
nica, ciencia, arte urbana, musica, electré-
nica, artesania, etc.... un lugar, en definitiva,
para compartir coflecemento, descubrir
proxectos fascinantes e facer contactos
profesionais’”.

A edicién galega do evento, a feira com-
posteld presentada este 31 de maio, é en
palabras dos participantes na rolda de
prensa “a mais importante da Peninsula”. E
é asi “tanto por numero de argalleiros par-
ticipantes como de publico” O evento san-
tiagués, engadiron, “esta entre os cinco con
mais visitantes de Europa, logo de grandes
cidades como Roma ou Paris”.

Na presentacién tamén se lembrou
que durante as ediciéns de 2015 e 2016
acudiron mais de 24.000 asistentes e mais
de 300 makers dando conta dos seus
enxefios, converténdose “en punto de
encontro dos mellores creadores da Co-
munidade e axudando a potenciar unha
Galicia mais innovadora e colaborativa’,
explicouse.

Nesta nova edicidn, ademais, puxéron-
se en x0go unha serie de novidades. Por
exemplo o cambio de emprazamento,
que pasa a ser a Cidade da Cultura, con
todo o que de visibilidade e amplitude
implica o troco de localizacion. Ademais,
a feira terd un dia mais de actividade, o
venres 24 de novembro, que se reservara
para o sector profesional, “favorecendo
que os expositores poidan dirixir dun xei-
to madis optimo a sua oferta de produtos
e servizos, diversificdandose en funcién
do diferente publico obxectivo”. A fin de
semana do 25 e 26 manterase para o pu-
blico xeral.

A cousa Maker

O movemento Maker é a cultura de
“fagao vostede mesmo’, “Do it Yourself”
en inglés. O termo Maker é unha palabra
acuiada por Dale Dougherty, fundador
en 2005 da revista Make, que lle d4d nome
6 que se levaba facendo dende anos an-
tes nos hackerspaces e fablabs: milleiros
de artistas, enxefeiros, programadores,
autodidactas e seareiros do open source
de todo o mundo compartindo ideas,
experiencias e proxectos, creando unha
nova cultura baseada na colaboracién e
libre acceso 4 tecnoloxia. &
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Asus lanza un uliraportatil 3 prezo
contido

sus vén de por 4 venda nos EE.UU. (que en poucas semanas debe-

rian chegar ao resto de mercados internacionais) os seus novos

portatiles VivoBook S, concretamente o modelo S510, que chega

con procesadores até Intel Core i7 de sétima xeracion, Windows
10, un grosor de 17,9 milimetros e un peso de 1,5 quilogramos, que a
primeira vista poderiamos incluso confundir cos MacBook Air de Apple,
ainda que desta volta as pantallas Full HD son de 15,6 polgadas pese a
que o tamafio do equipo equivalen a un con pantalla de 14 polgadas, xa
que reduciron os marcos até os 7,8 milimetros.

E especialmente salientable o feito de que un equipo deste tipo, con 8
GB de RAM, 1 TB de disco duro, 1 USB 3.1 de tipo C, 1 USB 3.0, 2 USB 2.0,
HDMI, lector de pegadas, lector de tarxetas SD, Wi-Fi AC e Bluetooth 4.1
tefia un prezo que estaria entre 0os 699 e os 799 ddlares (624 e 714 euros
respectivamente), en funcién do procesador integrado (e de se contan
cunha unidade SSD complementando ao disco duro), o que é un prezo
moi axustado para equipos desas prestacions. ll

L_enovo presenta unha
estacion de traballo cun
volume de pouco mais dun litro

xisten moitos perfis
de usuario que
precisan equipos
informaticos de
certa potencia, pero
non queren sacrificar
moito espazo no seu
escritorio, e para atender
a esa demanda Lenovo
presentou o ordena-
dor ThinkStation P320
Tiny, que a compaiia
considera que seria a
estacion de traballo mais
pequena do mercado
con certificacién ISV, que
mide 182,9x 179 x 34,5
milimetros (1,13 litros)
e pesa 1,3 quilogramos,
contando tamén coa opcion de incorporarlle un adaptador
VESA (o que facilita a sia ocultacion detrds dun monitor).
Os equipos ThinkStation P320 Tiny poden equiparse con
procesadores Intel Core de sétima xeracions, grafica nVIDIA
Quadro P600, até 32 GB de RAM DDR4 a 2.400 MHz e até 2
TB de almacenamento, contan con 6 portos USB 3.0, 4 mi-
niDisplayPort, 2 DisplayPort, Ethernet e tomas de audio, de
xeito que seria un produto moi atinado para profesionais

As GCoogle Glass estan de volta

ras moitos meses facendo ruido o 19 de xaneiro de 2015 o pro-

grama Glass Explorer, que permitia introducirse no mundos das

curiosas lentes de Google, botou o seu peche tras deixar claro

que era un proxecto que tifla que madurar féra da atencion dos
focos, considerandose todo un erro a sia grande exposicion pero,
ainda que para moitos foi un produto fracasado, realmente conti-
nuou a desenvolverse como unha ferramenta con usos profesionais
que finalmente chega ao publico como as Google Glass Enterprise
Edition, trebello que busca servir como un accesorio de mans libres
para traballadores de contornos tan variados como a fabricacion, a
loxistica ou a sanidade.

Resulta que actualmente hai mdis de 50 empresas que estdn a
empregar a version empresarial das Google Glass para axudar aos
seus procesos de traballo, de xeito que os mecanicos non tefien que
deterse para consultar un manual (podendo consultalo directa-
mente nas lentes, ou incluso podendo recibir asistencia remota en
video), nas empresas de loxistica poden escanear os paquetes con
s6 mirar os seus codigos de barras (e asi acceder a informacién dos
mesmos) e incluso os doutores poden reducir o tempo destinado as
historias clinicas nas suas consultas.
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como arquitectos, enxefieiros o profesionais das finanzas
(pois tefien potencia dabondo para mover os graficos en
varios monitores 4 vez). O seu prezo nos EE.UU. parte dos
799 ddlares. B

Todo

isto foi posible gra-
zas a que nos ultimos anos houbo
toda unha serie de partners de Google desenvolvendo soluciéns ao
redor de Google Glass, conseguindo que unha tecnoloxia que ini-
cialmente parecia destinada as masas atopase dmbitos de aplicacién
moito mais axeitados.

Esta ultima version das Google Glass mellorou en autonomia
(podendo funcionar tamén con bateria externa para un uso prolon-
gado), incrementou a resolucién da stia cdmara até os 8 Mpixeles,
actualizou o seu procesador por un mais rapido e incluso integrou
un LED vermello para indicar cando esté a gravar (para evitar asi
a intromisidn na intimidade da xente, que con tanto reparo via as
Google Glass), contan con 2 GB de RAM, 32 GB de almacenamento,
diversos sensores e o seu prezo é de 1.500 euros na sua version con
software limitado e 2.500 euros para a sua version completa. ll
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coa grande diferenza de que en vez de reprodu-
cir musica achegada a través de iTunes precisa
dunha subscricion a Spotify Premium. O trebello

Mighty, o shuffle para Spotify / ~ .\*.
(e L e

n febreiro de 2016 chegou a Kickstarter un intere- \ = J é capaz de almacenar mdis dun milleiro de
sante proxecto buscando financiacién. Tratdbase de SN canciéns, ten unha autonomia de até 5 horas, e
facer realidade un reprodutor compacto de Spotify S resistente a caidas e a auga e non ten problemas

que non precisase de smartphone, que tivese unha
boa autonomia, que funcionase con auriculares con cable
ou sen cable, que puidese levarse enriba comodamente e
gue tivese un prezo asumible, e pese a conseguir superar
sobradamente a sua meta de financiamento (recibiron
300.101 délares de 2.951 mecenas) os prazos de entrega
das recompensas non se cumpriron.

Completada a fase de micromecenado chega agora a
comercializacion do produto polas canles ordinarias, ou
sexa, sen a incerteza de se o produto serd o que prometian
ou se quedara en simple fume, e dende a paxina web ofi-
cial do produto xa aceptan pedidos de xeito que podemos
facernos cun Mighty en cor negra, branca ou laranxa por
85,99 délares (88,48 euros cos gastos de envio incluidos),
comprometéndose o fabricante a enviar os produtos antes
do 30 de xullo.

Pese 4s dificultades para a sta producion estamos ante
un reprodutor moi interesante, que moitos xa definen
como «o iPod suffle de Spotify», xa que ten un desefio que
lembra ao do pequeno reprodutor musical de Apple, pero

de recepcién de sinal, xa que baséase en musica
almacenada féra de lifa.

Para poder pér a punto este novo reprodutor é
preciso empregar a sua aplicacion mébil oficial,
que polo momento non estd dispoiiible dende
Espaia, ainda que é probable que solucionen tal
eiva antes de rematar o mes. O reprodutor mide
3,8 x 3,8 x 1,7 centimetros e pesa 17 gramos,
polo que é bastante cdmodo de vestir (grazas
tamén a integracién dunha pinza na sda parte
traseira), podendo optar o usuario por auricula-
res Bluetooth ou con conector estandar de 3,5
milimetros para escoitar a musica almacenada
no mesmo.

Esta claro que non é un produto para todos os
publicos, pero para certos usuarios que no seu
dia xa gozaban co iPod shuffle e que pasaron da
musica comprada 4 musica en streaming temos
aqui unha excelente solucién que baséase prin-
cipalmente nun funcionamento sinxelo. il

to). Tampouco queda atrds en conectividade,
deixando claro que é un produto destinado
ao mercado global, xa que inclie un amplo

O OnePlus S opta pola dobre camara traseira

fabricante OnePlus conseguiu
converterse nos ultimos anos nun
dos grandes referentes no que se
refire a grandes mébiles con Android,
de xeito que os seus produtos son case 0s
Unicos do mercado considerados como
de alta gama (pese a que o seu prezo sexa
asustado) capaces de competir con grandes
fabricantes como Samsung, LG ou Sony.
Estamos ante o novo mébil insignia de
OnePlus, que a primeira vista parece deixar
claro que quere competir con Apple, xa

que optou por integrar unha dobre camara
traseira para disparar fotografias nun
modo retrato con enfoque selectivo, ainda
que esta dobre camara de 16 e 20 Mpixeles
(con aperturas de /1.7 e f/2.6 respectiva-
mente) tamén destacan polo seu modo
profesional (que permite disparar en RAW
e realizar numerosos axustes no disparo de
instantaneas) mentres que a sla cdmara
frontal tampouco queda atras, xa que con-
taria cun xeneroso sensor de 16 Mpixeles
con apertura f/2.0.

Ainda que podemos ver o OnePlus 5
como unha simple actua-
lizacién do OnePlus 3T,
estamos ante un produto
bastante interesante,
cun grosor de s6 7,25
milimetros que pese a
ser o terminal mébil mdis
delgado do fabricante
conseguiu incrementar un
20% a autonomia fronte ao
OnePlus 3T. A nivel de me-
moria tamén integra bos
elementos, de xeito que
pode presumir de até 8 GB
de RAM LPDDR4X e até 128
GB de almacenamento (con
tecnoloxia de dobre pista
para un mellor rendemen-

numero de bandas 4G, de xeito que permite,
con algun operador, gozar de descargas en
mobilidade de até 600 Mbps (con subida a
150 Mbps), integra NFC (polo que esta aber-
to a pagamentos dende o mabil, algo pouco
frecuente nos mobiles chineses) e incluso
goza de Bluetooth 5.0, deixando claro que
estamos ante un auténtico mébil insignia.
Se afondamos nas especificacions, fala-
mos dun teléfono con pantalla Optic AMO-
LED de 5,5 polgadas cunha resolucién de
1.920 x 1.080 pixeles, procesador Qualcomm
Snapdragon 835 con gréfica Adreno 540, 6/8

GB de RAM, 64/128 GB de almacenamento,

bateria de 3.300 mAh con Dash Charge
(4 A), USB-C, unhas medidas de
152,7 x 74,7 x 7,25 milimetros
e 153 gramos de peso. O seu
sistema operativo é OxygenOS
(baseado en Android Nougat)
e sae d venda a un prezo
que parte dos 499
euros, o que esta bas-
tante ben para as stas
especificacions, pero
supdn un importante
incremento de prezo
fronte a xeraciéns
anteriores (o OnePlus
3 saiu & venda hai un
ano por 399 euros).

Numero 168




10S

STREET FICHTER IV

Rendvase en iOS estreando unha
Champion Edition

A App Store vén de recibir un xogo que agradeceran os seareiros dos titu-
los de loita de Capcom, Street Fighter IV: Champion Edition, unha conversion
do xa clasico de consola e ordenador que converteuse en todo un referente
nos eSports e que xa contaba cunha versién bésica para dispositivos mobi-
les, pero que desta volta conta con graficos de maior resolucion, tres novos
personaxes (Poison, Ibuki e Dudley), soporte para pantallas panoramicas e
numerosas correcciéns e melloras.

Este novo xogo para iOS véndese a un prezo de 5,49 euros e preséntanos
a 25 loitadores (aos que sumaranse outros 6 como actualizacions de balde),
manéxase mediante controis virtuais en pantalla sendo tamén compatible
con mandos MFi (agas nos menus), ofrece a posibilidade de combater en
liha contra xogadores de todo o mundo a través de Wi-Fi ou banda larga
mobil, conta con modo arcade de 1 xogador ou multixogadora, ten 4 niveis
de dificultade e incluso permite desatar movementos espectaculares co
botén SP. W

PC | PS4 | Xbox One

ROGCUIE TROOPER REDLIX
Saira 3 venda o 17 de outubro

Hai uns meses anunciouse que para a celebracion dos 40 anos da revista
britdnica de banda desefiada 2000 AD estaban a preparar a rematerizacion do
videoxogo de Rogue Trooper publicado pa Xbox, PS2 e PC en 2006 e adapta-
do a Wii en 2009, do que por fin sabemos a sta data de lanzamento: 0 17 de
outubro.

Rogue Trooper Redux chegaré en versions para PC, Xbox One e PS4 grazas ao
traballo de TickTock Games, estudio que adaptou o xogo para correr en ma-
quinas modernas, para o que incorporaron numerosas melloras gréficas, como
texturas de alta definicién, sombras e iluminacién dinamicas e, por suposto,
gréficos en Full HD. As escenas cinematicas tamén proceséronse de novo
coas resolucions de video actuais. Conséguese asi que un xogo de hai un par
de xeracions poida lucir dun xeito mais que digno en maquinas modernas, e
tamén se adaptou lixeiramente a xogabilidade para axustarse as convencions
do xénero (por exemplo, no novo xogo contaremos cun sistema de coberturas
automatico, eliminando a necesidade de premer un botdn para tal fin, ainda
que ese tipo de cambios s6 os percibiran os que gozaran do xogo orixinal).

Parece confirmarse o coidado co que tratan as aventuras dun soldado de pel
azul que percorre a devastada Terra Nu acompaiado polos biochips coa per-
sonalidade dos seus companrieiros caidos en combate. Unha premisa bastante
curiosa que no xogo orixinal tratouse con bastante acerto, de ai que moitos
lectores da obra en papel que non gozaran do videoxogo de Rebellion poidan
ter unha grande predisposicién para dar unha oportunidade e esta remasteri-
zacion que van un chisco mais adiante do que estamos afeitos. ll
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Xbox One | PS4 | PC | Mac

ONVIECGA

Novo xogo de balde cos
superheroes da NMarvel

Os afeccionados aos personaxes da Marvel poden
gozar en consola do xogo Marvel Heroes Omega,
que combina a xogabilidade de xogos de rol de
accion e de xogos masivos en lifia cun inmenso
catélogo de personaxes como Spider-Man, Iron Man,
Thor, Hulk, Lobezno ou os integrantes dos Defensores,
os X-Men ou os Gardians da Galaxia, que poderén pro-
gresar durante milleiros de horas, lucir ducias de traxes
e superar retos que iran actualizandose cada pouco
tempo para manter a unha boa base de xogadores
enganchados xa que estamos ante un titulo free-to-play,
ou sexa, que xa o podemos descargar de balde para
Xbox One ou para PlayStation 4, mentres que a versién
para PC e Mac farase esperar un chisco mdis.

O xogo presenta unha historia escrita polo guionista
Brian Michael Bendis na que o Dr. Doom fixose co Cubo
Cdsmico, artefacto capaz e mudar o tecido da realidade,
polo que xuntou a un grupo de malvados para evitar
que os superheroes interfiran na sua reorganizacion
do mundo & sta propia imaxe. Unha interesante base
para un xogo no que poder gozar do Xxogo con amigos
e que aspira a xuntar a mais dun milléns de xogadores
en lina. &

PS4 | PC | Xbox One

BATTLEFRFRONT I
Tera beta publica en outubro

O agardado xogo Star Wars Battlefront Il chegara s tendas
0 17 de novembro, pero os usuarios que queiran catalo antes
tanto por ansia como para tomar unha decisién de compra,
podera gozar da sua fase beta publica entre os dias 6 e 9
de outubro, recompensando aos usuarios que reservasen o
x0go coa posibilidade de comezar a participar nesta fase de
probas a partires do 4 de outubro.

Este novo xogo incluird unha historia orixinal para un
xogador, batallas multixogador ao longo das tres eras
cinematograficas da franquia de Star Wars, novos controis
de voo e combate espacial e a aparicién de numerosos
heroes e malvados recofiecidos por todos os afeccionados a
saga.

A beta publica de Battlefront Il permitira participar
no asalto galactico en Naboo (no que terdn lugar
combates de 40 xogadores nas rdas de Theed, con
personaxes e vehiculos dos episodios |, Il e lll) e o
asalto multixogador Starfighter (ambientado na
triloxia orixinal).
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