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neste nimero...

Safmos xa dos dias de

Nadal, sen saber moi ben

se podemos falar ou non
de resaca tecnoloxica, pero logo de
ter pasado méis horas do que vén
sendo normal perante a pantalla
do computador, enviando mais
correos electronicos (felicitacions),
chateando con maior asiduidade,
incrementando a nosa  taxa
particular de compras por Internet e
recibindo (pola contra) mais correo
lixo e sufrindo en maior medida as
consecuencias da publicidade na
Rede. Isto, que poderiamos pensar
que ¢ algo novo, & mais antigo do
que parece: € o proceso de levar 6
eido tecnoldxico os aconteceres da
vida mesma. Asi, se logo de tantos
dras de festa un individuo/internauta
calquera adoita a reflexionar sobre a
sia traxectoria vital percorrida, &
loxico que tamén o faga sobre o
plano virtual.

Digamos polo tanto que, se hai un
nimero de Coédigo Cero que se
poida denominar claramente como
o “namero da reflexion”, é este que
vostede, lector, colle nas mans.
Para nos, é hora, polo tanto, de ver
o que se fixo na Galiza tecnoloxica
para logo cravar a vista no futuro,
neste 2006 que comeza como
comezan tddolos anos: igual cd
anterior.

E este, por exemplo, un tempo
para mirarnos 6 espello. Isto &€ que
propén a organizacion da feira/
salon Mirate, no IFEVI de Vigo,
que se vai desenvolver entre o 26
e 0 29 de xaneiro e que vai ser, en
certa medida, unha xuntanza en
dbias entregas. A primeira e mais
importante & a que abrangue os dfas
laborais, e que vai ir destinada de
maneira exclusiva 6s profesionais
da imaxe e a comunicacion de
Galiza e o Norte de Portugal. A

sinatura convidada

Risotto verde tecnologico a galega. Jos¢é Ramom Pichel. Engenheiro informatico 4

Nnovas

resumo de actualidade de e-comercio e de empresas relacionadas coas novas tecnoloxias 5

reportaxes

segunda, a da fin de semana, vai
abrir as portas 6 ptblico en xeral
que estea interesado por algo que
esta presente en todolos aspectos
das nosas vidas: a publicidade.
Neste namero incluimos, como
poderedes ver nas paxinas centrais,
completa informacién sobre este
encontro.

E xa que falamos de reflexion, de
reconto, de investigacion, incluimos
nas seguintes paxinas artigos, novas
e reportaxes que poderan interesar
mais ou menos, pero que é probable
que sirvan como diagnostico da
satide tecnoloxica de Galiza, como
o estudo polo mitido que facemos
da nova face da web da Xunta
(comentarios de  especialistas
incluidos); a recompilaciéon dos
datos que achegou Telefonica sobre
o estado da era da informacion
nas nosas catro  provincias
(preocupantes abondo) ou o resumo
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indice 2005

Incluimos o resumo de todo o publicado en Cddigo Cero 6 longo do ano que se foi 29

dos premios que cada ano concede
EGANET as empresas e institucions
que mais traballaron en Galiza
4 hora de paliar a fenda dixital.
Tamén damos conta dun proxecto
cen por cen galego que nos pareceu
moi interesante, unha iniciativa de
telexerontoloxfa na que participa
o sector publico e o privado e que
vai orientada a mellorar a calidade
de vida das persoas maiores que
tefien limitacions de mobilidade
ou cognitivas. E, como cada ano,
tamén incluimos unha listaxe de
todo o publicado por Coddigo Cero
6 longo do ano 2005 que xa se foi,
resumo que, se nos serve de algo, é
precisamente para comprobar que
nisto da Sociedade da Informacion
todo caduca a unha velocidade de
vertixe. O que onte era a envexa das
nosas amizades, hoxe provoca (que
se lle vai facer) sorrisos.
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José Ramom Pichel Campos

Risotto verde
tecnologico a galega.

(Receita
para uma
futura Galiza
tecnologica)

Engenheiro informatico

“teoria em grego quer dizer um ser em contemplacao”
Gilberto Gil, Ministro de Cultura do Brasil

Ingredientes (todos os ingredientes devem ser open source)

* 400 g. de espinafres de politica tecnoldgica de Irlanda.

125 g. de cebola de prioridades estratégicas.

* 200 g. de arrozes internacionais (galego-portugués, espanhol, inglés).

* 200 g. de manteiga de I+D+i.

* 1 colherada de molho investigadores internacionais.

* 4 colheradas de molho investigadores galegos retornados.

* 150 g. de caldo TIC em todos os estudos superiores

e 200 g. de sal e pimenta de ensaio e erro

Tempo estimado de realizacao:
25 anos

Esta € uma receita basica para
que se poda construir um futuro
a partir do 2006 para a Galiza
desde o ponto de vista das
tecnologias da informagdo e
comunicag¢des (TIC). Poderiam-
se fazer outras mas essas estdo
noutros livros. Mas em toda
receita 0 mais importante para
que vaia apanhando um sabor
proprio € experimentar com
o que melhor sabe um fazer.
Porque s6 reelaborando é como
se consegue fazer os melhores
pratos, e ainda melhor aqueles
tecnologicos. Por suposto, as
estimativas
afinal  do
acordo entre todas as partes

quantidades  sdo
e dependeram

que elaborem o seu contetdo
definitivo.

Primeiro: antes de elaborar o
risotto deveremos olhar sempre
para a Irlanda. Esta ilha possui
muitos bons ingredientes de
politica tecnoldgica. O mais
importante se calhar foi nao
tentar fazer na ilha industrias
ja implementadas em lugares
proximos como a Inglaterra.
Pensou em fazer ponte a
historia, reactivar-se, passar da
fome dos anos vinte ao /home
dos computadores, da emigracao
americana de familias Kennedy
ao salto tecnologico sem passar
polos anos da indastria pesada.
Estes 400 g de espinafres de
politica tecnologica poe-se a
ferver uns 6 meses a fogo lento
sempre atentos a eles.

Segundo: para que o prato final
funcione bem devemos antes
abaratar o solo tecnologico
para que nele se podam fazer
todo tipo de pratos TIC. Deita-
se numa pota de solo industrial
tecnologico os 200g de manteiga

Uma pota de solo industrial tecnologico

de I+D+i botando acima uma
cebolade prioridades estratégicas
para que se misturem bem. Do
resultado sairdA que a cebola
(com muitas camadas) estara
atravessada polo [+D+i e s6 por
aquele que seja importante para
o sabor final. A manteiga I+D+i
resultante que ndo se misturara
deve ser separado e podera usar-
se como molho para posteriores
questdes de investigagdo basica
e teorica.

Terceiro: A esta mistura vai-
se-lhe acrescentar os arrozes

internacionais para dar-lhe
consisténcia nos  mercados
internacionais. Para isso

previamente no arroz galego
haveri que modificar a
apresentacao exterior do grao
e trocar alguns deles por uns ja
presentes no resto das variedades
portuguesae brasileira. Mudando
a aparéncia exterior do grdo (a
sua ortografia coma quem di)
podera-se conseguir muito mais
do que usando os grédos actuais.
Esta capacidade do arroz galego
€ Gnica no mundo. A isto havera
que somar a potencialidade de
saber uma lingua internacional
como o espanhol e aprender de
vez a potencia de ter um arroz
inglés na nossa receita.

Feito o arroz com a cebola e a
manteiga TIC deve acrescentar-
se um quarto de caldo TIC
nos estudos universitarios que
fardA que se vaia abrandando
todos os componentes do risotto
fazendo mais facil a integracao
dos  universitarios  doutras
disciplinas. Continua-se cozendo
a fogo lento, remexendo de vez
em quando, até que se absorvera
todo o caldo. Pdde demorar a
mistura entre 10 a 15 anos.

Quarto: a este caldo formado
por arrozes, cebolas, etc.,

acrescenta-se-lhe por fim os

espinafres irlandeses e deixa-se
cozer com o toque final formado
por 3 colheradas de vinho verde
do Eixo Atlantico para que
poda ter um sabor diferente
e facilmente identificavel
polo mundo, 4 colheradas de
molho investigadores galegos
retornados e contratados e 1
colherada de molho de directores
de investigacdo internacionais

(galegos incluidos) com
experiéncia.
Quinto:  finalmente  deixa-

se outros 5 anos remexendo
gradualmente o prato até que o
arroz esteja terno. O resultado
final devera ser sazonado
ao gosto com sal e pimenta,
utilizando sempre como método

0 ensaio € o erro.

Provavelmente este risotto verde
tecnologico a galega nunca sera
uma receita que aparecera nos
livros brancos de cozinha, mas é
seguro, que sO havera futuro para
a tecnologia e quase com toda
seguranga para a Galiza se somos
quem de saltar a historia, copiar
a Irlanda na politica tecnologica,
aproveitar a forca de ser
bilingues nos idiomas romanicos
mais falados do  mundo
galego-portugués e espanhol
(fazendo no primeiro as trocas
precisas para aproveitar-nos da
vantagem econdmica de ter um
idioma internacional), usar o
I+D+i como manteiga entre as
universidades e as empresas,
ter estratégias priorizadas para
o pais (audiovisual, agricultura
ecologica, aquicultura, musica
folque e tradicional, turismo
cultural e de alto nivel, etc.)
sempre pensando no que ja
sabemos e nao no que eles ja
dominam, e sobretudo cozinhar
uma receita lancando-se a
experimentar e errar, que sO é,
como poderemos comer todos.

sinatu ra convidada
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O custo das
chamadas
internacionais
e de fixo a
mobil non
subira en 2006

O custe das  chamadas
telefonicas non subird en 2006.
Nin as metropolitanas, nin as
provinciais ou interprovinciais, as
internacionais e as chamadas de
fixo a mobil. Asi o fixo saber a
Comision Delegada do Goberno
para Asuntos Econdmicos, que vén
de aprobar o marco de regulacion
dos prezos de parte dos servizos
de Telefonica para o ano que estd
a piques de chegar.

Segundo a regulacion, tampouco
subird o prezo de cota de abono,
“por vez primeira dende 20007,
tarifa que (non nos enganemos)
supdn un importante desembolso
por parte do usuario de telefonia
mobil.

Segundo a devandita comision,
a verdadeira boa nova reside no
feito de que se nos cobrard por
segundos, “feito que garantird
calquera redondeo alcista no
tempo consumido”.

América Latina
quere facerse
con seu propio
dominio da
Internet

Os dominios de Internet de
primeiro nivel con obxectivos
culturais fixéronse realidade coa
aprobacion do .cat para Cataluiia
e agora pretenden acadar un
obxectivo  semellante  dende
Latinoamérica, a que o conxunto
de pafses que forman América
Latina e o Caribe pretenden facerse
co dominio .lac, ainda que deberan
agardar bastante, xa que o prazo de
recepcion de solicitudes de novos
dominios por parte da ICANN estd
pechado actualmente.

Asi, a Federacion Latinoamérica e
Caribe para a Internet e o Comercio
Electronico (eCOM-LAC) debera
agardar a novos debates da ICANN
para continuar coa sia iniciativa
por un dominio propio na Internet,
que vefien a perseguir dende 2002,
afirmando dende a Federacion que
xa se deron os pasos mais dificiles
para tal fin, polo que dan por
sentado que contarn en breve cun
dominio .lac.

A empresa espanola TPI lanzase
a competir con Google cun
buscador chamado Noxtrum

Google non ¢ a tinica opcion Po§1ble. Hai rflals Ho‘.{wm_‘
buscadores, que ofrecen distintos servizos e

que son ideais para cubrir aspectos que
Google non cubre. A empresa TPI, do grupo

Telefonica, quere traballar neste sentido, de af
que vefia de por en marcha o servizo Noxtrum,
unha nova ferramenta que quere ser especialmente exhaustiva e exacta en
operacions locais, e con este fin rastrexara (entre outros entornos) a base
de datos de servizos que ten a propia empresa.
A ferramenta, que ainda esta en fase beta, inclie unha ampla marxe
de didlogo cos internautas, 6s que se lles anima a facer todo tipo de
suxestions sobre o desenvolvemento. Agirdase que o buscador estea
finalizado para este 2006 que empeza. Segundo di TPI nun comunicado,
o modelo de negocio desta ferramenta baséase en diferentes formulas de
insercion de publicidade vinculadas 6 motivo da busca, “ainda que non
supord prima na situacion dos resultados da mesma”. Noxtrum, no que
se refire a todo aquilo que vai orientado a convencer 6 usuario de Internet
que non todo se reduce a Google, ofrece os seguintes puntos fortes:
- Claridade e sinxeleza no uso e no desefo, incluindo as funcionalidades
tradicionais de sitios web na lifia de Paginasamarillas.com
- Non se trata dun buscador, sendén dun “encontrador”. Asi definen
a Noxtrum os seus creadores, debido & stia capacidade de resolver
problemas automatica e rapidamente, ponendo & usuario xusto
perante da porta onde querfa chamar dende o principio (e non perante
unha cidade enteira, ou unha rtia, como Yahoo! ou Google). De
feito, en Noxtrum non hai que premer o boton “buscar”, sendon o de
“encontrar”.

Case a cuarta parte das empresas
galegas aposta polo uso
da factura electronica,
segundo AECOC

Esta escena estd en proceso de extincion: o xefe

dunha empresa lle pide a un empregado que redacte unha factura no
computador para logo imprimila e enviala por correo. Facer as cousas
asf € como mercar un BMW e utilizalo para escoitar musica, sen sair
do garaxe. Sobre todo se a empresa en cuestion ten Internet. Segundo a
Asociacion de Fabricantes e Distribuidores (AECOC), estamos entrando
nunha nova era. En Galiza, de feito, mais do 22% das firmas galegas
xa deron 6 paso definitivo & e-factura, incluidas duascentas do sector
do gran consumo, substituindo o papel por ficheiros electronicos duns
poucos bytes.

Esta €, segundo AECOC, unha das vantaxes da factura dixital, “un
sistema que € quen de revolucionar os procesos administrativos e
que xa empregan en Espaiia preto de 4.500 comparitas”. A xuizo da
asociacion, o estudo sobre este proceso de dixitalizacion arroxa un dato
sorprendente: Galiza est4 entre as comunidades que mais fan uso deste
documento electronico. Entre as empresa que xa manifestaron a stia
aposta polo dixital, atopanse Gadisa, Calvo, Pescanova ou Leite Celta,
entre outras.

O dominio catalan xa ten web

O dominio cataldn de primeiro nivel .cat xa est4 en funcionamento para acoller
a web da organizacion que o xestionard: Nic.cat. A nova entidade depende da
Fundaci6 puntCAT e ainda non se cofiecen as datas concretas da apertura do novo
dominio, pero xa se anunciou que se fard en 3 fases que comezaran en xaneiro
de 2006. Na primeira fase de rexistro s6 poderan acceder 6s .cat as institucions
relacionadas coa promocion da lingua e da cultura catala, na segunda poderén
acceder as entidades con presenza en catalan na Internet e, finalmente, abrirase o
rexistro a persoas, entidades e empresas que se adheriran 4 campafia polo .cat.
Rematadas estas 3 fases calquera persoa podera solicitar un dominio .cat, o que
aconteceria despois do mes de abril.

O Cluster do Audiovisual Galego
fornece a sua pegada en Internet
cunha web desenvolvida por
Softgal

O Claster do Audiovisual Galego fornece a sia ~C [ =
presenza na Web, co fin de converterse en canle '

de comunicacion entre o mundo e o audiovisual c

galego. Con este obxectivo, vén de estrear novo i
site, unha proposta accesible que vai orientada a | — c
ficar viva durante moito tempo, sobre todo no que !

soeTeas

se refire 6 seu papel como comunidade virtual.

Este altimo punto da web fixose ptiblico na Fundacion Caixa Galiza de
Santiago como unha estrada de dous carris: por unha banda favorece
a comunicacidn externa e, pola outra, a que mantefian as 41 empresas
asociadas 6 Claster. A proposta, desenvolvida por Softgal, foi financiada
polo IGAPE, cunha participacion do 60%, e por Caixa Galiza, que
achegou o 40% do investimento. No sitio ofrécense diferentes olladas
6 “que”, o “porqué”, o “cando”, o “cara onde” e o “como” do Claster,
habilitindose ademais todo tipo de informacioén sobre a actualidade do
sector audiovisual, tanto en Galiza coma no resto do mundo.

A web ofrece tamén contidos de caricter eminentemente practico para
todas aquelas persoas que traballen no sector ou estean a piques de facelo.
Por exemplo: un directorio de empresas estruturadas por categorias,
axenda de actos do Claster, eventos vinculados 0 sector en Galiza e
Espafia, buscadores e seccions de entrevistas no apartado “conversas”.
Mais datos en www.clusterdoaudiovisualgalego.com

A Xunta quere promover o espirito
investigador galego con premios
para mozos

Galicia Innovagion
hioJunior2006

A Direccion Xeral de I+D puxo en marcha o programa de divulgacion do IV
Premio Galiza Innovacion Janior, co fin de dar a cohiecer o certame s mozos
e mozas galegos de idades comprendida entre os 12 e os 18 anos, e animar
o seu espirito investigador e emprendedor. Segundo informa a Xunta, o IV
Premio Galiza Innovacién Janior foi convocado o 1 de decembro pasado,
a través do Diario Oficial de Galiza (DOG), e o prazo de presentacion dos
traballos remata o vindeiro 31 de xaneiro.

Na stia convocatoria poden participar todas as rapazas e rapaces galegos, ou
residentes en Galiza, de idades comprendidas entre os 12 e os 18 anos. So tefien
que presentar unha memoria na que desenvolvan unha idea que se traduza nun
novo produto, servizo ou ben nunha maneira distinta e innovadora de producir
algo xa existente. Para méis datos, consultar www.Galizainnovacion.com

O Parlamento galego habilitara na
sua web unha xanela para a lingua
de signos

Agora que a Sociedade do Cofiecemento corre o risco de ser un clube
reservado para persoas sen dificultades para comunicarse, rebordante de
webs tan pouco accesibles coma unha calexa sen saida, non deixa de
ser curioso que sexa a Rede o espazo onde mais iniciativas xorden para
crebar todo tipo de barreiras. Coma por exemplo a que vai levar a cabo
o Parlamento Galego, que se pon & cabeza de Espaia no que se refire a
facilita-lo acceso a informacion de tdédolos cidadéans, habilitando na stia
web unha xanela para a emision en directo de todolos plen os en lingua de
signos. As{ o fixo saber a presidenta da Camara Baixa, Dolores Villarino,
tra-la sinatura dun convenio co presidente da Federacion de Asociacions
de Persoas Xordas de Galiza, Feliciano Xests Sola.

Segundo este acordo, mellorarase ademais o acceso 4 informacion en xeral
do Parlamento as persoas con dificultades auditivas, aproximadamente
71.000 en Galiza.

n novas
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A Xbox 360
pode danar 0s
discos durante
0 Seu uso

As consolas Xbox 360 non
paran de dar que falar, ainda
que non precisamente por
cousas positivas, xa que agora
apareceu unha nova polémica:
elevar lixeiramente a consola
mentres o seu funcionamento
pode deixar inservibles os
DVD en uso.

Segundo parece, o cabezal
laser ten un defecto de deseio
que pode danar de xeito doado
os discos introducidos na
consola, pero Microsoft non
indemniza 6s usuarios 6 que
lles aconteza tal xa que no
propio manual da consola se
indica que non se debe mover
durante o funcionamento da
Xbox 360.

O curioso do fallo é que
se pode arranxar de xeito
doméstico cunhas gomihas,
ainda que isto eliminaria a
garantia da consola.

A Fundacion
CEL abre
un centro
tecnoloxico e
innovador en
Lugo, o SITE

Un centro para a investigacion
que sexa, ademais, como ese lugar
6 que acudimos para pofiernos 6
dfa en novos modelos de negocio
e tecnoloxia para as empresas.
Asi, como un centro difusor, quixo
a Fundacion CEL-Iniciativas
por Lugo que fose o SITE, a
Sala de Innovacion Tecnoldxica
Empresarial, que se inaugurou hai
uns dfas en Lugo.

O centro, no que participan
Caixa Galiza, a Conselleria
de Innovacion e o operador R,
dispon de varios departamentos
equipados paraodesenvolvemento
de todo tipo de actividades, como
conferencias, xuntanzas, cursos
ou demostracions.

No que se refire 6 eido virtual,
o SITE ¢é visitable a través
dunha web onde se habilitan
todo tipo de servizos para a
formacion a distancia ou para
reservar os diferentes espazos
de cara a un acto empresarial ou
institucional. A paxina & http:
/fsite.fundacioncel.org/

CIC-Commerce achega de balde
as vantaxes do e-comercio a 75
empresas galegas e portuguesas

O comercio electronico € unha ferramenta vantaxosa para empresas e clientes,
e as institucions piiblicas estdn a pofier a proba proxectos para fomentar as
operacions de compra e venda por Internet.

Un exemplo disto € a iniciativa CIC-Commerce (Canle de Informacion
e Comunicacion de Datos para o Comercio Tradicional), financiada pola
Unioén Europea e a Xunta de Galiza, que entra co aninovo nunha etapa de
fornecemento de obxectivos, achegando de balde a sesenta e cinco empresas de
Galiza e Portugal un sistema que permite enviar facturas e albaras electronicos,
comprobar existencias e facer pedidos en tempo real, entre outras opcions.

A iniciativa, que busca sobre todo levar a tecnoloxfa onde non existe (sobre
todo nos negocios de tipo tradicional) céntrase sobre todo en sectores coma
o da ferraxeria, a construcion ou os electrodomésticos. Nestes sectores,
proporcidnase acceso a unha plataforma (base de datos) que posibilita a
introducion automética de todos aqueles datos que afectan & xestion das
empresas, 0 seu dia a dfa. Mais informacion en www.cic-commerce.com.

Innovacion quere levar a era dixital
0S parques empresariais galegos a
través de aulas de formacion

Achegar as novas tecnoloxfas as empresas galegas,
incluso no sentido literal da expresion. Este é o [
obxectivo do acordo asinado hai uns dfas entre
Fernando Blanco, conselleiro de Innovacién, e
Santiago Gomara, presidente da Federacion Galega
de Parques Empresariais (FEGAPE).

Segundo este convenio, a Xunta comprométese a achegar 150.000 euros
para habilitar aulas de formacion tecnoloxica nos parques empresariais
galegos. Seran, polo tanto, centros de emision de cofiecemento en
Sociedade da Informacion e, asemade, acurtaran a distancia (fisica, polo
tanto) entre esta e os empresarios e traballadores galegos. Dito doutro
xeito; non serd a falla de proximidade a principal razén da teimosia do
tecido empresarial galego de ficar “desactualizado” no eido dixital.
Segundo informa a Conselleria de Innovacion, as aulas irdn dotas do
equipamento preciso para a informatizacion dos diferentes parques, co
obxectivo tltimo de facilitar unha oferta formativa e suficientemente
ampla para cubrir as necesidades nas empresas destes recintos e da stia
zona de influencia no uso e aplicacion das TIC.

As asociacions de empresarios dos parques inicialmente propostos son
as da Grela, do Poligono do Tambre e de Empresarios de Ferrolterra, na
provincia da Coruha; as asociacions de empresarios de Begonte, Vilalba
e Castro de Rei, na provincia de Lugo; as asociacions de empresarios do
Poligono Industrial de San Cibrao, do Poligono Industrial Barreiros e do
Parque Empresarial de Chorente de Allariz, na provincia de Ourense; e
nas asociacions de empresarios Parque Empresarial O Salnés, do Poligono
das Gandaras do Porrifio e de Mos, na provincia de Pontevedra.

Alertan sobre a venda a través da
Rede de reprodutores de MP3
falsificados

Parece ser que a través das distintas paxinas de poxas a través da Internet
coma eBay estan a circular falsificacions dos reprodutores de misica iPod
Shuffle de Apple, que se diferencian nun principio por un tnico detalle:
o prezo. O aspecto exterior dos reprodutores é semellante (case idéntico)
6 dos Ipod Shuffle orixinais (e 6 verse so en foto, resultan inapreciables)
pero a stia calidade e as stias caracteristicas son diferentes, polo que se
consideran un fraude tremendo, que polo momento est4 ben localizado en
Francia, onde incluso a Policia esta a realizar intervencions.

Este tipo de timos son habituais na Internet, polo que o mellor que se
pode comentar s usuarios € que extremen as precaucions cada vez que
alguén lles ofreza na Rede pesos a catro pesetas.

A Casa Real renova a sua web

A Casa Real renovou a stia paxina web (que no momento de escribir estas
linas esta inaccesible por estar nun proceso de mantemento) no que supon
unha mellora na accesibilidade, na estética e na orde dos contidos.

A nova paxina presenta unha axenda ampliada e mellor ordenada, e
incorpora un buscador, ainda que a principal mellora esta no desefio, xa
que a web anterior tifia unha estética espantosa moi criticada. Os novos
resultados pddense ver en: http://www.casareal.es/

O sector tecnoloxico galego xa
pasou a lina das 1.500 empresas e
dos 11.000 postos de traballo

O Observatorio TIC da Conselleria de Innovacion vén de dar a cofiecer
uns datos sobre o tecido tecnoloxico empresarial galego: namero,
emprego xerado, tipos de actividade.

Asf, segundo o informe A Sociedade da Informacion en Galiza, o sector TIC do
noso pais esta xa integrado por méis de 1.500 empresas, cun volume de emprego
de 11.400 persoas, que vive ademais mergullado nun importante proceso de
crecemento, “similar 6 do conxunto do Estado”, sendo a taxa de crecemento
de empresas do 9,8%. Por actividades, as mais importantes son as informaticas,
as de telecomunicacions, de fabricacion de materiais electronico, eléctrico e
informatico. Ademais, segundo o informe, consolidase a banda ampla como
“opcidn xeralizada na pequena e mediana empresa no que se refire a acceso a
Internet, cun incremento do 15% no iltimo ano na utilizacion deste servizo”.
En total, informa o Observatorio, un 90% das PEMES galegas estan
conectadas & Rede e 0 84% das mesmas fano a través de banda ampla. No
que se refire 0s fogares, o estudo tamén incliie datos de interese: o 19,1%
dos fogares galegos dispon de conexion a Internet e desta porcentaxe, un
8,7% emprega a banda ampla. Ademais, hai computadores no 38% dos
fogares do pafs. Para mais informacion, http://www.observatoriotic.org//.

Educacion quere que todalas
aulas dos centros docentes tefan
acceso a Internet

A Conselleria de Educacion aposta pola implantacion das novas

tecnoloxias no proceso de aprendizaxe. Laura Sanchez Pifidn, responsable

do devandito departamento da Xunta, presentou hai uns dias varias

inciativas a este respecto que pasan por equipar todalas aulas galegas

de acceso a Internet. Con este fin, Educacion investira no vindeiro ano

4.310.000 euros (destinados 6 pago das lifias de comunicacions).

Aentidade pablica empresarial Red.es colaboraré en habilitar de ferramentas

multimedia 6s centros (o fondo dispofiible ascende a 14.000.000 euros).

O seguinte paso estd en achega-lo material e contidos multimedia. O

Ministerio de Educacion e Ciencia (MEC) achegaré un total de 6.306.061

euros; a Conselleria de Educacidon contribuird no financiamento desta

accion achegando 375.406 euros no periodo 2005-2008.

Todo isto compleméntase con outras iniciativas como:

* A formacion do profesorado no uso das tecnoloxfas da informacion;

e Facilitarase a compra dunha computadora para cada familia galega
achegando 300 euros;

» Implantaranse telecentros piloto nos centros educativos;

* Fomentarase a educacion audiovisual nas aulas

O volume de internautas no mundo
superou nalgun momento de 2005
a cifra dos mil millons

O 90% das informacions que ofrecen estes dfas os medios en Internet
sobre Internet fan referencia a algtin tipo de reconto. Esta teima nosa de
mirar cara atras cada fin de ano para pofierlle a todo un nimero da os seus
mellores froitos cando saimos de Galiza e, logo de Espaia.

Por exemplo: cantos internautas hai xa no mundo? Esta cifra, en aparencia
dificil de estimar, vén de ser atopada por unha entidade especializada en
poferlle nimeros a todo, Morgan Stanley, quen sostén que 2005, que xa
se nos vai coma auga entre os dedos, pasard & historia por ser o ano en
que superamos os 1.000 milléns de internautas no mundo.

Cofiecemos este dato via Baqufa.com, e é se cadra unha das cifras
que mais medran a nivel de estatisticas mundiais, xa que en 2002
contabilizronse uns 605 milloéns, o que constata un ritmo de crecemento
actual do 18% anual. De tddolos xeitos, estas taxas non deben levar
4 conclusion de que todo o mundo se vai converter en internauta en
breve. Esa non ¢ a tendencia, por desgraza, xa que hai unha elevadisima
porcentaxe de persoas no mundo que viven e viviran de costas &
Sociedade da Informacion, excluidos probablemente de por vida.

Por certo que o estudo tamén fai referencia a quen puido ser ese
internauta niimero “mil millons”, e como e cando se cruzou esa barreira.
Estatisticamente, o mais probable & que fose unha muller de 24 anos
residente en Shanghai. A razén do argumento hai que localizala no feito
de que mais dun terzo dos usuarios de Internet que hai no mundo estan
en Asia.

O informe complétase con outros datos de interese, como a referencia 6
idioma dominante (o inglés, usado pola terceira parte dos internautas) ou
6 feito de que se tardasen 36 anos para acadar os primeiros mil millons
de usuarios, estimandose a consecucion dos 2.000 millons en 2015. O
seguinte reto, o dos tres mil millons, sera o que tarde mais en chegar.
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Nethrone, a cadeira ergonomica
para traballar perante o 18
computador... como un rei

Xa que traballar non é sempre un prato de gusto, por |

que non facer o posible para que gahar o pan sexa o
mais agradable posible. Este aparello (Nethrone) que
atopamos en Xataca.com, a metade de camifio entre
unha cadeira de dentista e unha bici de ximnasio, vai precisamente
orientado a que nos doan menos as costas logo de estar durante mais
tempo do necesario perante o computador, entre outras funcionalidades.
Con este dispositivo, co que posiblemente resulte mais doado aturar
un soldo escaso, poderiamos pensar que tddolos restantes problemas
laborais poderian chegar 6 seu fin, pero compre non facerse ilusiéns, xa
que custa 2.500 dolares. Chegamos polo tanto 6 paradoxo: € un comodo
aparello unicamente reservado para persoas que viven comodamente.
Compre sinalar que Nethrone, creado por Eran Baruhe, incltie funcion
de masaxe.

PCWorld publica unha listaxe cos
50 gadgets mais importantes dos
ultimos 50 anos

Aparellos tecnoloxicos que son como prolongacioéns do
noso corpo e que tefien unha funcion til e especifica.
Isto é, mais ou menos, o que entendemos por gadgets

(algunha suxestion para empezar a utilizar un termo
cen por cen galego?), e cada fin de ano semella que toca facer repaso
daqueles que mais nos marcaron.

Nesta lifia de mirar cara atras e ver todo o que a tecnoloxia engadiu
6 noso corpo sitliase PC World, que vén de publicar unha listaxe cos
cincuenta mellores gadgets dos altimos cincuenta anos. O primeiro posto
esta ocupado polo mitico walkman orixinal de Sony, o segundo polo ipod
de Apple (non podia faltar) e o terceiro lugar estd compartido polo DVR,
o Replay TV e o TiVo. O ranking complétase co PDA Palm Pilot 1000 e
o primeiro reprodutor de CDs de Sony, o Sony CDP-101.

Avid achegara a sua experiencia
0s novos realizadores do
festival Play-doc de Tui

Avid Techonology, a empresa especializada en

|

o necnamecend TUI

ferramentas de creacion de contidos dixitais, participa apoiando a novos
realizadores no Festival Internacional de Documentais de Tui (Play-doc), que
se desenvolvera entre 0 22 e 0 26 de marzo.

Este certame, 0 tratarse dun encontro arredor de produtos, os audiovisuais, que
precisan de moito tempo de esforzos e dedicacion, xa abriu a convocatoria para
participar nunha das s@as actividades méis importantes, Xpréssate en Tui06,
un obradoiro de curtametraxes que busca apoiar o talento e a creatividade dos
novos autores. O obradoiro (que tamén é un concurso) consta de tres partes:
o seminario de montaxe, o taller do festival e o concurso Xpréssate en si
mesmo, no que se deixara 6 pliblico o que elixa gahador. O rematar Play-doc,
Avid facilitara 6s autores que considere mais prometedores os medios para
que a stia obra sexa editada e rematada coa maxima calidade técnica.
Compre sinalar que o prazo para presentar proxectos remata o vindeiro 3 de
febreiro.

O operador R amplia a sua oferta
televisiva con Cartoon Network,
CNN e TCM

Cine clasico, noticias ininterrompidas e debuxos
animados. Non se trata dun plan para unha fin §
de semana (ainda que ben poderia selo) sendn
da ampliacion da oferta televisiva do operador
galego R, que vén de asinar un acordo con
Turner Broadcasting System (TBS) que permitird & empresa de cable
ofrecer Os seus clientes tres novas canles de interese. Tratase de Cartoon
Network (debuxos animados), TCM (cine clasico) e CNN International
(novas as 24 horas do dfa).

Este acordo con TBS forma parte da estratexia de R de ampliar de xeito
continuo a stia oferta de contidos televisivos para os galegos. A data
sinalada para poder ver estas cadeas é o 2 de xaneiro, para os clientes do
combo R e 0 combo 2 de R.

Sun cedera o seu software a Red.es
para loitar contra a fenda dixital

Sun Microsystems e Red.es acaban de unir forzas para un proxecto
interesante. Van traballar para reducir no posible esa fenda (invisible
pero enorme) que separa as persoas que estan dentro da Sociedade do
Cofiecemento das que estan fora.

A ambalas partes, posiblemente por motivos distintos, lles interesa
traballar neste sentido, e Sun acode a este convenio co mellor que pode
achegar: o seu software, cedido de balde a proxectos a Red.es para
desenvolver proxectos que pofian fin 4 fenda dixital. Como por exemplo,
arede de centros de acceso publico que Red.es ten espallada por Espafia,
ou o programa Internet nas Bibliotecas. Segundo o acordo, Red.es podera
instalar o software de sobremesa Java Dekstop System, a suite ofimética
StarOffice 8 e a plataforma Java en tédolos computadores incluidos
naqueles proxectos. O obxectivo @ltimo de todo isto: que a informacion
non se nos escape, polo feito de non saber manexar un computador.

O sector tecnoloxico galego xa
pasou a lina das 1.500 empresas e
dos 11.000 postos de traballo

O Observatorio TIC da Conselleria de Innovaciéon vén de dar a cohecer
uns datos sobre o tecido tecnoloxico empresarial galego: niimero, emprego
xerado, tipos de actividade. Asi, segundo o informe A Sociedade da
Informacion en Galiza, o sector TIC do noso pafs estd xa integrado por
mais de 1.500 empresas, cun volume de emprego de 11.400 persoas, que
vive ademais mergullado nun importante proceso de crecemento, “similar
6 do conxunto do Estado”, sendo a taxa de crecemento de empresas do
9,8%. Por actividades, as maiis importantes son as informaticas, as de
telecomunicacions, de fabricacion de materiais electronico, eléctrico e
informético.

Ademais, segundo o informe, consolidase a banda ampla como “opcion
xeralizada na pequena e mediana empresa no que se refire a acceso
a Internet, cun incremento do 15% no iltimo ano na utilizacion deste
servizo”. En total, informa o Observatorio, un 90% das PEMES galegas
estan conectadas & Rede e o 84% das mesmas fano a través de banda ampla.
No que se refire 0s fogares, o estudo tamén inclae datos de interese: 0 19,1%
dos fogares galegos dispdn de conexion a Internet e desta porcentaxe, un
8,7% emprega a banda ampla. Ademais, hai computadores no 38% dos
fogares do pafs. Para mais informacion, http://www.observatoriotic.org//.

Espallase pola comunidade web
galega a defensa dos dominios
propios en Internet, “.gal” ou “.gz"

Vimolo nalgunhas webs e bitdcoras galegas, unha banda azul que cruza
xeitosamente o curruncho esquerdo superior da pantalla. Tratase dunha
reivindicacion que, partindo de Redegalega.org, espallouse pola comunidade
internauta como unha iniciativa de marketing viral, e representa a defensa duns
dominios cen por cen galegos como “.gal” e “.gz”, ata o de agora inexistentes.
A proposta de Redegalega.org (que forma parte da Asociacion Fillos de Galiza)
non é nova, pero si que foi novo o xeito de difundila. De feito, hai un importante
niimero de internautas galegos que levan anos reclamando un dominio dedicado
4 nosa cultura e lingua que nos sitiie como elemento diferenciado do resto de
Espafia, representada polo “.es”. Ademais, segundo Redegalega, o feito de que
haxa case mais galegos fora de Galiza ca dentro dos seus limites administrativos
¢ unha razdn mais (de peso) para acadar estes obxectivos.

Na web convidan a todolos usuarios galegos usuarios das novas tecnoloxias a
que se unan a estas vindicacions.

Diminue o correo lixo na Internet
segundo a FTC norteamericana

Un informe presentado pola Comision de Comercio Federal [
(FTC) dos Estados Unidos sostén que o correo lixo continfia a i
ser un problema importante para os usuarios de Internet, pero que
actualmente se recibe menos spam que hai dous anos, cando se
aprobou unha lexislacion contra este tipo de practica.

Asf, un traballo de MX Logic estimaba no 67% o correo electronico que
correspondia 6 spam, o que suporfa unha reduciéon do 9% con respecto do ano
anterior, o que reafirmarfa a tese da FTC, ainda que a explicacion do fendmeno
non deberia ser tan simplista, xa que as medidas técnicas adoptadas contra o
correo lixo tamén son moi fortes tanto por parte dos provedores de acceso como
dos usuarios finais.

O Financial
Times
considera que
0S creadores
de Google son
0s homes do
ano

Ainda que a revista Time
considere que o matrimonio
Gates e Bono son as persoas
do ano, o xornal britanico
Financial Times non coincide,
e apunta de xeito mais realista
a Sergey Brin e Larry Page,
fundadores de Google, coma os
homes do ano.

A repercusion de Google no
altimo ano, tanto entre os
usuarios da Internet coma
no mundo dos negocios e da
tecnoloxia facfa moi evidente o
galardon, pese a que competian
con figuras coma Junichiro
Koizumi (presidente do Xapon)
ou Victor Yushenko (presidente
de Ucrania).

Unha

web
achéganos
as bitacoras

A politica leva tempo tendo

relevancia na Internet espahola
e, especialmente, nas distintas
bitdcoras, pero nos ltimos
tempos son os propios politicos
os que escollen os blogs como
xeito de comunicar as sfias
inquedanzas. Moitos deles
como Manel Mas, Rafael,
Lourdes Munoz Santamaria,
Alicia Sanchez Camacho ou
Miquel Bofill, tefien as staas
propias bitacoras, e unha web
nace para centralizalas, de xeito
que sexa doado achegarse as
mesmas: parlamentarios.info.
A nova web é un agregador,
que nos pon 6 dia do que
contan os parlamentarios con
blog propio, polo que resulta
de grande interese para cofiecer
a slia opinion sobre temas en
concreto, ainda que hai que
advertir que cada unha das sfias
biticoras tende a unha tematica,
de xeito que & dificil atopar
tomas polémicos de actualidade
en todos simultaneamente (para
contrastar opinions).
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SO un 19% dos
fogares galegos
ten acceso a
Internet

Telefonica achega este dato no seu
informe anual da Rede, xunto con
outros igualmente desfavorecedores
para Galiza

REDACCION

Non hai cambios no que
C@se refire 4 penetracion
da Sociedade do
Cofiecemento en Galiza. Segue
tan baixa coma sempre, 4 cola de
Espafa. Asi o reflicte o informe
da Sociedade da Informacion en
Espaa 2005 que presentou hai
uns dfas Telefonica perante os
medios informativos. Segundo esta
investigacion, feita pablica polo
propio presidente da operadora,
César Alierta, e a vicepresidenta do
Goberno, Maria Teresa Ferniandez
de la Vega, s6 un 19% dos fogares
galegos conta con acceso a Internet
e, destas conexidns, unicamente un
8,66% son de banda ancha. Asemade,
a taxa de galegos e galegas que se
conectou 4 rede no @ltimo trimestre
¢ do 29,4%, oito puntos por debaixo
da media espafiola. O informe de
Telefonica, que empresta este ano
especial atencion 6 nivel de acceso
das pequenas e medianas empresas,
quere ser ademais un motivo para
a reflexion para que dende o sector
publico (e o privado) se tefia en conta
o que hai de mellorable nas novas
tecnoloxfas en Espafa. Deste xeito,
faise mencion dos motivos da baixa
penetracion. No caso de Galiza, non
hai nada novo 6 respecto: seguen a
ser envellecemento da poboacion
e o accidentado da nosa orografia
0s principais impedimentos para
superar a fenda dixital. A iso hai
que engadir o cardcter rural da
nosa sociedade, ademais da falta
de sensibilizacién e de formacion
axeitadas. Asi e todo, hai indices nos
que Galiza sae ben parada, como na
penetracion de telefonfa, que & do
90,9 % nos fogares galegos no que
respecta 4 fixa e do 70,22% no que
se refire & mobil. Polo que atinxe
0 sector empresarial, compre dicir
que canto maiores son as empresas,
mellor € a situacion na Sociedade do

Cofiecemento. Estas son as cifras:

* O computador estd presente no
98% das pequenas e medianas
empresas e no 88% das
microempresas

* O 90% das pequenas e medianas
empresas conta con acceso a
Rede, taxa que cae de xeito
estrepitoso ata 0 68% no caso das
microempresas.

* O 44% das pemes ten sitio
web, e unicamente o 22% das

microempresas
Polo que respecta a
administracion, as cifras

oscilan igualmente entre o
moderadamente positivo e o
negativo. Do total de galegos que
utilizan as novas tecnoloxias, o
29% da poboacion, algo mais
da metade accede 0s servizos
da e-Administracion. Disto se
desprende que aproximadamente
un 17% dos galegos fan uso das
ferramentas que as institucions
publicas pofien & stia disposicion
en Internet. Ademais, o 44%
ten paxina web, a maior parte
dirixidas 6s cidadéns.

BARES E RESTAURANTES, 0S
QUE MENOS SE CONECTAN

Este informe de Telefonica, que
xa vai pola sta sexta edicion,
indica que o nivel de conexion de
a Internet é en Espaiia directamente

proporcional 6 tamafio da empresa.
Este dato, que pon de relevo unha
situacion inxusta (a peor cara da
globalizacion), complétase  coa
seguinte porcentaxe: até un 37%
das microempresas espaiiolas vive
neste intre de costas & Sociedade
da Informacion, carecendo de PC
e, por suposto, de acceso & Rede.
Entre as microempresas, o sector da
hostalerfa é o menos favorecido na
situacion, cunha maior porcentaxe de
desconexion (o 69% das empresas),
seguido polo comercio minorista
(53%) e o de transporte (39%),
dous sectores que, como se indica
no informe, son precisamente dos
mais representativos da economia
espafiola.

CINCO MILLONS DE ACCE-
SOS DE BANDA ANCHA

O informe de Telefonica inclae,
como cada ano, detalles sobre o
nivel de penetracion de Internet
a nivel espahol, facendo especial
fincapé no que ocorre cos accesos
de banda ancha. Pois ben, segundo o
estudo, estimase que 31 de decembro
de 2005 xa estard superada a cifra
dos cinco millons de accesos de
banda ancha fixa, dos que mais do
77% baséanse na tecnoloxia ADSL.
A taxa de penetracion da Internet de
alta velocidade sitliase arredor do
8% dos fogares espaiiois conectados
4 Rede.

No caso de
Galiza, non hai
nada novo 6
respecto:
seguen a ser
envellecemento da
poboacion e o
accidentado da
nosa orografia os
principais
impedimentos para
superar a fenda
dixital.

ANALISE DO MELLORABLE...
E DO EMPEORABLE

O estudo, como radiografia que é da
Sociedade da Informacion en Espaia,
pon de manifesto todo aquilo que fai
que o pafs estea na cola da Union
Europea en uso das ferramentas
dixitais (precisa mellorar) e, 0
mesmo tempo, todo aquilo polo que
non hai que preocuparse (progresa
axeitadamente). Para que se entenda,
hai que mellorar, sobre todo, nisto:
no uso do comercio electronico. A
razdn? A ninguén se lle pode escapar
a idea de que en Espaha hai unha
forte tradicion mercantil presencial,
con releo incluido. E a tradicion,

neste e noutros aspectos, € unha

lousa. Pola contra, o pafs vai ben
encamifiado na dispofibilidade de
caixeiros automaticos e terminais de
venda, na conectividade a Internet e
no uso de banda ancha nas empresas
de mais de dez empregados.

O PERFIL DOS INTERNAU-
TAS: DE QUE PLANETA VE-
NEN?

Espana esté dividida. Por unha banda
estan os internautas, e pola outra as
persoas que nunca se conectaron
4 Rede. De entre estas tltimas (a
diferenza do que ocorre coa division
do pais en ideoloxias de dereita e de
esquerda, moito mais inmobilistas),
hai unha ampla franxa de xente 4 que
so lle fai falla un lixeiro empurron
para converterse en internautas.
Poderfase dicir que estan maduros.
Pero este Gltimo movemento faise
agardar, e as taxas e porcentaxes
semella que non progresan moito
de un ano para outro. Como por
exemplo a da penetracion de
Internet na poboacidn, que é do
41,1%, semellante dabondo 4 do
ano pasado. Segundo o informe de
Telefonica, neste momento o pafs
ten 15 millons de internautas, que
elixiron o fogar propio (nada como
o fogar) como base de operacions
on line referencial. Asi, o 65% dos
internautas son internautas caseiros,
por diante dos internautas laborais,
que representan o 32,7%. Polo que
se refire 6 seu comportamento, dicir
que méis do 20% accede & Rede a
cotio, mentres que o 34,6% fixoo
6 longo do altimo mes. A falla de
interese e de formaciéon seguen a
ser os motivos principais da non
utilizacion de Internet. Isto dase
sobre todo entre as persoas de mais
idade, algo que se pode apreciar
na seguinte estatistica: o 70% dos
mozos de idades comprendidas entre
0s 14 e 0s 19 anos acceden a Internet,
fronte 6 1,6% dos maiores de 65
anos. A fenda dixital ¢, polo tanto
tamén, unha nova fenda xeracional.

RECOMENDACIONS
A sexta entrega do informe A
Sociedade da Informacion en Espana
concliie cunha serie de consellos
e ideas tendentes a sensibilizar 6s
diferentes axentes pliblicos e privados
para traballar conxuntamente a prol
de superar as moitas fendas dixitais
que existen dentro do pafs e con
respecto a outros pafses. Aqui van
uns cantos consellos:

* Que Espafia debuxe e adapte o
seu propio desenvolvemento
a estrutura econdmica e as
peculiaridades socioecondmicas
do pais.

e Fornecer o tecido industrial
arredor do sector tecnoloxico
(non chega con ter un bo mercado
tecnoloxico). Dito doutro xeito:
deberfa acadarse dunha vez por
todas que as pequenas e medianas
empresas que constitlien este
tecido industrial adopten de
xeito decidido o uso das novas
tecnoloxfas da informacion.

* Convencer 6s cidadéns da utilidade
de Internet (as barreiras para o
desenvolvemento da Sociedade
da Informacion en Espafa
non estdan na dispohibilidade
de infraestruturas senén na
percepcion da stia utilidade por
parte dos potenciais usuarios).
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Mais informacion

www.clusterineo.org
ineo@clusterineo.org

986 26 97 15

REDACCION

INEO, a gran
asociacion empresarial
das tecnoloxias

da informacion e

da comunicacion
promovida pola Zona
Franca de Vigo, non

se limita a ser unha
agrupacion de empresas
na procura do éxito dun
proxecto coman.

Compre non so
involucrar en INEO as
empresas TIC galegas

senon tamén aos
axentes economicos
e sociais.

E tamén un programa de
actividades, plasmadas
no noso Plan Operativo
de Lanzamento,

que definira as linas
mestras da sociedade
da informacion en
Galicia, buscara a
creacion de riqueza

e emprego baseado

no conecemento,
coordinara proxectos de
I+D e promovera o uso
das novas tecnoloxias
en todolos ambitos da
sociedade.

Socios de Ineo

o

ARCCENTIA

ARCHIDOC

ACTIVO
COMUNICACIONES

adianta

Ingenierfa de Telecomunicaciones, Redes y Sistemas

ADIGA L

Alnitak

fillgo mais que unha asociacion empresarial

Dada a dimension

social da nosa iniciativa
compre non s
involucrar en INEO as
empresas TIC galegas
sendn tamén aos axentes
econodmicos e sociais
que definen a nosa
realidade.

Entidades
Colaboradoras

Unha Entidade
Colaboradora de INEO
€ un axente interesado
€n promover e apoiar
as nosas actividades

e estratexias para o
desenvolvemento

da sociedade da
informacion e a
industria das TIC en
Galicia. E dicir:

* Reunir ao
Sector TIC e do
Conecemento
galego, actualmente
desintegrado e
de gran valor
estratéxico na
economia global.

* Promover entre
os asociados a
colaboracion
para desenvolver
proxectos
inabordables
individualmente.

* Crear un sector
TIC galego forte
e innovador para
competir no mercado
espaiol, europeo e
internacional.

* Fomentar o emprego

avanzas

Desadiio

DELS

v o s

Proveedor de Servicios en Intemet

i

das novas tecnoloxias
entre o empresariado
e a cidadania.

Con esta figura daselle
a oportunidade a
institucions e empresas
vencelladas directa

ou indirectamente

co hipersector da
comunicacion de
colaborar nas nosas
actividades. ;Quen
pode ser unha Entidade
Colaboradora?

¢ As administracions e
institucions puiblicas

¢ As entidades
financeiras

¢ As universidades e
centros de formacion
superior

* Os grupos de
comunicacion

¢ s fabricantes de
productos TIC

* As operadoras de
telecomunicacions

Unha Entidade
Colaboradora de
INEO é un axente
interesado en
promover e apoiar
as nosas actividades
e estratexias para
o desenvolvemento
da sociedade da
informacion e a
industria das TIC en
Galicia.

Vantaxes

En imaxe: As Entidades
Colaboradoras poderan

utilizar a imaxe de
INEO e unirse a un
proxecto estratéxico
para as empresas
galegas coas vantaxes
que implica: o respaldo
dunha organizacion

de prestixio e o
recofiecemento social
que aporta o colaborar
co desenvolvemento
da sociedade da
informacién en Galicia.

En informacion: INEO
contara co seu propio
servizo de informacion
que aportara datos

dun grande valor
competitivo sobre 0s
escenarios actuais e
futuros do sector. Sera
tamén un espazo aberto
ao debate intersectorial,
ao intercambio de
cofiecementos, 4
vixilancia tecnol6xica

e &4 cooperacion.
Promoveremos a
creacion dunha rede
social centrada en
promover a innovacion
nos procesos de negocio
das empresas.

En participacion:

As Entidades
Colaboradoras disporan
dun representante no
Consello Consultivo.
Este organismo
integrara a profesionais,
entidades e empresas de
referencia de decisiva
importancia para
desenar as estratexias de
INEO e do sector.
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En proxectos: INEO,
cunha orientacion
eminentemente practica
e enfocada 4 accion, ten
desenados 26 proxectos
para dinamizar o
sector TIC galego
nos proximos tres
anos. Estas iniciativas
supofien un gran
impulso innovador para
o mercado que implica
a todos os axentes
xeradores de riqueza de
Galicia.

As Entidades
Colaboradoras
contaran cun nivel de
influencia decisiva no
desenvolvemento do
hipersector das TIC.

As Entidades
Colaboradoras teran

a oportunidade de
propofier e fomentar

a realizacion de
actividades e estratexias
na lifia cos obxectivos
de INEO.

Estes catro motivos
poden resumirse

nun: as Entidades
Colaboradoras
contaran cun nivel de
influencia decisiva
no desenvolvemento
do hipersector das
TIC en Galicia e

na configuracion

da sociedade da
informacion e o
conecemento na nosa
sociedade.
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O cambio de “look”
de Xunta.es, a
exame

O Goberno galego presenta a nova
imaxe da web institucional, mais
doada de usar e, sobre todo, mais
atractiva dende o punto de vista
estético

REDACCION

A Xunta vén de dar
C@un paso na Sociedade

da Informacion que
posiblemente sexa mais decisivo
do que semella a primeira vista.
O cambio de imaxe da sta web (o
tema deste artigo) é algo méis ca
un simple cambio de imaxe. Sobre
todo, tendo en conta que a base da
que se partia, o paso previo, era
unha web certamente inadmisible, e
érao por varias razons. Unha delas,
tan importante como as outras, era
unha razon de estética. De feito, era
cada vez mais complicado aturar
unha situacion na que un Goberno,

Sekar nevsgeccn | Acombidads | Summcins o Gesas | Emkisi A-2 Gowge | Castuians

e L

, Atendémolofs O

F | | Profesicnals
Fk\f | Astetstracioes Cidagins é ey L:hl Colecttvas

Oubda Actualidade

Simbelzm

© prealéente da Kemta Interdanss pole desemvohmments do
conceto de Ribedavis

e
Gaicls 2008
Erin P Thare SBslve es16 Al shE st 08 MEMA 08 SR 08
Raden, Marsan Benca. pare COLeSr OB BIITARS AN 88 SCEECIS O CORR
L mie [13:28 771212905}

Cidarms

A Husta de Galida

Iresizensa
vicspresizenca

Cometierian ¢ da
Patin, Melds & Manterreis

0 VBRSO TSR T84S CO8 TRGTRMRESOR 8 FEEATICER MaCknE e ATics 10 DITGeOmRcITS, Ler miin
1598 I I0SH

Institucline

Lawra Sdnches Fildn aposta por converter Galicia s referente & hea de schegar prepestas & .
LOE sabre adueneisn susiavisus| i
Selenios & FoRBEcece §8 GUE B COMInSACH GRS W CONTE “Tun GATDS OF TTssor on feTaconm @
Pomumarin, pudievesar. s SeTeaidte s pranertn AsimarisiAss seiss mid wm murhs 83 canaree paeges £ 4
; Lot mile fra:52 2 zraos) EMPREGOA
O comseairn S Mecio Rural &XSSCOU GUS HON S8 FEMMIIFAN LODNE AK DDIRE CORTEMBATAS ROS v =
-+

it SR 00 i % TR i o f
i s e ? Infarmackbo

e pradalhn o anrin oe deceqelbrien laesiins, o B fe ameager utka d1riein utiike, T e Kuvenil
tranusaranae dos recursss crasmanasrion. Lar mils (34:48 21120881

Fai falta mais

IVAN FOCINOS, DIRECTOR TECNICO DE HOSPEDAXES.COM
IVAN@HOSPEDAXES.COM

o galego, deixaba a s@ia peor cara
para Internet, entendendo que
tanto dentro como fora de Galiza
a paxina da Xunta € a stia faciana,
moito mais xa (hoxe en dia) cas
escaleiras da sede administrativa de
San Caetano. Porén, partese de base
de que na actualidade as empresas
e institucions e persoas son, cada
vez mais, 0 mesmo cds seus sitios
en Internet. Na Xunta de Galicia
xa existfa dende que chegou o
novo goberno a intencion de darlle
un cambio de rumbo radical o
concepto e funcionalidades da web
institucional. Usuarios, medios de
comunicacién e cidadans en xeral
trabaronse a lingua durante meses,
agardando por este vento fresco en
Internet, e temendo asemade que
se confirmasen os seus medos:
que na Sociedade do Cofiecemento
cambiara todo agis a web do
goberno galego.
Finalmente, o luns 12 de decembro,
confirmouse o cambio de imaxe.
Un xiro que, como dicfamos 6
principio, ten un fondo significado
para a administracion galega, que
vai alén dun simple lavado de cara.
O novo proxecto de web busca
cambiar o tipo de relacion que ata
o de agora existia entre a Xunta
e o cidadan a través de Internet.
Até o dia de hoxe, empregabase
basicamente para consultar
teléfonos, enderezos webs, nomes
e apelidos de cargos, entradas no
Diario Oficial de Galicia e algunha
que outra nova oficial. De agora
adiante, & posible que se siga
utilizando para o mesmo, pero
preténdese que iso que viflamos
facendo unicamente uns cantos,
na actualidade o poida facer case
todo o mundo, sen importar os
coflecementos tecnoloxicos que
se tefian e a capacidade de vision
e mobilidade que se posta.
Asemade, sostén a Xunta que
amplfa os servizos dispofiibles,
sendo posible atopar datos sobre
a administracidon, informacion
xeral sobre Galiza, novas
vinculadas 4 Xunta e, asemade,

Preocupada polo desenvolvemento da Sociedade de Informacién en Galicia, a Xunta
renovou a stia web cumprindo os preceptos de accesibilidade indicados na LSSICE e
que entraran en vigor o 1 de xaneiro de 2006. Afondando nos niveis interiores do sitio
web decatamonos de que o proceso de renovacion non implicou a outras webs tanto da

facer tramites e formalizalos
oficialmente a través da web. Isto
levarase a cabo no apartado de
servizos directos, “que permite
acceder d Diario Oficial de Galiza,
d administracion electronica e J
rexistro temdtico, entre outros”,
informou o goberno galego na
presentacion do proxecto. Estas
funcidns vefien acompafadas de
medidas que garanten a fiabilidade
dos datos persoais.

Accesibilidade: a pala-
bra chave

Un dos termos que mais aparece
na listaxe de obxectivos da Xunta
con esta nova imaxe da sia web
€ o termo ‘“accesibilidade”. Este
¢, segundo o goberno, o alicerce
sobre o que se constriie a iniciativa.
Mais afnda se temos en conta que
todolos cidadans temos os mesmos
dereitos de acceder 4 informacion,
e isto debe facilitdrsenos na medida
do posible, estando tipificado
no apartado 34/2002 da Lei da
Sociedade da Informacioén, que
obriga as administracions publicas
a seguir unhas pautas minimas de
accesibilidade.

Con todo, por que € a accesibilidade
tan importante para a sociedade?
Porque, en primeiro lugar, a
poboacion envellece e cada vez é
mais complexo para determinadas
franxas de idade comprender os
adiantos técnicos (este feito é de
moita importancia en Galicia, onde
temos a sociedade mais avellentada
de Europa).

E en que consiste exactamente a
accesibilidade?

Consiste en facer mais doada a
navegacion, e & af precisamente
onde quere traballar a Xunta coa
nova faciana da web. “O que se
pretende”, din, “¢ acadar unha
organizacion de contidos mdis
sinxela e intuitiva”. Ademais, faise
fincapé na verba “usabilidade”,
outra das caracteristicas
fundamentais do sitio, “que busca
garantir o acceso Js contidos
e funcions da pdxina a tddolos

cidaddns, con  independencia
dos dispositivos  fisicos e dos
navegadores web que se empreguen
paraelo”.

Resulta de especial importancia,
ademais, facer fincapé no desefio do
sitio, que segundo indica a Xunta
segue os principios establecidos
polo Consorcio da Web (W3C) para
que os contidos sexan accesibles, e
que calquera poida percibi-las,
pautas de navegabilidade mediante
axudas e controis que poden ser
comprendidos por todo o mundo.
En realidade, todas estas medidas
levadas a cabo no sitio da Xunta
forman parte dun proceso mais
amplo 6 que xa estamos comenzado
a asistir: o da renovacion total das
webs de todalas administracions. O
proceso, asfmesmo, intensificase
estes dias. Sobre todo se temos en
conta que a partir do ano que vén
sera ilegal que as administracions
tehan webs que non cumpran
con determinados criterios de
accesibilidade.

Posta en longo, menos
€ mais

En cuestions de accesibilidade,
funciona abondo o de “menos
¢ mais”. Incorrendo no que
se refire a elementos que non
sexan estritamente informativos
(féra as presentacions que non
achegan nada). A nova faciana
da paxina da Xunta ten, a simple
vista, mais elementos cO anterior
formato, pero sd6 en aparencia.
En realidade, estan distribuidos
doutra maneira, sen deixar apenas
nada oculto. Antes, o que se via
nada mais cliqguear “xunta.es” era
unha minima parte do que podias
atopar. Agora, sen embargo, o que
se ve € practicamente o que hai. A
web segue, nalgiins aspectos, a lifia
que abriu o site da Universidade de
Santiago en Galiza, cunha columna
central que se reserva para a
informacion, as novas da Xunta,
das que podemos ver titulares e
mais entradifia.

Xunta como de institucions relacionadas con ela, e que tan graves carencias postien,

Grata sorpresa, que oxala teia continuidade

PABLO LOPEZ, CONSULTOR E XERENTE DE HACCE HACCE@HACCE.COM

Unha grata sorpresa atoparme con esta web. Grata porque semella indicar que na Xunta
apostase por unha lifia de desefio web no que aparece o concepto da accesibilidade
(tratado correctamente, ainda que mellorable) e na que se tenta achegar de maneira
sinxela os contidos aos usuarios. O resultado € elegante e limpo e moi correcto seguindo
os estandares web. Mais, inicialmente, semella que o que se fixo foi un “lavado de cara”
da parte da web mais institucional. A nivel de accesibilidade chama atencién o peculiar
texto alternativo das imaxes de actualidade (un guion), que non achega nada mais que
“ruido” a persoas con problemas visuais (pero que serve para pasar tests automaticos),

e unha marcaxe incorrecta da xerarquia dos contidos.

Non se deu un tratamento correcto a estrutura da informacién, e non se chega a un
nivel de renovacion de estrutura e dos contidos que se poda aproveitar 6 cen por cen.

tanto en accesibilidade como en usabilidade e uso de estandares. Tratase por tanto dunha
renovacion na que simplemente se modificaron contidos informativos da Xunta dunha
utilidade posta en dtibida. A falta de coordinacidn entre as diferentes institucions e
consellerfas dendtase unha vez mais, agora en forma de sitio web na “rede de redes”.

Botanse en falla cousas coma un “mapa da web”, algo imprescindible para sitios

destas dimension e con esta fondura de contidos, e que pode facilitar en gran medida a
navegacion. Tamén o buscador, que non ofrece unha busca global do sitio, e o tinico que
fai € levar a outros buscadores parciais de webs sen revisar. Non da unha imaxe clara das
paxinas visitadas ou non. Outro detalle salientable é a presenza de erros que podemos
considerar “despistes”, provocados se cadra pola présa na stia presentacion, como son
ligazéns que levan a enderezos inexistentes. Tamén hai ments e contidos na parte de
“castellano” que estin en galego, xunto con tédalas novas. Outros pormenores xa foron
corrixidos como a presentacion en so texto nas novas, aproveitando o xestor de contidos

anterior, e algunhas ligazons. En resumo, quero pensar que isto € s6 unha declaracion de

intencions, que terd unha continuidade e melloras no futuro e non un intento de “apafo”

para cumprir coa lei que obriga as administraciéns a adaptar as sias webs a normativa
de accesibilidade antes do 31 de decembro de 2005.
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Galardons para

a Galiza que mira

cara adiante

Softgal e Interaccion reciben

o Premio EGANET pola aplicacion

multimedia do Museo do Ferrocarril

REDACCION

O ano 2005 serviulle a
C@Asociacién de Empresas

Adicadas a Internet
(EGANET) para consolidar de
xeito definitivo os seus premios
tecnoloxicos, orientados a
reconece-lo labor de empresas e
institucions no camifio de traer un
pouco mais preto a Sociedade da
Informacion cara Galiza, e que non
se nos escape. Nunca antes houbo
tanta repercusion nos medios
informativos, e nunca antes se
presentaron tantas candidaturas,
informou a asociacion 6 longo dos
dfas previos 4 entrega de galardons.
Os nomes dos premiados déronse a
coilecer o venres 16 de decembro
no Centro Social Caixanova de
Vigo, nunha gala que os seus
responsables quixeron converter
en “punto de referencia da
innovacion” e que contou coa
presenza de diversos persoeiros da
vida publica e empresarial galega
(mais de cen asistentes). Entre
os galardoados 6 acto estivo a
empresa Softgal, quen, xunto con
Interaccion, foi a responsable da
aplicacion multimedia interactiva
para o Museo do Ferrocarril. No
eido xornalistico, tamén recibiu
un recoiecemento especial a web
Vieiros, “polo seu papel como
promotora das tecnoloxias da
informacion en Galiza”. Coémpre
sinalar que esta revista dende
a que facemos esta cronica dos
galardons, Codigo Cero, tamén foi
recofiedida o ano pasado polo seu
labor divulgador. A continuacion,
incluimos a listaxe completa de
premiados.

Aentrega de premios, que foi presentada por Tomas Alonso, contou coa presenza (de
esquerda a dereita) de Manuel Xosé Fernandez, director xeral de Comunicacion Audiovisual;
Xosé Ramén Pais, presidente de EGANET; Elena Veiguela, directora xeral de Sociedade da
Informacion e Xosé Manuel Fernandez Alvarifio, presidente da Confederacion de Empresarios
de Pontevedra.

Premio Mellor Producién
Multimedia:
www.softgal.es/
www.interaccion.es

* Softgal-Interaccion Aplicacion
Multimedia Interactiva para o
Museo do Ferrocarril. Softgal
e Interaccion, dbas empresas
tecnoloxicas galegas de primeira
lina, viron recompensados os
seus esforzos no proxecto de
deseio multimedia para o Museo
de Ferrocarril de Vilagarcia con
este premio de EGANET, co que
se valorou o de didactico que
ten a iniciativa e, sobre todo,
o equilibrio (moitas veces tan
escorregadizo) acadado entre o
puramente divulgativo e o que
esta feito O cen por cen para
divertirnos. E todo isto, sacandolle
toda a punta posible s tecnoloxias
da informacion, que non & pouco.

Premio Mellor Uso de
Tecnoloxias de Caddigo
Aberto:

www.usc.es

e Universidade de Santiago de
Compostela: Ferramenta e-
Sicus. A web da Universidade
de Santiago (USC) aparece, con
todolos seus defectos, como
exemplo a seguir en case todalas
conversas e debates sobre coOmo
debe ser a web dunha institucion
educativa en Galiza. Util e, sobre
todo, accesible. Por dicilo doutro
xeito: a web da USC xa fa camifio
de ser accesible cando nos, o
groso dos internautas, afinda nos
estabamos a preguntar en que
consistia. A Ferramenta e-Sicus,
que foi a que motivou este premio
de EGANET, non ¢ parte da web,
mais si que se pode inserir na lina
de ir na vangarda en tendencias
tecnoloxicas. Tratase dun
desenvolvemento de codigo aberto
para o eido das universidades
e das administraciéons putblicas
e a sGa xestibn econOmica.

Premio Especial de
EGANET

www.vieiros.com

* Vieiros leva anos amosando
que é posible ter un medio de
comunicacion en Internet e que,
ademais disto, che lean milleiros
de persoas. Segundo EGANET,
Vieiros (que agora estrea nova
directora, a xornalista Maria Yanez,
substituindo a Anxo Quintela) &
un modelo a seguir como xornal
electronico en Galiza e en Espana.
E non s6 por ter sido pioneiro nesta
plataforma, sen6on tamén (e sobre
todo, tendo en conta que EGANET
¢ un premio tecnoloxico) polo que
ten contribuido a convencernos de
que isto das novas tecnoloxfas non
son, en absoluto, unha mala cousa
para a nosa sociedade.

Premio Mellor Accion de
Publicidade On Line:
http:/lwww.pizzamovil.es/

e Pizza  Mobil:  Campana
publicitaria do vintecinco
aniversario. Esta iniciativa de
autopromocions levada a cabo
por Pizzamovil desenvolveuse
en Internet, sendo a primeira
destas caracteristicas lanzada a
nivel nacional na Rede, incluindo
segmentacion por provincias. A

campana € un exemplo mais do
importante protagonismo que esta
aadquirir Internet como plataforma
ideal de publicidade: chega de
xeito inmediato a mais xente en

mais lugares, é abondo accesible
e ten un bo nivel de aceptacion.

Premio Mellor Aplicacién
de Mobilidade:
http://www.loroestudio.com/
* Loroestudio: Aplicacion J2ME
Eleccions Xunta de Galicia.
Loroestudio leva anos poiiendo en
marcha todo tipo de salientables
servizos nos que se lle saca
rendemento 6 multimedia en
terminais mobiles. Ten o apoio
de operadoras como Telefonica e
adoita achegar nos seus proxectos
ideas nunca antes concibidas,
ou polo menos, nunca antes
levadas a cabo. O motivo de ter
sido galardoados por EGANET
vai, precisamente, nesa lina de
abrir novos camifios, ponendo
nos nosos mobiles o programa
de cada partido nos dias previos
as eleccions da Xunta de 2005.
Doado en aparencia, pero certeiro.

Premio Mellor Negocio
On Line:
http://construdata2l.com

e Internet Construdata2l, polo
proxectowww.construdata2l.c
om Construdata2l & un servizo
de informacion que se estrutura
arredor dunha base de datos
actualizada de xeito constante, que
rexistra todo tipo de pormenores
de interese sobre os proxectos que
se estan a levar a cabo en Espana
no sector da construcion. Sexan
de caricter ptblico ou privado.
O proxecto non sd ten valor pola
sta utilidade (dende dentro ou
dende fora do sector), sendn polo
que representa. E dicir: valorouse
o feito de que Construdata2l
concilie dous mundos en ocasions
ben distintos: o das redes e o da

construcion.
Premio Presenza
Institucional en
internet:

http://lwww.aytolacoruna.es

e Concello da Corufia, http:
/Iwwwaytolacoruna.es. A web do
Concello daCorunaaparece sempre
nos postos altos dos rankings
nos que se valora a utilidade dos
portais das administracions locais
en Galiza e Espania. O Concello
da Coruiia, sabendo que a pdxina
institucional dunha cidade na
Rede ¢ cada vez mdis a cidade que
representa, leva anos tratando de
sacarlle o mdximo rendemento
os servizos administrativos
on line e 0s de comunicacion.
Segundo EGANET, destaca pola
utilidade e pola accesibilidade.

Premio Presenza
en Internet:
www.umbrofutbol.es

* Interaccion, polo proxecto
htttp://www.umbrofutbol.com.
Interaccion marcase este ano
un novo tanto (e nunca mellor
dito) coa web de Umbrofutbol,
interactiva 6 cen por cen e
desehada para unha empresa,
Umbro, de primeira orde no
terreo deportivo mundial. A web é

salientable pola stia calidade visual
e polo seu dinamismo, é doada de
utilizar e (o mais importante)
esta feita para ser visitada mais
de wunha, dtias ou tres veces.

Premio a Mellor Solucién
On line:

http://www.trusttransfer.info
e Enyiris, polo proxecto http:
/Iwww.trusttransfer.info. A
empresa Enyiris, especializada
en deseno, artes gréficas, imaxe,
novas tecnoloxias e enxeneria,
obtivo este premio de EGANET
polo desenvolvemento dun
software propio que posibilita
as empresas que tefien acceso 4
Rede transferir ficheiros e carpetas
de gran amplitude do xeito mais
seguro e sinxelo posible. Por
certo, o acceso a esta ferramenta
¢ un motivo mais para que as
empresas que até o de agora non
estan en rede, comecen a facelo.

Premio Tecnoloxia
Accesible:
http:/lwww.cogami.es/

e Confederacion Galega de
(COGAMI):
proxecto de formacion a distancia

Minusvalidos

para persoas con discapacidade en
Galiza. A COGAMI ¢ a un dos
organismos mais activos do pais
no que se refire a facilitar o acceso
as novas tecnoloxfas das persoas
con algin tipo de limitacion.
A confederacion, partindo da
base de que tddolos individuos
tefien o mesmo dereito & acceder
as vantaxes da Sociedade do
Cohecemento, puxo en marcha
un proxecto de dobre finalidade:
achegar ferramentas informaticas
basicas 0s discapacitados e
(complementariamente) formalos
para un posto de emprego digno.

Mellor Web de Medios
de Comunicacion:
www.consellodacultura.org
Consello da Cultura Galega,
htttp://www.consellodacultura.or
g. O Consello da Cultura Galega
(CCG) leva anos sendo a stia web.
Hoxe en dia, o nivel de actividade
dunha entidade midese polo til
que sexa a stia web. O servizo
en Rede, que funciona dende hai
uns cinco anos, estad coordinado
por un amigo desta casa (Codigo
Cero), Manuel Gago. Segundo
EGANET, o CCG ¢ un punto de
referencia para cofiecer a nosa
lingua e a nosa cultura a través
dos seus soportais de literatura,
radio, audiovisual e cOmic.

Xoves Emprendedores:
www.comintper.com
e Compaiifa de Internet Personal
http://www.comintper.com. Nome
interesante para un proxecto
interesante. Compaiia de Internet
Personal ¢ unha empresa nova,
en todo o sentido da palabra.
Estd constituida por profesionais
da socioloxia, as redes sociais, as
novas tecnoloxias e o marketing. E
ten como obxectivo servir de ponte
entre elementos moi diversos:
necesidades sociais e tecnoloxicas
que xorden nas comunidades de
vecifios, a promocion residencial,
a educacion e o deporte.

reportaxe




REDACCION
(0] panorama de
encontros galegos

vinculados & Sociedade
do Cofiecemento non para de
animarse. Nesta liha de non
dar tregua 4 fenda dixital no
noso pafs se sitla o primeiro
Salén Profesional da Imaxe e a
Comunicacion do Noroeste. Este
encontro, que se vai celebrar
en Vigo entre os dias 26 e 29
de xaneiro de 2006, quere
converterse no escenario onde
establecen dialogo (fronte comin)
as seguintes materias: marketing,
fotograffa, publicidade, artes
graficas, deseho, audiovisual,
comunicaciébn e Internet. A
feira, que terd lugar no Instituto
Feiral de Vigo, conta con espazo
para mais de cen expositores
e nos primeiros bosquexos do
programa 4abrese unha ampla
marxe para presentacions de
empresas, conferencias, xornadas
profesionais e exposicions.

Mirate 2006 capta a atencion
do wusuario dos profesionais
do audiovisual e das novas
tecnolox{as. Faino, primeiramente,
co propio nome do saloén, un termo
que establece didlogo, que convida
4 reflexion, que nos anima a que
contemplemos o que fixemos e o
que poderiamos facer coa axuda
das novas ferramentas e estratexias
que aparecen a cotio no mercado.
O Saldn Profesional da Imaxe e a
Comunicacion do Noroeste quere
ser como un espazo de encontro no
que cada visitante tome conciencia
das posibilidades propias. Isto, que
semella moi doado de conseguir,
non se pode dar nun congreso que
siga 6 pé da letra os derroteiros de
milleiros de congresos celebrados
sobre este tema.

Habfa que marcar diferenzas.
Dende a base.

Segundo nos fai saber a
organizacion de Mirate 2006, a
empresa Tevemos, este evento
nace da “constatacion de que non
existe ningunha feira profesional
que abrangue a todolos sectores
relacionados  coa  imaxe a
comunicacion”. O seu Xuizo,
feiras como Sign, Exporeclam,
Promo Trade ou Serigraph amosan
“unha excesiva atomizacion dentro
do sector 0 que representan” . Polo
tanto, a idea de Tevemos era non
pecharlle as portas a ninguén:
“Quixemos dar acubillo nunha
soa data e lugar a todolos sectores
deste gran eido, dende axencias de
publicidade a empresas de artes
grdficas, pasando por medios de
comunicacion, desefio  grdfico,
fotografia, marketing, Internet,
etc.”

Deste xeito, Galicia marcase un
tanto como pafs innovador, se
chegamos a entender o termo
“innovador” como a capacidade
de interesar & maior cantidade de
persoas.

Estes son algtins dos sectores que
teran representacion en Mirate
2006:

* Axencias de comunicacién

* Axencias de modelos/actores/

casting
* Axencias de publicidade
* Comunicacio6n visual
* Desefio e creatividade
* Desefio industrial
* Editoriais
* Equipos e servizos audiovisuais
* Feiras
* Filmacion e fotocomposicion
* Formacion
* Fotografia
* Grandes marcas galegas
* Impresion
* Informatica
* Internet/multimedia/postproducion
* Manipulado
* Maquillaxe
* Marketing
* Medios de comunicacién
* Packaging e embalaxe
* Producién audiovisual
* Reprografia
* Serigraffa
* Software
* Telecomunicacidns
* Tintas
* Viaxes incentivo

Participacion dende
todalas frontes

Mirate 2006 conta con apoios
de moi variada indole. Dende
medios de comunicacién a todo
tipo de empresas tecnoloxicas,
pasando por institucions publicas
e firmas galegas dedicadas &
imaxe, a reprografia, 6 desefo.
O panorama é tan amplo como
se poida imaxinar, agora que
as novas ferramentas facilitan
a propagacion do elemento
visual, o seu uso, a sta funcion
na sociedade... agora que a
comunicacion non é nada, apenas
existe, se non se acompaia dunha
imaxe. Malia que este artigo se
redactou a mediados de decembro,
estando o programa de Mirate
inacabado, puidemos constatar
0 apoio e a participacion como
expositores dos seguintes axentes:
CRTVG, Grupo Voz, Asociacion
de Empresarios de Artes Graficas,
Xunta de Galicia (a través da
Direccion Xeral de Comunicacion,
a Direccion Xeral de Formacion
Profesional e a Direccion Xeral
de Formacion e Emprego), Grupo
Neo, VisualGraphics, Grupo
Faro de Vigo, Grupo Radio
Vigo, Asociacion de Axencias de
Publicidade de Pontevedra, Koi
Digital, AVS, Norma Publicidade,
Grupo Sei, Universidade de
Santiago, Universidade de Vigo,
Grupo La Region, EGANET
(Empresas Galegas Adicadas a
Internet), Toérculo, Carchidea,
Andurina, Norgrafica, Radivideo,
Caccamo Deseno Grafico,
Gabinete Fotografico, VigoFoto,
Expogira, Fundacion TIC, Las
Cintas  Soportes  Magnéticos,
Grupo YFAS, Galma Etiquetas,
Iberoprensa, Grafoplés do
Noroeste, Celta de Artes Graficas,
Localia  Televidon, Aaccentia
Multimedia, Publitia, Cashdisplay,
CENP, V. Coutinho, Viaxes Iberia,
Junor, Greenbook, Fericomplet,
Graficas Lijar, Grafimatica,
Codigo Cero, Marins, Indicadores,
Dinacom Consulting, Libreria
Formatos, Ponto A, Mediterranea
Multimedia, Continuo  Print,
IDISA, Club de Creativos,

Atlantico Diario e Cadena Cope.
Compre sinalar que xa a mediados
de novembro se vendera case
todo o espazo feiral, o que indica
a magnitude da capacidade de
convocatoria do salon.

Coincidindo co Dia da
Publicidade

Non ¢é casual que o salon Mirate
coincida co Dia da Publicidade,
sendo como € unha feira sobre a
imaxe a comunicaciéon. Que seria
da publicidade sen a linguaxe
visual? Que seria da publicidade
sen as novas ferramentas
tecnoloxicas que amplian as
posibilidades da imaxe? Con
motivo de celebrar este dia, o
27 de xaneiro vaise celebrar a
Comida Anual da Publicidade,
dentro do marco da propia feira, “o
que garantird unha alta asistencia
de empresarios do sector”,
segundo indica a organizacion.
A maiores, sinalar que Mirate
contara coa presenza de colectivos
representantes deste eido, como a
Asociacion Provincial de Axencias
de Publicidade (que habilitara un
stand de 90 metros cadrados) ou
Asociacion de Empresarios de
Artes Graficas (AEAGG), cun
espazo de 162 metros cadrados,
o de maior envergadura do
encontro.

Encontros para
un novo xeito de
comunicar

O salon Mirate levara a Vigo as
mais innovadoras propostas de
imaxe e creacion entre o 26 e o0 29

de xaneiro

r
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salon de la imagen y la comun
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“Seran os propios
profesionais os que
decidan o que vai
ser Mirate”

Falamos con Enrique Varela, director
do I Salon Profesional da Imaxe e

a Comunicacion, co fin de que nos
puxera 0 tanto do que imos atopar
no IFEVI entre os dias 26 e 29 de
xXaneiro

Foro, feira, salon ou un pouco de todo. En Mi-
rate participa tanta xente que semella moi com-
plicado porier etiquetas. Isto, que poderia pa-
recer un defecto, transformase aqui en virtude,
porque unicamente atendendo os cambios e ds
suxestions aseguras o futuro. E unha cuestion de
adaptacion 0 medio. Facendo que as empresas
elixan como debe ser unha xuntanza (Mirate)
evitas caer no inmobilismo. E o inmobilismo é
centrarse so nun detalle do tecido empresarial.
Mirate quere ir moito mdis ald. Non lle falla
ambicion, polo tanto, a esta feira/salon/foro da
que buscamos estes dias a cabeza visible, sendo
Enrique Varela, o seu director, o mdis semellante
a unha “cabeza visible”. Falamos con el por te-
léfono e aqui vai un resumo como outro calquera
da nosa conversa: Mirate € unha cita para todas
aquelas persoas (sobre todo profesionais) que
quixeron saber algunha vez, 0 longo da sia vida,
como se “fabricaba” un anuncio publicitario.

Enrique Varela (a esquerda) durante o acto de presentacion ante a prensa dos obxectivos do salén Mirate.

F.S.

-Que queredes

facer en Mirate

que non se fixera
antes noutras feiras de
similares obxectivos? Que
é iso que vos vai permitir
marcas as diferenzas?
-Primeiro, que centramos a atencion
en todo o noroeste, que non € un
escenario moi amplo pero que ten
un importante potencial. Con esta
vision, temos dous paises en mente.
Ademais, nunca houbo antes unha
xuntanza que aglutinase a tantos
sectores xuntos. Por enriba de todo,
somos punto de encontro. Un lugar
para vernos todos, os desenadores,
0s anunciantes, 0s usuarios. Somos
Xente que nos cofilecemos por
correo electronico ou por chamadas
telefonicas pero nunca nos miramos
cara a cara.

-De ai o de Mirate.
-De af o de Mirate.

-Chamanos a atencion o
nome da feira e, se cadra,
era iso o que pretendia-
des. Semella que cando
se lle di “mirate” a alguén
0 que se pretende é dicir-
lle que se decate das suas
posibilidades, que se vexa
ben, como é. E por ai por
onde queredes ir? Ani-
mando 6 sector galego da
imaxe e a comunicacion a
crer en si mesmo?

-Mirate é verse. E tamén mirarse no
sentido galego do termo. Se non te
miras a ti mesmo, non es quen de
ver como te miran os demais. E,
tamén, unha cuestion de espirse. De
amosarte a ti mesmo, comparando
as thas posibilidades coas dos
demais.

-Por que cubrides tantas
frontes? Non corredes o
risco de quedarvos a me-
dio camiiio precisamente
polo de ambicioso que ten
a proposta?

-E suicida en Galiza facer unha feira
unicamente dun tema, digamos por
exemplo sobre fotografia. O noso
¢ un eido pequeno. Nin sequera
en Madrid terfa auténtico éxito
unha feira tan especializada. En
realidade, non sabemos se isto é
unha feira, un salon ou un foro. Ten
un pouco de todo. Ademais, serd o
propio sector o que decida o que
vai ser Mirate. Faremos enquisas
e estableceremos didlogo coas
empresas e profesionais.

-Nun artigo recente de

El Correo Gallego, vemos
que din de Mirate que vai
encamiiiada a ocupar o
posto de Publimeeting, en
Oporto, salon que quedou
este ano en suspenso, é
iso certo?

-Hai af unha parte de verdade. Cando
puxemos en marcha o proxecto si
que tiflamos consciencia de que
Publimeeting estaba esmorecendo.
Nese encontro de Oporto, as artes
gréficas comeron &s demais sectores.
A chave do éxito pareceunos
aglutinar a tddolos sectores, non
s0 0s mais especificos. Ampliar
a vision. De af tamén o nome de
Mirate, que € un termo que convoca
a todo o mundo, sen establecer
preferencias. Tratase de manter un
equilibrio constante entre os oito
sectores  representados.  Somos
herdeiros, si, de Publimeeting, pero
anosa filosoffa € moito mais flexible
e moito mais aberta.

-Tendes un ollo posto en
Galiza, pero é certo que
tendes o outro en Portu-
gal?

-Absolutamente que si. Moi axeitada
a pregunta, xa que ¢ unha metafora
do nome deste encontro. Portugal,
grazas 4s novas tecnoloxias da
informacion, estd mais preto de
noés ca nunca. Estamos a traballar
sempre xuntos, colaborando, sobre
todo aqui, no sur de Galiza. As
nosas linguas son cada vez menos
diferentes.

-Cales son as prevision
para Mirate, no que se
refire a expositores e vi-
sitantes?

-Neste  momento  (finais  de
decembro), estamos a piques
de chegar 6s 80 expositores. A
prevision € acadar os cen 6 longo
destas datas. Polo que respecta 0
namero de visitantes, agardamos
superar os 5.000. Estou a falar
s6 de profesionais, nada mais.
Creo que se baixamos da cota dos
3.000 preferimos morrer antes
que ceder nesta primeira edicion
a converternos nun centro de
atraccion de pablico en xeral que
non vai achegar nada.

-Son catro dias de acti-
vidades. Vai dar tempo a
que se fagan moitas cou-
sas. Van ter tédalas xor-
nadas os mesmos obxec-
tivos? Dito doutro xeito: a
quen lle dedicades os dias
laborais (26 e 27 xaneiro)
e a quen a fin de semana
(28 e 29 do mesmo mes)?
-Os dias 26 € 0 27 e incluso o 28

pola mahd son exclusivamente
para os profesionais. A entrada para
o ptblico en xeral non vai estar
prohibida estas primeiras xornadas,
pero si que se vai facer todo o
posible para atraelos unicamente a
fin de semana. Haberd xente que
cando lea esta entrevista pensard
que se trata dunha aposta arriscada.
Pero é a nosa aposta e é o que
queremos.

-Quen ten cabida en Mi-
rate?

-Todalas persoas que queiran saber
de marketing, fotografia dixital,
artes gréficas, etc. Queremos que
o sector estea contento. Falamos
de profesionais pero tamén de
persoas que, dende fora deste eido,
estean interesadas en aprender. O
do publico en xeral é outra cousa.
O nome deste salon xa deberia,
polo menos no papel, botar cara
atrds a visitantes que poidan vir
por despiste. Queremos fuxir do
modelo doutras xuntanzas similares,
que se converteron en receptores
de excursions de colexios, e non
desexamos iso.

-Sinalastedes hai pouco
que en Mirate vaise apro-
veitar para presentar o
Anuario da Creatividade
Galega. En que consiste
isto? Onde radica o seu
interese para profesionais
do sector e, para os me-
dios de comunicaciéon en
xeral?

-Esta ¢ unha idea cen por cen
de Xestis Seoane, profesor da
Universidade de Vigo, que quixo
facer un repaso polo mitido sobre
a capacidade de creacion galega 6
longo dos doce meses que deixamos
atrds. Asi, pixose en contacto
con publicistas, con creativos e
desehiadores que lles remitiron
os seus traballos publicitarios.
O seguinte paso foi elixir o que
consideraron representativo. Foi
coma se Seoane € O seu equipo
recompilasen os greatest hits da
creatividade. Logo, entramos nds.
Xests tifia un bo produto nas mans
pero non tifia forza econdémica para
publicalo. Mirate apostou pola
iniciativa e arrisca editando este
primeiro anuario.

-Coincide Mirate co Dia da
Publicidade. Vaise con-
memorar?

-Non é casualidade que o salén
se celebre ese dia. A publicidade
¢ o factor que nos une a todolos
participantes. E, polo tanto, a festa
de todo o mundo. Preguntadesme se
imos conmemorar este dia. O propio
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congreso que se vai celebrar no
marco de Mirate é a conmemoracion
en si mesma.

-Para rematar, unha pre-
gunta obrigada. Que lle
podemos dicir a todas
aquelas persoas de Galiza
e 0 seu entorno que non
saiban se acudir ou non a
este o voso salon? Algun-
ha chave para convence-
las de que non dubiden en
facelo?

-Calquera persoa que traballe nunha
empresa debe estar ali. Calquera

Xoves

XORNADA DE
COMUNICACION
AUDIOVISUAL

A PROPIEDADE
INTELECTUAL

EN SOPORTE
AUDIOVISUAL

10.30 a 11.00 h Sesion
1 Pedro Farré, director
do gabinete de goberno
corporativo SGAE

11.00 a 11.30 h Sesion 2
Representante produtoras
11.30 a 12.00 h Sesion 3 Juan
Caldero6n Ecija Avogados
12.00 a 12.30 h Inauguracion
Oficial do Salon

1230 a 13.00 h Sesion
4  Director xeral de
Comunicacion Audiovisual
Xunta

13.00 a 14.15 h Debate Charla
e coloquio con profesionais

PRIMEIRA SESION DO
PRIMEIRO CONGRESO
DA PUBLICIDADE
(CLUB DO EXPOSITOR)
A publicidade que
vén: advertainment e
advergaming

11.00 a 12.00 h Sesiodn tGnica.
Pablo Munoz. Presidente de
AEMPE

PRESENTACION

DO ANUARIO
CREATIVIDADE
GALEGA

13.30 h Sesi6n tinica: Enrique
Varela, dir. de Mirate e Jesus
Seoane, autor do anuario

OBRADOIRO DE
FOTOGRAFIA (NO
PLATO)

Calidade e rendibilidade na
fotografia dixital

10.00 a 14.00 h. Curso
primeiro. Javier Agueda.
Canon Espana.

XORNADA DE
MARKETING-VENDAS
Marketing para profesionais
da comunicacion e
empresarios

16.30 a 18.00 Relatores:
Francisco Alvarez e Jests
Negreira, profesores de
Direccion  Comercial e
Marketing na Escola de
Negocios de Caixanova

persoa que algunha vez pensou en
facer publicidade dos seus produtos,
ou en facer publicidade dos de
outros. Que non ten unha camara de
fotos coa que lle gusta obter imaxes
que sexan de calidade? Quen non te
curiosidade por saber como se xesta
un anuncio de television? Nisto
que vou dicir poida que peque de
egocéntrico, pero 0 noso € un sector
que esperta moita curiosidade. E
agora que estamos a rematar con
esta entrevista, gustariame dar unha
informacion en primicia para Codigo
Cero, relacionada directamente con
isto da publicidade. E moi posible

SEGUNDA SESION DO
PRIMEIRO CONGRESO
DE PUBLICIDADE

A publicidade e o sexo
19.00 a 20.30 Relator:
Agustin Medina

OBRADOIRO DE
FOTOGRAFIA (NO
PLATO)

lluminacion profesional no
retrato

16.30 a 19.30 h Curso 1°, con
Enrique Touriho e Lalo Villar,
fotografos profesionais

Venres

APPLE ESPANA
PRESENTACION

DO SOFTWARE
APPERTURE

10.00 a 12.15 h Relator:
Jaime Ares, representante de
AS Computer

OBRADOIRO DE
FOTOGRAFIA (NO
PLATO)

lluminacion profesional no
retrato

12.30 a 1430 Curso 2°.
Enrique Tourito e Lalo
Villar

CONFERENCIA SOBRE
COMUNICACION
Comunicacion de  crise:
cando a reputacion estd en
xogo

12.30 a 14.30 h Relator:
Miguel Lopez-Quesada,
director CEO Spain Weber
Shandwick

VIDEOCREACION,
CINE E SPOTS

Mostra
traballos de licenciados en

permanente  de

Publicidade, Comunicacion
Audiovisual e Belas Artes

XORNADA INTERNET/
MULTIMEDIA

Flash Empresarial:
Aplicacions, Comunicacions
e Contidos

1630 a 18.00  Con
Enrique Duvés, de Adobe-
Macromedia

que contemos con Coca Cola
Espaiia para habilitar un stand onde
se faga un repaso polas iniciativas
publicitarias mais interesantes da
marca. Unha marca que resume,
0 longo da historia, o significado
da palabra “anuncio”. Agardamos
contar con representantes da
casa, que nos falarfan de cousas
interesantes sobre as sias iniciativas,
pasadas e futuras. A quen non
lle interesa mirar directamente &
maquinaria de publicidade dunha

das empresas mais importantes do

mundo? Pode resistirse alguén?

OBRADOIRO DE

FOTOGRAFiA (NO
PLATO)

16.30 a 19.30 Iluminacion
profesional no  bodegdn
publicitario

CHARLAS E
PRESENTACIONS

Impartiranse charlas a cargo
de profesionais dos sectores
de Mirate e
UVIGOTV, a
universitaria que se emite a

amosarase
television

través de Internet

Sabado

XORNADA DE ARTES
GRAFICAS

Influencia dos aditivos de
mollado nos problemas de
impresion Offset

11.00 a 11.30 h Sesion 1
Juan Emilio Rey, director de
Bottcher Ibérica
Monogrdfico de tintas de
impresion:  fabricacion e
caracteristicas técnicas
12.00 a 12.30 h Sesion 2, José
Francisco Ferreirons, director
vendas de Sakata

A personalizacion na
comunicacion corporativa
13.00 a 13.30 h Sesion 3
Anibal Ribeiro, enxeheiro
papeleiro (Portucel/Soportel)

SESION PUBLICIDADE
A publicidade como
espectdculo

17.30 a18.30 h Curso 1° Jorge
Gomez Monroy, director de
Qué Idea en Localia TV

OBRADOIRO DE
FOTOGRAFIA PARA
NON PROFESIONAIS
Introducion d iluminacion
fotogrdfica

17.30 a 18.30 h Curso 1°
Enrique Tourito e Lalo

Villar

Domingo
OBRADOIRO DE
FOTOGRAFIA PARA
NON PROFESIONAIS
Introducion d iluminacion
fotogrdfica

10.30 a 13.30 h Curso 1°
Con Enrique Tourifio e Lalo
Villar

Mirate por puntos

(TODOS AQUELES DETALLES INTERESANTES
DE ULTIMA HORA QUE DEBEMOS SABER DESTE
SALON E POLOS QUE, SE CADRA, NON TEMOS
OCASION DE PREGUNTAR)

e Mirate 2006
vai orientada
a profesionais
da imaxe e da
comunicacidon, pero
anfmase a participar
a todalas persoas de

S Galiza e Norte de

Algunos todavia piensan
que en el noroeste sélo Portugal que algunha
hay hierba y vacas. vez tiveron entre

mans un proxecto
de publicidade,
ou pensan telo, ou
quixeran telo.

Mmrmwmk

e Celébrase entre
0 26 ¢ o 29 de
xaneiro no Instituto
Feiral de Vigo (IFEVI). Dividese en daas metades. Os
dous primeiros dias van dedicados exclusivamente 0s
profesionais, e os restantes (fin de semana) a eles e tamén

0 publico en xeral. Ser4, a partir do sabado pola mana, “a
gran festa da imaxe a da comunicacion”.

* O salon contara cun mestre de cerimonias “moi especial”.
Tratase dun personaxe virtual que presentard a xuntanza
0s asistentes, ¢ incluso ten nome: chamase Jules. E un
desenvolvemento da empresa Mediterrania. Que ninguén
se asuste O velo!

* A Conselleria de Traballo da Xunta e Mirate queren
traballar no encontro a prol dos novos creadores. Con este
fin, habilitan un stand para que mozos e mozas acabados
de safr das facultades e profesionais en paro poidan
presentar as slias ideas e proxectos. E importante sinalar
que perante eles terdn 0s que toman as decisions de tipo
laboral no sector da publicidade.

¢ Con motivo do Dia da Publicidade vaise celebrar un
congreso, no marco de Mirate, organizado pola Asociacion
de Axencias de Publicidade de Pontevedra.

e Presentarase o Anuario da Creatividade Galega, un
resumo do mellor do deseho publicitario en Galiza 0
longo dos tltimos doce meses, editado por Mirate. Na stia
elaboracion participaron Xests Pérez Seoane, Eva Quintas
e Alberto Dafonte.

* O Club de Creativos CdC presentara en Mirate a sta
exposicion sobre as mellores creacions publicitarias en
Espana.

* Celebraranse obradoiros de fotografifa, para expertos,
afeccionados ou principiantes, 6 longo das catro xornadas
do salon.

e Os principais medios de comunicacion disporan de
espazos propios nos que lle tomardn o pulso & prensa e
a comunicacidon nun momento que, a xuizo de Mirate, €
de verdadeiro crecemento, sobre todo agora que as novas
tecnoloxias cambian para sempre o noso xeito de cofiecer

g

0 que ocorre no mundo.

* Un dos stands mais
amplos de  Mirate
vai ser o que ocupe
a Asociacion de
Empresarios de Artes
Grificas de Galicia. O
seu posto serd punto
de  encontro  para
0os seus membros e
para os profesionais
dos diferentes eidos
empresariais que se
daran cita no salon.

Pronto

nos miraremos todos.

C6digo
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Adeus as vellas
interferencias

Coa chegada da television dixital,
acabouse o de perder o tempo
orientando antenas na procura dun

bo sinal... entre outras vantaxes

A television dixital é hoxe en dia un feixe de
incognitas, ainda que nos custe recoriecelo.
Mesmo chegamos ¢ extremo de non preguntar
como se pode ver, canto custa e en que consiste,
por medo a que nos veiia unha desas persoas
que sabe moito de tecnoloxia e nos poria en
evidencia. Este artigo que ofrecemos aqui é
unha especie de guia bdsica ou manual para
poder meter baza nunha conversa sobre estas
cuestions. Son preguntas que todos nos fixemos,
mesmo aqueles que aparentan teren moitos
cofiecementos. A fin de contas ninguén naceu
sabido, e coa cuestion da television, o obxecto
sagrado de case todolos fogares, non se xoga.
Aqui van unhas cantas chaves: a dixital vaise
ver mellor, vaise escoitar mellor, vai ofrecer
moitas mdis canles e (o mellor de todo) vai ser
primordialmente de balde. Tomade nota do que
incluimos a continuacion, que xa é hora de irse
despedindo das nosas vellas comparieiras de
toda a vida, as interferencias.

T
N8B
televisidén
digital
terrestre

REDACCION

Que é a Televi-
C@sién Dixital? Por

que nos afecta?
Vai supor unha moles-
tia?
Coa television dixital ocorre
estes dfas como cos novos
estatutos autonémicos. Todo
o mundo fala deles pero moi
poucos saben de verdade en
que consisten. A este redactor
(que conta estas cousas)
paséballe xusto o mesmo, e
calaba cando lle preguntaban,
porque o silencio non o pofifa en
evidencia, até que se lle ocorreu
unha idea tan simple como
eficaz: preguntarlle a alguén
con experiencia. Na pasada
edicion de GaliciaTic veu en
Fernando Pardo, especialista
en Television Dixital Terrestre,
a oportunidade que buscaba.
Colleuno do brazo e, coa
escusa de informar 6s lectores
desinformados fixolle a delicada
pregunta, case en voz baixa:
“En que consiste exactamente a
television dixital?” Pardo, quen
tivo toda paciencia que se pode
ter cun redactor dunha revista
tecnoloxica que ten lagoas de
cofiecemento, contestou desta
maneira: todo € dixital.
Todo?, respondeu o redactor.
E Pardo proseguiu: “Todo esta a
ser un conxunto de ceros e uns,
e todo pode ir, en virtude disto,
pola mesma rede: voz, Internet
e television. E o que cohiecemos
como xogador triplo”. Foi nese
intre cando Pardo lembroulle
a Coddigo Cero o caso de
Telefonica, que xa ofrece
dende hai tempo television e
Internet a través do seu servizo
Imagenio. Pensar, polo tanto,

en Imagenio &€ un bo principio
para comprender en que consiste
a television dixital e que pode
achegar 6 nivel de penetracion
da era da informacién nos
fogares espafiois. A xuizo de
Pardo, estamos xa entrando
nunha situacion na que as
empresas que dan Internet van
achegar television e, seguindo
esta loxica, as que dan television
van proporcionar tamén servizos
de rede da informacion.

Todo se confunde, en aparencia,
pero o que se busca é mais
claridade,
claridade a converxencia. Ou

entendendo  por

non deixa de ser loxico que
todo o que chega 0s nosos
fogares chegue polas mesmas
canles? Como apéndice deste
apartado, e para complicar ainda
mais as cousas, compre dicir
que a television dixital chega
pola infraestrutura de redes de
Telefonica, polo cable de R pero
tamén chegard polo aire. Asi,
serd mais doado de ver como
se utilizan dispositivos mobiles
como PDAs ou mobiles para a
television.

Vainos saturar tanta
informacion? E se o
exceso de cadeas pode
con noés?

E un risco serio, digno de ter en
conta, o de saturarnos con tanta
informacioén, e os especialistas
sobre o tema non se acaban de
poiier de acordo. O exceso de
cadeas da algo de medo, e é
case unha sensacion semellante
4 vertixe as alturas, ou se cadra
4 da inseguridade de non saber
se estamos ou non na festa
axeitada. Xosé Luis Barreiro
Rivas, catedratico de Ciencias
Politicas  da
de Santiago, reflexionou nas

Universidade

Xornadas de Comunicacion
Social de Galicia sobre este
tema e outros semellantes.
O seu xuizo, vivimos nunha
era, a da informacion, que en
ocasions pode levar consigo
tantos perigos como  vivir
na ignorancia total. Isto &
aplicable a Internet pero tamén
a television, que amplia agora
o menta de pratos e vifios até
limites que nin se sospeitaban.
E continuou: “Neste intre a
luz é tan intensa e o exceso

de informaciéon pode ser tan

nefasto para o desenvolvemento,
que ainda se incrementa
mais o descofiecemento co
cofiecemento”. No outro extremo
sithianse ~ persoeiros ~ como
Fernando Pardo, congresista
e experto en television dixital
(estivo en Santiago no congreso
GaliciaTic) quen puxo como
exemplo a conduta das persoas
que visitan con frecuencia as
librarfas: “Cando imos a un
destes lugares”, comentou, “e
vemos centos de libros nos
andeis non nos vemos saturados
pola informacion posible e a que
estd 6 noso alcance. Eliximos o
que queremos e¢ non hai mais
problema. Con esta nova tele
que vén, acontecera o mesmo”.

E verdade que a Socie-
dade da Informacion
chega agora pola tele?
Se Internet non convence,
sempre queda a television.
Internet provoca afnda alglins
arrepios, sobre todo as persoas
de mais idade, ou de menos
cofiecementos tecnoloxicos, pero
o que non di medo a ninguén
(que se saiba) é a television. E
por ai por onde moita xente que
até o de agora ficou & marxe
da Sociedade do Cofiecemento
pode tomar contacto co amplo
abano de servizos, ferramentas
e aplicacions que esta achega.
E todo isto, grazas & Television
Dixital Terrestre, TDT, da que
tanto se esta a falar nos Gltimos
dfas e que vai chegar, de xeito
irremediable, a todolos fogares
de Galiza, por moito que alglins

reportaxe
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se resistan 6 cambio. Porque,

non nos enganemos, todos nods
seguiremos a ser tan gloriosa
ou tan escasamente intelixentes
como sempre, con todo 0s nosos
televisores evolucionan. Coma
se fosen durante unha tempada a
un obradoiro de reconstrucion e
multiplicasen o abano de funcions
por 1.000. Poderemos seguir
vendo a tele de sempre, no caso
de ser do tipo conservador, ou
teremos a opcion de converternos
nds mesmos, no salébn da nosa
casa, nun medio informativo. Para
comezar, compre ir esquecéndose
do termo “televisor”. Agora chega
a denominacion  “plataforma
multimedia do fogar”.

Oportunidade para o
sector tecnoldxico es-
painol?

A chegada da Television Dixital
Terrestre (TDT), segundo Enter
Press, é algo mais ca un simple
cambio tecnoldxico. Seran catro
anos, até 2010 (data na que
chega o apagdn analdxico, o que
significa que non quedard mais
remedio que pasarse 0 dixital), que
o sector tecnoloxico espafnol debe
aproveitar para cubrir a propia
demanda do paifs no que se refire
a equipos e servizos. A chave,
como en tantas outras cousas
do mercado, é ofrecer o que os
cidadans precisan. Segundo se
puido comproba-los dfas pasados,
xa hai un bo nimero de empresas
de telecomunicaciéns que ven a
chegada de TDT como auga no
deserto. O Nadal tamén axuda,
por suposto. De acordo con Enter
Press, a TDT vai posibilitar unha
mellor utilizacién dun ben que non
abonda, precisamente: o espazo
radioeléctrico, abrindo as portas
para a concorrencia dun meirande
namero de axentes, un incremento
da oferta e unha maior pluralidade.
A prevision € que 4 fin do proceso
de extension da cobertura, o pafs
acade unha cifra de preto de mil
estacions de television

Que temos que facer
para ver a TDT?

Neste intre, o trasfego e difusion da
TDT abrangue xa unha cobertura
de mais do 80% do territorio
espahol, e calctilase que antes de
2010, data prevista para o apagon
analoxico, se chegue a totalidade
do pafs. No entretanto, tal e
como sinala Enter Press, o eido
mais deficitario que se rexistra
neste intre € o da capacidade de

recepcion. Dito doutro xeito: moi
poucos de nds, os consumidores
de produtos televisivos, temos
todo o equipo necesario para
recibi-la TDT cos brazos abertos
nos nosos fogares. O mercado
ainda non semella maduro no que
se refire a difusion de dispositivos
a bos prezos, integrados 6 aparello
receptor ou engadibles con
posterioridade. E non hai que
esquecer, asemade, que moitas das
antenas que abrollan dos nosos
tellados non estan habilitadas
para recibi-lo sinal da TDT.
Estimase que as instalacions de
tipo colectivo (as individuais non
precisan adaptaciéon) anteriores
a 1998 precisan de adaptadores,
ou sexa, amplificadores de
banda ancha. E dicir, que a TDT
recibese nas nosas casas polas
antenas de toda a vida, pero hai
que poher un receptor en caso de
que a compartamos co resto dos
vecifios. Se non o pofiemos, xa
podemos merca-la mellor tele do
mercado que de pouco servira te-
lo aparello aceso ou apagado vira
a beneficiarnos na mesma medida
(ou sexa, nada). Isto no que se
refire as antenas. Logo estan os
receptores que se incorporan 0
televisor (no caso que non vefa
xa de fabrica incorporado, por
tratarse de novo). Neste momento,
existen varios tipos de receptores:
O dixital externo, Set-Top
Box, que se conecta no televisor
analoxico de toda vida a través do
euroconector.
- O dixital integrado (IDTV), que
xa estd feito para que poidamos
recibi-los dous tipos de sinal, o
analdxico e o dixital.
Dentro  destes dous tipos
principais, hai un amplo abano
de posibilidades. Os bésicos xa
nos permiten gozar de tddalas
canles de TDT que haxa de balde.
Ademais, inclien un navegador
para axudarnos a ve-lo que hai
dispoiiible e elixir o que mais
nos guste. Son buscas doadas
de levar a cabo, que se axeitan
0s nosos gustos persoais. Pola
contra, os aparellos receptores
mais completos (e mais caros),
veflen coas mesmas funcidns cos
basicos pero posibilitannos para
unha interactividade de maior
envergadura. Para rematar este
apartado, compre falar diso que
mais nos importa: os prezos. Pois
ben, o normal é que os receptores
oscilen entre os 50 (os mais
basicos) e os 100 euros.

Que ten a television
dixital que non teiia a
mifa television de toda
avida?

Para comezar, a dixital (a de

agora), ten mais calidade de imaxe
e son ca de toda a vida, a analdxica.
Ademais, inclte as vantaxes da
interactividade. E dicir, que nos
somos os que levamos o control
da situacion, e non o aparello
televisor. Ou sexa, que poderemos
ve-lo programa que nos gusta
cando nos vefa en gaha, sen ter
que seguir de preto os horarios
fixos de programacion. Nos
mesmos Seremos 0s N0sos pPropios
programadores. Loxicamente,
poderemos recibir méis canles e
elixir o que mais se axeite 6s nosos
gustos. Non haber interferencias,
e as maquinas que se pofian
en marcha no fogar propio ou
colindantes (a  exprimidora,
o secador) non afectardin O
visionado. Dirémoslle adeus, polo
tanto, 0s cornos da television, un
dos aparellos menos estéticos que
se tenen inventando endexamais,
con perdon das caixas-maquinas
que queiman insectos facendo uso
da luz, moi estendidas, por outra
banda, en toda Galiza. Ao fin, coa
television dixital poderémoslle
sacar punta 0Os televisores con
pantalla panoramica (16/9), posto
que seran moitos os contidos que
se ofrezan neste formato. E, 6 igual
c6 DVD, porase 4 disposicion dos
usuarios a posibilidade de ouvir
os filmes en miultiples idiomas. E
mester sinalar que no momento
en que redactabamos este artigo,
habfa xa unha oferta de 26 cadeas
en activo, e a prevision é a que
medre sen parada.

Podemos seguir usando
o video e o DVD como
ata o de agora?

Por que non? Antes e despois do
apagbn analdxico, as funcions
destes aparellos seguiran estando
operativas, coa vantaxe de poder
gravar programas e peliculas con
meirande calidade de imaxe e
son. Polo tanto, podemos seguir
vendo cintas e DVDs, gravar e
programar con mais facilidades.
Asi e todo, non se podera gravar
co video unha canle de TDT se
estamos vendo outra. Teremos que
ve-lo que estamos a gravar, e non
haber4 outra alternativa (a non ser
que incorporemos mais equipo de
gravacion.

Como lle senta o Nadal
0s equipos de TDT?

A tecnolox{a fai que os diferentes
Nadais nunca sexan os mesmos.
Para que se entenda: é tal a
capacidade de innovacion e de
sorpresa que tefien hoxe en dia os
aparellos da era do cofiecemento
que case nin sequera nos é posible
sohlar co produto estrela destas
datas o vindeiro ano. Asi, o ano
pasado, todo era unha peticion
xeralizada de reprodutores de
mp3, camaras dixitais e DVDs,
mais agora aparece un novo
produto: o sintonizador ou
receptor para a Television Dixital
Terrestre, un aparello que custa
cartos (non se pode negar) pero
que permite acceder a multiples
canles variadas que, ademais de
posuir mais calidade de imaxe
e son cas convencionais, son
(tamén) de balde, polo menos a
maioria. Non hai mais que acudir
a calquera establecemento de
electrodomésticos da nosa cidade
para comprobar que a demanda
sube, afnda que sexa a un ritmo
abondo lento. Segundo estudos
da Asociacion de Empresas de
Electronica e Comunicacions
(ASIMELEC), haberd mais de
850.000 fogares conectados a
TDT a principios do ano 2006.
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Hazruido.com:

0 concurso web que mide quen
arma mais rebumbio en Internet

BT

Imripsian

Cooesjan parn hazarur buse mome

Un mame (la palabra tiene el mismo onigen que ‘gen’) es un comentario que se propags répidamente de

pEMSGAE 8n DEME0NE, como sl da8 un virus =8 iretars. Puede serun rumor, una (fase, Una canchn 4 uns

reaiidad {por ejemplo, gue las mejores fresas las venden en ia fruteria da la esguina). En cuaiguier caso,
| inwentar un buen mame e: lundamental para ganat 8l cancurso HazRuido.com, A cantinuacidn, te damas

algunos consajos para hacerio:

1. Pryvocar. El mensaje debe llevar al receplor & propsgeris, pars ka ousl es necesario que ie llame ia
slencian por alguna de estas rmrones:

- Ex diferents

- Es graciosn

- Es cinico

- E& espectacalar

2. Ponerse en |s piel del recepior, que normalmeante tendra un pardfil muy similar al gel miemaula enire 20 ¥
35 afos, homb®, salters y oan asludioe unveElanas).

3. Litiiizar tanto web como e-mail. Soom todo, en la prmems fase es fundamenial hacer envios de comeos
elacirdnioas (con carifio y elegancia, eso gi), especiaimente a personas calalogadas coma “lidares de
opinidn®. En-este sentido, el blog es una hemamienta muy podersa porsus posibiidades de virgiidad
{gnlaces an la blagosfera, RSS, sic.).

4. Aprpvechar a los medios ladicianales. Las cosas gue ocurmen en Internel 8 veces ies inleresan, aungue
suele ser por sd lade mas morboso. En cualguier caso, los penodisias siempre se van a sentir alraidos por
aigo mlsconado con las nueves lacnologias gue pusdan comprender y que kes parezoca cutose. Y no hay
| que oldargus tieneh capacidad para amplificar el niida de ko gue &e hate 8n la Red.

Frsi i Fecha: 01.12:05 o s G T £

Direccion para enlazar a esie articulo (frackback):
| http:/Sfwww. hazrwido.comblogiviajestrackback. php /2162
Comentarios, Trackbacks:

1. Comentarie de: xavier caballe [Visitante] - tR2 1 ssws pREARE Coin’

F. SARASQUETE

O ruido en Internet

midese pola repercusion

mediatica. E  dicir,
o ruido é ver quen bota unha
pedra a unha poza e provoca a
meirande cantidade de ondas. E
a tarefa non é doada, tendo en
conta que hai que abrirse camifio
entre millons de sitios, entre
paxinas webs convencionais e
bitacoras, que tefien capacidade
para facer tanto ruido coma ti. O
ruido é, polo tanto, meterse nunha
multitude e escoitar, de entre
tddalas voces, unha. Nesta tarefa
tan complexa, hai xente que che
axuda. Como por exemplo os
creadores de Hazruido.com, unha
iniciativa que apenas precisa
que a presentemos (0 seu nome
¢ significativo abondo) con todo
fmola presentar do seguinte
xeito: este proxecto de Alianzo e
Dirson, baseado nas estratexias de
marketing viral, consiste nunha
especie de concurso por ver quen
arma mais rebumbio en Internet
no menor tempo posible. O ruido
creado polo internauta, ademais,
transmitirase do mesmo xeito
ca un andazo,mais neste caso
tecnoldxico (de usuario a usuario);
de ai o do termo “marketing
viral”. Coma unha infeccidon
de conecemento. O abano de
técnicas desta web complétase
coas seguintes propostas:

Crear algo que sexa moi
rechamante pola s@ia relacion
coa actualidade, pero que teha
aparencia de realismo. Un
exemplo disto, din os responsables
do sitio, é Emancipator, un
invento ficticio para que os mozos
poidan despedirse do vinculo 6
fogar paterno.

- Crear algo que faga rir, algo que
a xente comece a ler e non poida
parar; o tipico que descobres e
xa estas desexando compartir a
través do correo electronico cos
contactos. Ai é onde radica o
éxito, no potencial do “invento”
para que sexa enviado dunha
banda a outra. Un exemplo disto,

sinala Alianzo, é a “gaseosa Crus

Duscar
Sindicacibn:
Los patrocinadores:

= .V

Hostalla ofrece un sarvidor virtual v una
PDA de ditima generacién

vay WVUELOS

com
vayavuelos.com regaia un viaje a cads
aanaser

0 io enfiendo mal o el objetivo del conourse es demostrar si el EPAM y la dfusidn de noticies faisas son mélado efeciente para oonseguir visilas. ..

5i es 8si, sinceraments, sspem gue esta inicativa sea un wiondo frecaso... porel bien de todos.

consiste nunha
especie de
CONCurso por ver
quen arma mais
rebumbio en
Internet no menor
tempo posible.

del Gorbea” ou o0 “Seat makinero”,
dias supostas iniciativas de
publicidade que foron postas en
marcha polo pracer de pofielas,
mais nada.

Facer que a mensaxe se
mantefha de e-mail en e-mail até
acadar (por que non?) o efecto
boomerang, e recibir ti mesmo a
mensaxe na botella que unha vez
enviaches. E o mecanismo das
grandes campanas de publicidade
na television. Ou tamén o alicerce
da cadea de sms que seguiron 0s
atentados do 11M, que tiveron
tanta forza que hai quen di (?)

que cambiaron o rumbo politico
e histdrico do pafs.

MEME
Estrana  palabra  para un
fenbmeno novo, pero non tanto.
En realidade, todo o que xira
arredor de Hazruido.com xa
existia antes de Internet, soO
que con Internet todo adquire
(precisamente) decibelios. Todo
se magnifica, en ocasions de xeito
intrincado de maéis. Un meme
¢ sindnimo de éxito. Significa
difusion e extensiéon inmediata
dunha mensaxe. Pode ademais
converterse en sona para un
individuo, menciéns para unha
marca ou popularidade dunha
cuestion. Din Alianzo e Dirson
que cando tecleamos “Google”
no computador somos vitimas
(no bo sentido da palabra, claro)
dun meme en toda regra. Tratase
de facer que os usuarios falen
da empresa que lles empresta o
servizo e llela recomenden 0s
seus amigos.

QUE DECIDE QUEN GANA E
QUEN PERDA?

Non hai que esquecer que
Hazruido.com € un concurso e

que, como tal, inclGe unha serie
de pardmetros que axudan a
decidir quen gana e quen non. Os
pardmetros son:

- Maior rexistro de visitas durante
os dias do concurso, para o que se
avalfan os rexistros do servidor

- Meirande cantidade de ligazons
en Technorati, un servizo medidor
de blogs, que fixa o nimero de
bitacoras que ligan a unha paxina
web en concreto

- Meirande posicion no ranking
de Alexa, que & un servizo de
Amazon que avalfa, dende fora, o
transito dun site mediante as barras
habilitadas nos navegadores polos
internautas.

O SUPOSTO BLOG DA IN-
FANTA LEONOR, PUNTO DE
PARTIDA DO CONCURSO
Facer ruido en Internet non
se basea en leva-la contraria a
maioria. Baséase, mais ben, en
facer iso que a todos lles gustarfa
facer e adiantarse. O punto de
partida, en ocasions, é coller algo
que estea de plena actualidade e
reflexionar niso, ollandoo dende
todolos puntos de vista posibles.
Por exemplo: se sabemos que
todo o mundo quere saber cousas
da nena de mais sona deste pafs,
a infanta Leonor, non serfa, polo
tanto, unha boa idea montarlle
unha bitdcora? Esta é a base deste
blog, leonordeborbon.blogspot.co
m, un suposto diario persoal que
serviu, asemade, de experimento
para probar que o que vale para o
éxito dunha iniciativa simpatica,
vale tamén para unha empresa (as
veces unha cousa remata na outra,
sendo certamente terrible cando
se da o caso contrario).

Non serfa comezar con bo pé nos
negocios que o teu sitio na Rede
recibise unhas 10.000 visitas 6
dfa? Detras desta bitacora esta
a firma Alianzo, especializada
en publicidade en Internet e
marketing viral. Unha estratexia
que se basea en cultivar pouco
pero ben, e colleitar moito,
aproveitando que as persoas
tefien orellas e boca, e que agora
tamén contan con extremidades
engadidas como: a pantalla do
computador, o PC e o teclado.
Ou sexa, que se trata de chegar no
intre mais oportuno (neste caso, o
nacemento da infanta), habilitar
un blog e presentalo a unha serie
de contactos. A partir de af, todo
se basea na teorfa probada de que
sempre queremos se-1os primeiros
en dar a cofecer algo interesante.
Logo, semella non importar
moito que o blog en cuestion,
se tefia quedado no terceiro dia
da vida da infanta (e o resto?),
e que sexa, mais ben, pobre en
contidos e propostas: o “ruido”
xa estd feito. A razon deste
“experimento”, segundo Alianzo
e Dirsom, & comprobar até que
punto funciona o marketing ben
administrado, sobre todo, no eido
das empresas. O blog da infanta
serve de exemplo para entender
en que consiste o concurso
Hazruido.com, que alenta s
internautas do pafs a levar a cabo
iniciativas semellantes e facerse
co premio do certame.

pYoJ reportaxe
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RUBEN G. PEDRERO

Malia que a industria
pense  que
Internet é sindénimo de

musical

pirateria, de crises e de apocalipses,
non todos opinan asi. E certo que os
programas de descargas P2P tefien
desencadeado problemas abondo
as discograficas, mais tamén ¢&
certo que, se se tiveran adiantado 6
fendmeno das descargas ilegais con
medidas e accions que favoreceran
6 comprender habitual de musica, o
dano terfa sido moito menor.

De todolos xeitos, non todos pensan
desta maneira, e non hai dtibida de
que Internet tamén € unha canle
de comunicaciéon e promocion
espectacular. Nos vindeiros
niimeros de Cddigo falaremos de
tendas virtuais, péaxinas oficiais
de grupos, fanzines electronicos,
blogs,
portais, e cando se achegue o

boletins de novas ou
veran voltaremos a lembrar os
mellores festivais a través das stas
péxinas webs. Pero neste ntimero,
o primeiro de 2006, imos facer un
repaso polas mellores discograficas
independentes nacionais.

Tras avaliar moreas de sitios,

chegamos a tres conclusions
fundamentais:
Afortunadamente  emprégase

menos o Flash
- As discogréficas independentes
non tefien nada que envexar as
multinacionais malia contar con
orzamentos infinitamente menores.
Por altimo, unha critica. A
actualizacion de datos, sobre todo
no que se refire a xiras, deixa moito
que desexar. Sen mais tardanza,
pasamos 0 realmente importante.

Subterfuge Records ¢ unha
das discograficas independentes
mais importantes da industria

espanola. Ademais, foi unha das
primeiras en apostar por Internet
como o futuro. Iso amosase na stia
péxina web, remodelada hai ben
pouco, e malia que ten perdido en
deseio e innovacion ten gahado
en funcionalidade e sinxeleza. En
Suterfuge.com, podes atopar todo
o que rodea a este selo madrilefo:
fotos, tenda, informacion, videos,
radio, recortes de prensa, axenda
de concertos e incluso venda de
cancions e tons para o mobil a través
de mensaxes de texto ou tarxeta
de crédito. Méis informacion en

www.subterfuge.com.

De case perfecta poderiamos
definir a paxina de Houston Party.
Con este proxecto, amoOsase
que & posible conxugar deseho,
funcionalidade, estética e
amplitude de contidos. Unicamente

lle atopamos un “pero”, e é que

botamos en falla a posibilidade de
visualizar videoclips dos diferentes
grupos que constiten o selo. Para
mais informacion, consultor www.
houstonpartyrecords.com.

Igualmente  espléndida, ainda
que cun desefio mais basico,
é www.boa.es, discografica
e distribuidora que abrangue
diferentes estilos que van do hip-
hop ao flamenco, pasando polo rock
ou a musica celta de Budifio.Gran
sinxeleza e perfecta distribucion
de contidos. Iso si, estd en fase

de construciéon a posibilidade de

baixar musica e videos.

A discografica pop por
Elefant
(www.elefant.com),

excelencia, Records
amosa  iso
precisamente no seu sife, puro
colorido pop cun desefio no que
se pode ver, de xeito doado, cal é
a stia filosoffa. Todo iso, sen perder
apenas sinxeleza nin informacion.

Filosofia € o que vende Jabalina. En
www.jabalinamusica.com atoparas
informacion, simplicidade e unha
seccion denominada “poplinks”
que & unha auténtica marabilla.
Pero o mais orixinal € o seu desefo,
xa que cambia segundo a estacion
do ano no que a visites. A coidada
e lene misica deste selo vese

reflectida no seu espazo virtual.

ELEFANT RECORDS
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Moi semellante é a formula de

Acuarela (www.acuareladiscos.co
m). Moderada, sen alardes técnicos,
pero cadtica abondo. Ainda asi, s6
polo seu catalogo musical, paga a
pena visitala.

Como tamén paga a pena visitar
A firma
catala, referente do rock espafol

www.bcoredisc.com.

mais intenso e emocional, ten
unha péaxina efectiva, sobria e que
¢ salientable por enriba de outras
precisamente por un motivo: o seu
apartado dedicado a prensa. Se es
un profesional que desenvolve o
seu labor na prensa especializada,
atopards o que precises sobre

tdodalas bandas de B Core.

L e e i e

TaEALINA

Goma an hamas sneds indsmands, ol kueas 16 da snars 8 pane
o siroarta s Ly varis " Vayoge”, o tasies ssbran 4o 15

ol Livs Arvem. Clortn, hpmsn, e 1 Vinbets Gt 1
Prau coma lar varnnan madner de Souvene ;e Py e
b e o )

Isto € un simple repaso e un
pequeno bosquexo, xa que hai
moitas  discograficas do eido
independente, moi interesantes
algunhas, tanto polos seus espazos

virtuais como polos seus catalogos.

E o caso das seguintes, por citar
unhas cantas:
www.grabacionesenelmar.com
www.bittersweetrecordings.com
www.mushroompillow.com
www.austrohungaro.com

E que ocorre coas discograficas
galegas? Pois ben, a verdade ¢é
que tefien moitisimo que mellorar,
xa que, como se pode comprobar
0 visitar as s@ias paxinas, de

momento non deron o paso &
promocion en Internet, malia o
peso e a importancia que merecen.
E preciso reflexionar e te-la idea
clara de que a calidade non esti
rifada cos orzamentos, e que, cada
vez mais, € importante posuir un bo
site, feito esencial, sobre todo se
inclie unha tenda onde dar saida
0s produtos, algo imprescindible a
dfa de hoxe.

Rubén G. Pedrero é director
e presentador de Pase Vip,
programa musical que emite
Codigo TV de luns a venres as
21.00 horas.
pasevip@codigotv.com

Musica e
independencia:
as mellores
webs do
panorama
“indie”

Comezamos 2006 cunha
nova seccion dedicada

a estrafia e polémica

interrelacion entre Internet
e a industria musical

Pase VIP
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Os “greatest hits
2005" da ci,encia
domestica

Chega un ano novo e miramos atras

cara os inventos tecnoloxicos que

mais pegada deixaron no mundo

Chega un novo ano e, como sempre, espdllase
como un andazo o costume de mirar cara atrds
para facer reconto. Con isto, correse o risco de

facer recompilacions do malo, de esforzos que
non pagaron a pena ou de decisions politicas
que non nos agradaron. Hai que ter en conta
que non pasou tempo abondo como para que

as cousas realmente boas prevalecesen sobre

as negativas e, o Nadal, malia ser unha época
de fraternidade, pode contribuir a que todo nos
pareza peor do que en realidade é, e nin sequera
desa vision nos salvan as reunions en familia.
Ast que, como terapia construtiva para un xan-
tar familiar de alto risco, proporiemos en Codi-
go Cero mirar cara atrds, si, pero a todo o que
deu de si 2005 en inventos e desenvolvementos
mdis ou menos tecnoloxicos. Polo menos, pode
ser motivo de sorriso saber que hai alguén que
inventou un espertador que fuxe de nos cando
queremos apagalo. Ou que hai persoas que in-
visten o seu tempo e esforzos en crear un sistema
para escorrentar fotografos de famosos.

REDACCION

Os inventos e solucidns
tecnoloxicasinnovadoras
que se desenvolven
6 longo dun ano codntanse por
milleiros. Algins (0s menos) saen
nos medios de comunicaciéns e
moi poucos reciben algin tipo
de recofiecemento real. A gran
maiorfa non van mais ala dun
comentario en bitacoras persoais,
e, se tefien sorte, aparecen logo en
webs humoristicas que recompilan
as creacions mais curiosas do
ser humano, como por exemplo
aquela xa mitica maquina que
servia para endereitar platanos, co
fin de facilitar a sGa almacenaxe
nos camions e nos barcos. Que
€ o que distingue un invento bo
dun malo? En moitas ocasions, os
criterios a seguir son dificiles de
atopar, pero se cadra non estaria
mal comezar polos seguintes:
un invento bo ten que ser, ante
todo, practico, debe ser til para
a meirande cantidade de xente
(sobre todo a mais desfavorecida),
debe ser respectuoso coa natureza
(este punto é cada vez mais
importante) e, por altimo e non
menos importante, debe ser algo
que ninguén desefiou endexamais
e que nos faga, nada mais velo,
dicir o seguinte: “Por que non se

me ocorreria a min antes inventar
isto?”

New York Times, the best of...
Internet ¢é unha fonte de
investigacion de primeira orde
para iniciar as pescudas sobre
os mellores desenvolvementos
do ano. Estes dias, a maior parte
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das operacions levan 6 usuario
directamente 6 xornal The New
York Times.

da a

Esta publicacion
coflecer cada ano un
informe elaborado por ducias
de xornalistas que rastrexa polo
mitdo e recompila as mellores
ideas do ano. Algunhas delas
son moi sorprendentes e outras
mais modestas, fan menos ruido
nos medios. Entre as primeiras
atopamos o Flash Antipaparazzi,
un sistema que, como o seu propio
nome indica, vai encamihado a
escorrentar fotdgrafos de famosos.
O seu modo de emprego? Moi
sinxelo: tratase dunha fonte de luz
que se coloca en locais publicos e
que se pon en funcionamento de
xeito instantdneo para estraga-las
fotograffas. Tamén se fala neste
informe do espertador Clocky,
un curioso aparello que, como
todolos espertadores do mercado
provoca mais carraxe que afectos
e que, a maiores, pode chegar a ser
dobremente odioso. Tendo en conta
que na condicién do espertador vai
implicita a s@ia capacidade para
recibir golpes, que podemos facer
con un aparello que ten capacidade
para fuxir de nds? (Non cabe dabida
de que € un invento que favorece a
integridade fisica do espertador).
The NYT tamén fai mencién a
outro artefacto que poderia se-la
solucion para acadar mais niveis
de harmonia nos fogares de todo
o mundo onde vive mais dunha
persoa habendo s6 un {nico
televisor. Sobre todo, se temos
en conta que un dos principais
motivos de discordia nas familias
¢ a posesion e dominio do mando
a distancia, de af que a The New
York Times lle parecera un invento
magnifico o televisor para parellas
enfrontadas, no que se poden ver
canles distintas dependendo do
angulo de vision seleccionado (non
se especifican os graos dese angulo
de vision, podendo ser interesante
saber até que punto se ten que
afastar a parella para chegar a un
nivel optimo de concordia... se
cadra & peor o remedio ca doenza,
ou non?).

A SELECCION DE TIME

Outra das investigacions que mais
interese espertan estes dfas & a
da revista Time, onde se fai un
reconto do mellor do mellorcifio
de 2005, mais
dende unha Optica mais rigorosa,

posiblemente

tendo en conta criterios como as
vantaxes a sociedade enteira e,
mais concretamente, a persoas con
discapacidades fisicas e/ou que
viven na pobreza. Déselle, polo
tanto, mais importancia 6 elemento

2

social. Non ¢ este, precisamente,

o caso do primeiro dos inventos
da listaxe elaborada pola revista,
a roda sen aire, de nome Tweel,
desenvolvida por Michelin, esta
presenta unha estrutura novidosa,
con raios de poliuretano que
reparten a presion e que acada altos
niveis de resistencia O0s golpes.

Esta roda esta artellada en alumino
e non precisa de aire.

Outro dos desenvolvementos mais
destacados (no nimero dous) é a
motocicleta ENV, que corre con
hidroxeno, podendo chegar as 50
millas por hora. O problema deste
vehiculo, que require un gasto de
catro dolares para percorrer 160
quildometros (non moito), € o de
todolos vehiculos que funcionan
con enerxias alternativas. Ou sexa,
que pobres de nds se pasamos por

unha das moitas gasolineiras que

hai en Galiza para pedir que nos
pofan dez euros de hidroxeno.

Entre os mellor clasificados tamén
atopamos un desefio innovador de
Toyota, unha desas marcas que
habitualmente aparece en case
todolos macroencontros que tratan
de ofrecer xanelas 4 tecnoloxia
automobilistica do futuro, sempre
cunha coleccion de homes orientais
en bata branca, amosando 0s
medios o produto dos seus esforzos.
Tratase do i-unit, vehiculo que foi
concibido e presentado como unha
prolongacion do corpo humano,
con catro rodas, e que semella
Minority
Report, mais saido (en aparencia)

material feito para

da cabeza dun debuxante de
comics ca dun cientifico. Corre
con baterfas de litio e (atencidn 6
detalle) se por casualidade (e oxala
non sexa asf) vai parar a mans dun
usuario pouco escrupuloso que
decide desfacerse del lonxe da
cidade, acabaria por formar parte
da natureza sen causar grandes
problemas, posto que o0s seus
compofientes son biodegradables.

Acada as 25 millas por hora.

A revista Time tamén fai mencion
especial da Smart Rope, de Squid
Labs, un deseho que, ademais
de ser innovador, estd feito para
facer mais sinxelo e seguro o dia
a dfa dalgunhas empresas onde se
requiren grandes doses de esforzo
fisico. Tratase dunha corda que
maneira:

pensa. Dito doutra

estamos a falar dunha corda que é
quen de saber se 0 peso que ten que
soportar € maior do aconsellable.
Estd desefiada con fibra e con
certos compofientes electronicos
que avalfan peso, volume e
densidade dos obxectos.

Asemade, Time tamén sitGa nun

posto de honra o Sleeptracker, o

primeiro reloxo do mercado que
ten consideracion do durminte. E
dicir, que non che esperta se estas
no medio dun sono profundo.
A revista, ademais reservou o
titulo de descubrimento cientifico
do ano a Snuppy, can clonado
coas técnicas da ovella Dolly, e
deixa un apartado especial para
o Lifestraw, un aparello que so
custa tres dolares e que inclie
unha serie de filtros para purificar
a auga contaminada. O sistema,
indicado sobre todo para lugares
do terceiro mundo onde non se
ten acceso a auga potable, ou
ben para situacions de catéastrofe
terremotos  ou

naturais como

asolagamentos, poderfa evitar
que cada ano morran milleiros de

persoas por beber liquido en malas

condicions.

PSP DE SONY, MELLOR
CONSOLA

A Playstation Portable de Sony
¢ fonte de boas novas, para os
usuarios mais tamén (claro) para
Sony, xa que foi elixida pola
revista Time como un dos mellores
produtos tecnoloxicos do ano, 6
integrar de xeito tan sorprendente
os seguintes factores: xogos, Wi-
Fi, navegador web, super pantalla
e peso reducido. O éxito da
consola, malia levar pouco tempo
no mercado, & innegable, e para
deixar constancia disto a compania
nipona anunciou hai unhas
semanas que xa superou a cifra de
10 milléns de unidades vendidas.
A cifra pode sorprender se temos
en conta que € a primeira incursion
de Sony nas consolas portatiles,
mercado liderado historicamente
por Nintendo e as stias GameBoy.
Podese asegurar asi que a PSP &
o produto da gama PlayStation
que se espallou mais rapido,
especialmente en vendas, ainda
que o seu catalogo de xogos tamén
estd moi ben dotado, cuns 183
titulos que xa andan proximos 0s
20 millons de unidades vendidas.

PPl Os mellores inventos de 2005

C6digo [l Cero



REDACCION

Galiza non é un foco de

invencion tecnoloxica de

primeira orde, pero non
porque non lle haxa imaxinacion (o
problema é outro, como a ausencia
secular de tecido industrial que
absorbese  esa  creatividade).
Na memoria de todos, e non é
preciso escarvar moito, ainda esta
vivo o recordo daquel lendario
combustible natural feito con
toxos e no que moitos depositamos
certas esperanzas (se cadra nunca
faladas a voz en berro) de cambiar
o mundo. As{ e todo, semella que
a ilusion non esmorece, de af que
de cando en vez se descubran
desenvolvementos como o da
empresa Extrugasa, que se levou
o premio 6 mellor proxecto de
I+D na feira Imaxinaria por unha
plataforma mergullable que virfa
a substituir 4s tradicionais bateas
das nosas rias. Precisamente, esta
feira que organiza FEXDEGA na
stia sede en Vilagarcia, amosase
dende hai anos como unha moi
boa oportunidade para cofiecer
de primeira man o produto desa
parte do cerebro humano (neste
caso o galego) no que reside a
capacidade de inventiva. Fagamos
repaso, polo tanto, dalgunha desas
gloriosas péaxinas escritas polos
“visionarios” de 2005:

e Na edicibn de 2005, o
desenvolvemento da  firma
Extrugasa foi un dos que
acaparou mais atencion,

sobre todo, polo que terfa

de aplicaciéon practica para
un sector potente en Galiza:

o do marisqueo. Tratase de

plataformas mergullables,
de estrutura metalica, para o
cultivo de mariscos.

¢ Emilio F. Garcia, de A Coruna,
presentou un innovador sistema
de guiado e acceso a pantalans
flotantes que recibiu a medalla
de prata de Imaxinaria.

e A empresa da Corufia Autos
Bao, (venda e reparacion de
automobiles), desenvolveu un
sistema para o rectificado de
cabeza de ciguehais (medalla
de prata).

e A firma Inelsa, de Sanxenxo,
presentou  este ano  en
Imaxinaria un sistema redutor
da gravidade nos accidentes
de trafico, de gran utilidade
para minimizar, na medida do
posible, as consecuencias dos
(moitos) sinistros nas estradas
(medalla de prata).

e Ramoén Gonzilez Louro, de
Noia, fixo ptblico un chaveiro
clasificador.

e Rubén Dario, de Ourense,
achegou o seu pincho-praia para
coloca-lo parasol.

* Outro galego, Francisco Tovar,
presentou un coitelo lanzable
xiroscopico.

Para obter mais informacion,

compre visitar www.fexdega.com.

UN BIBERON INTELIXENTE

E UN SISTEMA DE CONTROL
DE TRAFICO PARA AS
GLORIETAS, PREMIOS

INNOVACION JUNIOR 2005
E posible imaxinar un biberén
intelixente que adquira diferentes
cores segundo o grao de
temperatura? E un sistema para
o control automético que evitase
a elevada taxa de accidentes nas
glorietas? Estes dous inventos, que
foron dados a cofiecer a principios
de 2005, non foron desenvolvidos

vai orientado a palia-los moitos
accidentes que se producen nestas
interseccidons motivados, sobre
todo, polo exceso de velocidade
dos vehiculos. Asf, o sistema prevé
a division do circulo da glorieta en
sectores para detectar, en cada un
deles, a presenza dos vehiculos
—apunta para isto varias maneiras
como son a deteccion fotoeléctrica
ou a deteccion de presenza-.
Seguidamente, a  informacion
recibida enviarfase a un sistema
informético que almacenaria estes
datos e que enviarfa aos vehiculos
que nese intre se achegan &
glorieta o sinal correspondente
(informativo-preventivo ou
imperativo), segundo o caso.

UN COCHE QUE CORRE CON
ACEITE VEXETAL... EN SAN-
TA COMBA
O petrdleo

aféganos. Como

non emprestar atencion a un

proxecto privado que converte un

polos departamentos de I+D
de grandes corporaciéns sendn
por dous mozos galegos que se
presentaron a terceira edicion do
Premio Galicia Innovacion Junior
que convoca cada doce meses a
Xunta, obtendo os primeiros en
Na modalidade
de 12 a 15 anos destes premios,

dbas categorias.

que se entregaron o 13 de maio
na feira Imaxinaria de Vilagarcia,
o galardon foi para Xosé Ramon
Nuiez

Rego, responsable do

“termobiberdn”.  Este  invento
consiste nun frasco de vidro que
incorpora no exterior do recipiente
unha substancia non nociva que
adquire distintas cores segundo o
grao de temperatura. A novidade
reside en que ofrece a temperatura
exacta do leite grazas a un
adhesivo incorporado que cumpre
a funcion de termometro. O outro
primeiro premio deste certame
foi dar 6 ourensan Ivan Miguel
Pascual, pertencente 4 categoria de
16 a 18 anos, quen desenvolveu un
sistema para o control automético
do trafico nas glorietas. O sistema

automobil de gasoil nun vehiculo
que funciona (agora, xa), con
aceite de uso vexetal, novo ou
usado? En realidade, tanto vale
o de xirasol como o soia, colza,
arroz ou millo. Aquilo que nos
axuda a cocifiar, tamén nos pode
axudar a romper esa fita que nos
une Os derivados do petrdleo.
Cohiecimos esta iniciativa hai

unhas semanas, via o webmaster da

péxina Autochovil, Manuel Amigo

Ferreiro, responsable ademais
deste invento, e recuperamos agora
esta informacion, dado que foi do
mais salientable do desenvolvido
en Galiza 6 longo do ano con
axuda da imaxinacidn... € moita,
moita paciencia.

Dicia unha vella campaha de
publicidade que os mellores
desenvolvementos  danse, en
ocasions, entre as catro paredes
dun obradoiro/taller. Neste caso,
non estamos a falar dunha opcién
a curto prazo para os derivados
do petrdleo, nin moito menos,
pero si que falamos de algo a ter
en conta para no futuro rebaixar
a dependencia que temos cos

mesmos. Asi nolo fixo saber

Repaso da (boa)
colleita galega de

2005

Manuel Amigo, webmaster de
Autochovil e copropietario dun
taller de automobiles en Santa
Comba (A Coruna), que foi
precisamente o sitio onde se
fixeron as modificacions para que
un Wolksvagen Golf 1.9 diésel
de 65 CV pasase de correr con
gasoil a facelo con aceite de orixe
vexetal. Para este proxecto, nado
durante a procura de informacion
para elaborar biodiesel, Amigo
contou coa colaboracion do seu
pai, “un mecdnico da vella escola”.
O resultado é un automdbil
modificado que funciona cun
combustible que, de non ser novo,
precisa de filtrado.
Este proceso detallase  polo
propia
imaxes incluidas, sendo moito

miado na web, con
menos complexo do que se pode
pensar nun principio. De feito, a
ferramenta principal é algo que, 6
igual cos aceites, todos podemos
atopar nalgin curruncho da nosa
casa: uns pantalons vaqueiros
sen roturas. Os pasos a seguir son
estes: “Logo de coselo con dobre
costura no xeonllo, pendiirase polo
van e introdiicese a parte de abaixo
nun recipiente. Despois, envorcase
o aceite usado polo interior
da prenda e xa tendes un filtro
econdmico e eficaz que deixard
o aceite listo para envorcar no
depdsito do coche”.

Asfi e todo, segundo nos fai saber
Amigo, o aceite vexetal ten
un problema importante como
combustible que hai que ter en
conta. Tratase da stia viscosidade
e o moi sensible que é as baixas
“Unha

de cinco graos na temperatura

temperaturas. variacion
ambiente ou dez graos pola noite
fai que o motor tefia problemas
para arrincar, porque o aceite
€ denso de mdis para chegar d
bomba inxectora”. De tddolos
xeitos, af se acaban os problemas.
Non hai mais, unha vez que se
consegue que o combustible
chegue 6 motor & temperatura
axeitada para que a sta fluidez
sexa semellante & do gasoil, “e isto
€ algo que un bo mecdnico é quen
de acadar” .

Os mellores inventos de 2005 |P¥
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Coches

pintados a man

Nova entrega do noso
exame mensual de webs

infravaloradas

unha péaxina: habia uns contidos
e unhas imaxes, e era preciso
distribuilos, mais non existian
manuais 6 respecto. Casos como
o de Musicworld.net son 6 desefio
web o que o fefsmo galego é &
arquitectura. O usuario non pode
deixar de marabillarse ante o que
ten na pantalla, a combinacion

de azuis e negros, a desorde

1f you h : it st by i
1 you wamk to be nry girliiend please E-mal me at -
This i e

in AOL chat. 1just lost ury girfriend.
Takce i iy mie s Take

1 you are goiug 1o be muy vitfriend please dout duunp me affer 1 ke you

FERNANDO SARASQUETE/
CAROLINA CRUZ

OFRECESE NOIVO
HTTP://STUDENTS.
JUNIATA.EDU/RICKATS1/
NATE/JAKE.HTM

Esta é unha desas propostas que
non se sabe moi ben se van en serio
ou non. Dito doutro xeito: & case
imposible (a menos que te ponas
en contacto co enderezo web que
se inclie) saber se a persoa que
sae na fotografia desefiou a web
plenamente consciente ou ben
foron outros (os amigos) os que
a perpetraron, querendo gastarlle
unha broma pesada. O sitio é un
prodixio de minimalismo. Hai
unha foto do suposto webmaster
e unha declaracion de intencions,
moi breve, na que o devandito
internauta non se anda con
brincadeiras: “Verio de quedar sen
moza, se queres se-la mifia nova
moza escribeme aqui”. Para que
a mensaxe quede o mais clara
posible, a web incorpora a propia
voz do protagonista, convidandote
a poferte en contacto el. Cando
se fixo este artigo, a web ficaba
afnda activa, polo que se pode
deducir que non se acadou o éxito
agardado.

E que as veces as mulleres son
moi esixentes! Que mais queren,
ademais de unha foto e un enderezo
de correo electronico?

CRIATURAS DOUTROS
TEMPOS
HTTP://WWW.
MUSICWORLD.NET.AU/
FRAME2.HTM

Hai webs que non se entende moi
ben cdémo perduran en Internet.
Produtos doutros tempos, de cando
ninguén sabia moi ben como facer

MY OF OUR PRICES OR ITEMS MAY BE OUT
F DATE OR AN OLD MODEL - ESPECIALLY
E OF THE DIGITAL EQUIFMENT. S0 IF YOU
ME ACROES AN ITEM THAT APPEARS OLD
ft HAS AN INCORRECT FRICE IT PROBABLY
5. PLEASE FEEL FREE TO CONTACT US

GARDING AN OLD O NEW MODEL, AND A
BETTER THAM ADVERTISED FRICE

consciente, os logos cos bordes

mastigados, as notas musicais
pasando dunha beira a outra da
pantalla. Que sobrevivan este tipo
de paxinas ainda operativas € como
abrir a porta dunha casa desleixada
e atopar dentro a un familia. Ou
mellor dito: como premer a tecla
“rec” nun magnetdfono e gravar

unha psicofonia.

A CONTRAPELO
HTTP://WWW.MUNEE.INFO/

Sen dabida algunha, o méis estraiio

que temos visto en Internet dende
hai moito tempo, un descubrimento
que nos enche de inquedanza
mais tamén de satisfaccion (a
satisfaccion do cazador que se
fai coa peza mais estrafa, aquela
que todo o mundo mira, polo
que ten de distinta). Af a tedes,
Munee.info, ollddea agora que
afnda esta activa, ocupando espazo

ASMBATS... M) Nl INterest.save. invest, retiee
-%?-_-_mm paymant %n m:TliEMncw- payi il finance o
prpining e

282 mbsank e 1ol 1 Gt & 1o risamc gage. ko Eypies, rafin snce, b8
on,

annusies,
. T span.
units_leng, ses,

ok e
Canuen
it

en Internet, reclamando o seu lugar

nunha sociedade onde se peca en
ocasions de seguir 6 pé da letra
as normas que outros escribiron.
Dende logo non é ese o camifio
que elixiron os responsables
do Munee, xa que se inclinaron
mais ben polo da aberracidn, por
disfrazarse de cousa imposible de
identificar, por torcer en direccion
prohibida, como entrar nun funeral
con botas de goma amarelas. A
paxina é unha sucesion de dixitos,
termos econdmicos e vursatiles
e ¢é imposible descubrir que
servizos ofrece. A quen lle pode
interesar esa informacidn, con
faltas de ortograffa, abreviaturas
que semellan parte dun codigo
secreto que unicamente os usuarios
Non hai

algunha 6 visual. Todo é texto e

entenden. concesion

mais texto, negro sobre verde,

La Instinucién Fexil dr Aleacers v winn entiluil b In foamads jurkdicn de Cempatcin tpar, 51 Arsemn de bacen, goon de
irets de van fines, o e 7 adimiat e

wrwnenailod junidic  puop v capaidad e sl para 1
ECTSTEEY

t de 2000y
N
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coma un discurso politico, como
a primeira proba desencriptada
dunha mensaxe extraterrestre.

RECIBINDO AS VISITAS
EN PIXAMA
HTTP://WWW.IFAB.ORGS

Pode ser que pensedes que ten
pouca importancia que a péaxina
web do Instituto Ferial de Albacete
sexa unha desas paxinas que unha
vez atopadas atraian a media equipo
da oficina ao redor da pantalla dun
computador facendo chistes e
resoprando: pola musica circense,
os textos ilexibles, as ligazons que
son camifios cortados, etc. Pode
semellar de pouca importancia, si,
pero a Rede ¢ asi, tes a tlia porta
aberta a calquera que chegue,
mesmo por casualidade, polo tanto
non podes estar cun pixama vello
e un chorreton de cacao na bata,
non podes, porque calquera pode
pasar de visita ou espiarte pola
fiestra. Ou sexa, engaldnanse para
o ciberespazo que nunca se sabe...

HOSPITAL VIP
HTTP://WWW.RUBERINTER
NACIONAL.ES

Neste distinguido hospital xtintanse
principifios e princesifias acabadas
de chegar a este mundo e xente
famosa que vai operar almorras
e xoanetes (parece ser que algins
deles tamén sofre estas doenzas
tan campechanas). O dia que
cheguei a esta paxina ptixenme de
gala: zapatos brillantes e chaqueta
de veludo negro; era preciso xa
que estamos a falar dun hospital
dos madis elegantes, incluso tefen
un paxarraco na entrada, unha
aguia ou algo asi que nos lembra
tempos mellores... A verdade, entre
nos, esta paxina non ten nada de
glamour, nadina, dirfavos até que
é fea, moi fea, moi, moi fea.

Birrvenidos al
HOSPITAL

Ruber

PETER PAN EN
HORAS BAIXAS
HTTP://WWW.
PIXYLAND.ORG/
PETERPAN

Moito coidado, antes de visitar

esta paxina avisade a amigos e
familiares que tehan preparados

T Tusstachin Feisal e por- fimabdnd I prosaocisn de las sertaies meieesniaivos o inbeisrisles de b pravineia de
Albarsse, pars bo cnald el entre stras, b apesatss actividader

- Orguzacion dv Cestuneurs Fropales de smbite Locd Frovinial, Regissal » Intesu jsal

A BOP s Wde

panos htimidos, aspirinas, locion
anticaspa, panos de papel e...
despois apertade ben as fazulas.
No meu caso levo tres dias coa
boca aberta sen poder pechala nin
para durmir. Non cabe dabida, é
a paxina mais espantosa que tiven
a desgraza de linquear. Temos un
homifio enfundado nunha malla
verde enredado entre floreciias
e estrelinas, porén cando estas
shock
decataste de que

a piques de entrar en
irreversible
sempre pode haber algo peor: e é
que este Peter Pan tamén canta, da
calafrios!

OFRECESE CONSULTOR
FINANCEIRO HTTP:
//WWW.FREEWEBS. COM/
MITIFA/

En Internet houbo un tempo en
que se levaba ocupar un espazo
gratuito e pofier alf a thia tarxeta de
presentacion en grande, esperando
a que mais cedo ou mais tarde
servise para algo. Algo asi como
pegar o teu curriculo nun poste
de teléfonos, so6 que os postes non
son coma Internet, que lle imos
facer! E hai paxinas que poden
ficar anos e anos na escuridade,
esquecidas como esas tendas nas
que nunca hai clientes e un se
pregunta sempre cal é o segredo
da stia supervivencia. Este sitio
web que comentamos tivo 1.778
visitas, e é dun asesor financeiro
independente que ofrece os seus
servizos a quen queira solicitalos
e poida pagalos. O desefio é malo,
pero polo menos vai 6 gran. O
problema & que non se especifica
que tipo de visitas recibiu. Acaso
1.778 persoas pasando por ali,
mirando cara adentro e apurando
logo o paso; porque en Internet
tamén hai tendas que naceron con
mala estrela?

Isto abre novas portas para unha
futura reportaxe: os anuncios que
ninguén leu.

WHELCORKE

Weleame to my website As an
Independant Finaneial Aduvisor [
affer a full range of finaneial advice
ol gervices to you.

Fam authorised omd regulated by
the Finaneial services Authorily
(FSA) aned boarrd by FSAU's rules.

Taffer a fiiendly helpful and
confidential service, and hope to
enjoy your custom.

que fixen eu para linquear isto?

C6digo [l Cero



O negocio esta

David Lombardia
david@elvilmetal.com

WiFi, UMTS,
C@Radio, LMDS,
TDT, Bluetooth...

As radiofrecuencias e o seu
indubidable atractivo empresarial,
enchen o espectro radioeléctrico
de ondas e xeran unha crecente
competencia no sector.

no aire

a novas necesidades) miltiples
tipos de tecnoloxias, protocolos
e estandares de comunicacion
con diversas aplicacions. Porén,
case todos eles enfrontanse a un
atranco que non sempre resulta
doado de esquivar e que incorre
na rendibilidade: o
radioeléctrico non € un recurso

espazo

ilimitado. No caso da telefonia

na telefonfa mobil, os custes
comerciais impoiense sobre os
primeiros. E dicir, os operadores
mobiles fan fronte a uns gastos
moi elevados de distribucion
comercial e expansion do seu
mercado, namentres que os custes
resultantes da rede (extension
da mesma, mantemento...) son
moito menores. Afnda podemos
preguntarnos onde esta a relacion
causal (géastase pouco na rede
porque a competitividade chega
a prioriza-la captacion ou, pola
contra, invistese moito en custes
comerciais porque os custes de
rede son mais baixos); o certo é
que os custes de implantacion da

Margen de

3 kHz a 30 kHz

30 kHz a 300 kHz

300 kHz a 3.000 kHz

3 MHz a 30 MHz

30 MHz a 300 MHz

300 MHz a 3.000 MHz

3 GHz a 30 GHz

30 GHz a 300 GHz

Designacion

VLF Very Low Frequency (frecuencias muy
LF Low Frequency (frecuencias bajas)
MF Medium Frequency (frecuencias medias)
HF High Frequency (frecuencias altas)

VHF Very High Frequency (frecuencias muy

altas)

UHF Ultra High Frequency (frecuencias ultra

altas)

SHF Super High Frequency (frecuencias super

EMF Extremely High Frequency (frecuencias

Longitud de

100 Kma 10

10 Kma 1 Km

1 Kma 100 m

100mal0m

10malm

Ima 10cm

10cmalcm

lcma Imm

Nunha
comunicaciéon, sexa uni ou

época na que a

bidireccional, € un dos principais
costumes dos individuos, no que
a mobilidade e a ubicuidade
supoilen  activos  criticos en
moitos procesos de negocio e para
outros tantos asuntos persoais, o
espectro radioeléctrico e, en xeral,
o vencellado coa comunicacion a
distancia sen fios, transformase
nunha fonte de incuestionable
encanto econdmico.

Asi, nos ultimos anos, temos
visto xurdir e rexurdir (pois
destas

retoman

en ocasions algunhas

“novas”  tecnoloxias

conceptos previos aplicandoos

mobil, por exemplo, a limitacion
do espectro dispoiible, troca 6
sector nun mercado de caracter
oligopolistico no que, polo
tanto, existe un tamaio minimo
eficiente, ¢ dicir, a partir do cal se
obtén a rendibilidade.

Segundo un estudo que publicou
no seu dia Goldman Sachs, o
dito tamafio estaria arredor do
25% de cota de mercado. O
da telefonia mobil é un sector
claramente  diferenciado  do
da tradicional
diferenzas que se reflicten na

telefonia fixa,

stia estrutura de custes: mentres
que na telefonfa fixa predominan
os custes derivados da rede,

rede son mais reducidos. Mais
non sO para a telefonfa mobil,
tamén, nalgiins casos, para outras
tecnoloxias deste tipo.

E, malia as singularidades de

cada unha, en moitos casos, son
quen de actuar como substitutivos
0 que
capacidade de éxito comercial
de cada unha. No entanto, UMTS
permite o roaming entre as stias

vindeiros, inflie na

celdas, outorgando O usuario
de mobilidade “total”, WiFi ten
problemas nese aspecto, sendo
mais un sistema de mobilidade
“estatica”. Ora ben, mentres que
as redes UMTS non conseguen
irromper con forza por mor do seu
maior custo e a falla, segundo os
expertos, dunha killer application
que os diferencie e os converta en
imprescindibles para un sector da
poboacion (como no seu dia foron
os SMS, ou como o estdn a ser
push e-mail cos Blackberry); Wi-
Fi, cos seus reducidisimos custes,
ten un gran éxito. En palabras
de Varsavsky (na
publicada o pasado mes nestas

entrevista

péxinas, e que € sO unha parte
da que pode lerse integra en
www.elvilmetal.com): “Wi-Fi
ten acabado co UMTS”. Quizais
semelle un pouco esaxerado,
mais o certo, 6 menos, & que o
auxe de tecnoloxfas con algin
grao de sustituibilidade, ten dado
0s individuos mais capacidade
de escoller e obrigado a cada
operador a busca-lo seu oco
competitivo: o satélite ofrece
cobertura practicamente mundial
(6 o sistema que emprega O
niimero de emerxencias europeo,
112, para garanti-la recepcion
de chamadas, mesmo desde
zonas sen cobertura GSM);
LMDS ofrece ancho de banda
elevado e alcance relativamente
alto, e asi sucesivamente. Claro,
que todo isto ten contribuido a
ocupar, ainda mais, o espectro
radioeléctrico nas stias diferentes
bandas, provocando unha crecente
preocupacion por parte dos
poderes publicos arredor da sta
asignacion e as taxas de ocupacion
do mesmo. De af que a UE conte
espectro
abrangue

cunha “politica do
radioeléctrico”, que
desde a telefonfa mobil até a
radiofusion televisiva, pasando
polos sistemas de posicionamento
por satélite. Desde o Ministerio de
Industria téntase tamén ordenar
dito espazo, a través da Secretaria
de Estado de Telecomunicacions e

para a Sociedade da Informacion.

Enlaces:
http://www2.setsi.mityc.es/
Secciones/espectro/
http://europa.eu.int/information_
society/policy/radio_spectrum/
index_en.htm
http://lwww.ahciet.net/
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Mais informacion en
www.elvilmetal.com
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Telexerontoloxia:

un proxecto galego a seis bandas

para mellorar a calidade de vida das

persoas con limitacions fisicas

REDACCION

As novas tecnoloxfas

do coflecemento non

s6 nos mantefien mais
informados senén que, ben
administradas, poden ser abondo
beneficiosas para a nosa satide.
Sobre todo, se a innovacion
traballa no camino de mellora-
la asistencia a aquelas persoas
que, por calquera motivo, tefien
limitada a s@ia mobilidade ou
a capacidade cognitiva. Iso &,
precisamente, a telexerontoloxia:
engadir as vantaxes das novas
tecnoloxias 6s avances da
asistencia médica a distancia.
Un exemplo disto € o proxecto
do mesmo nome, presentado
este martes 19 no Centro
Xerontoloxico de A Milagrosa
(A Corufia, unha iniciativa galega
pioneira en Europa que permite
efectuar valoracions cognitivas
on line (consultas a distancia)
e personaliza-las  actuacions
terapéuticas.  Segundo  este
proxecto, non € preciso que se
despreguen no fogar do doente
incomodas infraestruturas, xa
que o0s servizos tecnoloxicos
tenden a ser cada vez mais
invisibles. Para utiliza-lo sistema,
desenvolvido polo Grupo de
Xerontoloxia da Universidade
da Coruna, unicamente fai falla:
lina teleféonica convencional,
un televisor e unha pasarela
residencial (a peza que permite
a interconexion de todolos
dispositivos e a comunicacion co
exterior). Para o funcionamento
do sistema requirese un mando
de control que cumpre todolos
criterios de accesibilidade para
persoas con limitaciéns fisicas
ou cognitivas e unha pulseira
de alarma, que € un dispositivo
mobil. Este dispositivo permitelle

6 doente facer peticions de
auxilio, estando fora ou dentro
do fogar, e posibilita a sta
localizacion inmediata.

Estas son as funcionalidades
deste servizo:

* Aplicacion para a xestion
de historiais clinicos. Segundo
Televés, esta é a parte que
corresponde 4 central. E a que
permite a xestion axil e comoda
dos datos, dinamizando o acceso
6 historial dos doentes e a relacion
entre usuarios e asistentes.

* Aplicacion de teleestimulacion
cognitiva. Esta € unha das chaves,
un dos beneficios mais claros
do proxecto para as persoas con
problemas de mobilidade e
memoria; xa que os posibilita
para participar nun servizo que
non deixa de ter feitura de xogo
e, a través del, fornece-las areas
de deterioro.

* Videoconferenzas de atencion
médica e rehabilitacion. O
principal problema dun servizo de
asistencia a distancia €, segundo
Televés, a soidade do doente. Sen
o factor visual, a persoa enferma
non se sente atendida 6 cen por
cen. O proxecto presentado, pola
contra, ofrece son e audio.

. Dispositivo navegador
accesible. E unha ferramenta
especifica  para  desenvolver
todalas funcidons comentadas
mais arriba. Con este navegador,
calquera persoa pode participar
na iniciativa, malia os seus
problemas de mobilidade.

* Pulseira telealarma e
localizador do usuario. Son
dispositivos que, empregando a
capacidade de posicionamento
dos mobiles, localizan a situacion
exacta do doente.

O proxecto ¢é tanto mais

innovador en Galiza e Espaha
por ser unha iniciativa conxunta
entre: universidades (a da Coruna
e a de Vigo, esta tltima co Grupo
de  Enxeneria  Telematica);
institucions (Direcciéon Xeral de
[+D); fundacions (Obra Social
de Caixa Galicia); centros
de investigacions (CESGA);
colectivos (Asociacion de
Pensionistas e Xubilados da
Coruna) e empresas (a galega
de telecomunicacions Televés).
Tbodalas persoas que participaron
na presentacion do proxecto
coincidiron en salientar que,
posiblemente, poucas veces se
tehan xuntado tantas frontes
distintas co fin de levar a cabo
unha iniciativa que beneficia
ostensiblemente 4 sociedade.
Dito doutro xeito: non é habitual
ver a unha empresa colaborando
ombro con ombro con institucions
ptblicas, universidades e
asociacions. Porén, non por ser
pouco frecuente (coincidiron
os responsables) debe pecharse
definitivamente  este  camifio
de cooperacion, sendn todo o
contrario. Ese € o vieiro a seguir.
Para que se entenda, incluimos
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esta grafica na que se especifican
as diferentes achegas dos
implicados.

Telexerontoloxfa é unha iniciativa
que, neste intre, ten mais camifio
andado do que queda por
percorrer. De af que xa se fixera
publica, perante os medios e (o
que é mais importante) diante dos
futuros beneficiarios (os usuarios
da Milagrosa da Coruiia). Até o de
agora, o que se ten desenvolvido
e xa se pode poher en practica
son: as aplicacions de xestion, o
dispositivo navegador, o sistema
de telealarma-localizador, a
aplicacion de teleestimulacion
cognitiva e a pasarela do fogar.
Esta tltima é, por dicilo asi, a
peza chave do sistema, a que
une todolos demais engrenaxes.
Permitiré que os usuarios integren
o uso das novas tecnoloxias
entre as paredes da sfia casa e
coflezan de primeira man a sta
utilidade. Ademais, posibilita
comunicaciéon audiovisual entre
centro e usuario, facendo uso de
algo tan espallado nos fogares
galegos como é o televisor.
Asemade, ten un valor engadido:
¢ unha ferramenta desehiada e
fabricada en Galiza. Polo que
respecta 6 camifio que queda por
percorrer neste proxecto, dicir
que, como toda boa tecnoloxia,
dése espazo a si mesma para
medrar. Integra-los dispositivos
biomédicos e os domodticos,
mellorar  funcionalidades ou
acadar mais recursos econdmicos
para seguir co desenvolvemento
son algunhas destas materias
pendentes.

Televés: “Partimos da
esencia do simple”
Jacobo Penide, xefe de Produto
de Televés, participou de xeito
amplo na presentacion deste
proxecto de Telexerontoloxia,
valorando especialmente
dous puntos: que sexa unha
iniciativa que une diferentes
mundos (o publico, o privado,
o das asociacions) e que vaia
en beneficio da sociedade, neste
caso a galega, unha das mais
avellentados de toda Europa. En
Cddigo tratamos de suplir a nosa
ausencia no acto de presentacion
cun didlogo via telefonica
con Penide, quen tratou de
axudarnos con certos buracos
de informacidn  motivados,
precisamente, pola nosa non
concorrencia na presentacion.

-Por que Televés?
-Porque dende o principio
pareceunos interesante para o
desenvolmento da tecnoloxia e
para o da propia Galiza e a sta
sociedade.

-Unha das mais envelle-
cidas de Europa...

-Claro, e por iso ten mais sentido
aqui este proxecto ca noutros
lugares.

-Chamanos a atencion
a variedade de axentes
que participan.

-Ese € un dos grandes valores do
proxecto, sen diibida, poniéndose
todos 6 servizo do benestar das
persoas maiores. Establecendo
comunicacion directa co propio
centro médico, onde son o0s

usuarios os que nos contan as stias
necesidades. Recolléndoas. Neste
proxecto estamos todos os que
temos algo que dicir. Isto, claro
esti, esixe moita coordinacion.
Pero estd funcionando, e iso
parécenos importantisimo.

-Esta funcionando xa?

-Neste momento, estamos a
nivel de prototipo definitivo.
Durante a presentacidbn no
centro da Milagrosa, levamos
a cabo experiencias piloto. O
proxecto remata de xeito oficial
en setembro do ano que vén.
O seguinte, a partir de agora, é
inicia-la fase de probas piloto nos
enderezos dos usuarios. Quédanos
tamén dotar & plataforma
de maiores posibilidades de
servizo. Desenvolver asemade

as opcidns de domética. E dicir,
sacarlle maior rendemento 6 uso
da pasarela e do televisor, co
fin de controlar de certo outros
dispositivos do fogar.

-Tendo en conta que
se trata de un proxecto
tecnoléxico, como facer
que estas novas ferra-
mentas non provoquen
rexeitamento nas per-
soas que participan?
-Ese era o reto fundamental.
Facer o sistema doado. A
usabilidade e a ergonomia era
o primordial da cuestion. Debia
se-lo mais sinxelo posible de
utilizar, para que calquera persoa
acceda a el sen esforzo algtin e
sen rexeitamento. Partimos da
esencia do simple.

sl reportaxe
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Nintendo DS arrasa
en Xapon

Nintendo anunciou a finais de
decembro que a st@ia consola
Nintendo DS bateu o record
de mais consolas vendidas no
primeiro ano, con 5,44 millons de
unidades, superando a Game Boy
Advance e PlayStation 2. Ademais,
nas Gltimas semanas a consola cada
vez incrementa mais as stias ventas
grazas a lanzamentos longamente
agardados  polos xogadores
como Mario Kart DS ou Animal
Crossing: Wild World.

Revolution serd
mais barata que a

sua competencia

Satoru Iwata, presidente de
Nintendo, anunciou en decembro
nunha conferencia sobre os
resultados da compafifa que
Revolution, a consola da vindeira
xeracion que Nintendo estd a
preparar dende hai un tempo, sera
mais barata que a sla competencia,
Xbox 360 e PlayStation 3. Segundo
o directivo, moverase “noutro
rango de prezos”. Informes
recentes publicados por varios
medios americanos insinfian que a
consola custara, como moito, 200
euros no seu lanzamento, previsto
para finais de 2006.

Xbox 360 esgdtase
en Occidente pero

comeza frouxo en

Xapon
Xbox 360 safu a finais de
novembro nos Estados Unidos e
a comezos de decembro en Europa
e Xapon, e os primeiros resultados
de ventas xa se cohiecen. Nos
Estados Unidos esgotouse nuns
dfas e hai un grande problema
de abastecemento de consolas as
tendas, mentres que en Europa as
vendas tamén foron fortes, ainda
que nalgins mercados, como o
espafiol, non se chegou a esgotar
a consola. En Xapon a consola
comezou timidamente, vendendo
tan s6 un terzo da saa distribucion
inicial nos primeiros dfas, ainda
que Microsoft mantén as suas
altas expectativas para o mercado
oriental.

Square Enix prepa-
ra novos Valkyrie
Profile para PSP e

PS2

Square Enix anunciou a mediados
de decembro que prepara novas
edicions dun dos seus xogos de
rol mais aclamados de finais dos
90, Valkyrie Profile, lanzado para
a consola PlayStation en 1999.
Tratase dun remake do xogo
orixinal, para PSP, chamado
Valkyrie Profile: Lenneth, e dunha
nova edicion do xogo, chamado
Valkyrie Profile: Silmeria para a
consola PlayStation 2. Ambolos
dous, que O parecer poderan
conectarse por USB, sairdin a
mediados de 2006 en Xapon,
ainda sen lanzamento confirmado

en Europa.

Unreal Tournament
2007 serd titulo de

lanzamento de PS3

Epic Games confirmou & revista
oficial PlayStation dos Estados
Unidos en decembro que Unreal
Tournament 2007, o seu nNoOvo
xo0go de accion en primeira persoa
que ata o de agora preparaba
soamente para PC, saird tamén en
PlayStation 3, e de feito sera titulo
de lanzamento da nova consola de
Sony. Epic Games confirmara o
seu apoio 4 nova consola de Sony
xa na sa propia presentacion,
onde un dos responsdbeis da
compaifa safu para demostrar o
potencial grafico de PlayStation
3. A stia data de lanzamento en
Europa agéirdase para finais de
2006.

PABLO GRANDIO
DIRECCION@VANDAL.NET

Microsoft entrou
C‘;@ hai catro anos, en
2001, no mercado

do videoxogo, desafiando 06s
escépticos que prognosticaban
un fracaso da consola Xbox, €
conquistando a non poucos dos
xogadores que desconfiaban
dunha

Os resultados

consola  Microsoft.
superaron  as
expectativas mais positivas, e
Microsoft colocouse no segundo
lugar da presente xeracion de
videoxogos, tornandose nunha
alternativa a PlayStation 2,
cun gran catalogo de xogos
e, sobre todo, encabezando e
dando exemplo no xogo on line
para consola co seu salientable
servizo Xbox Live.

Agora, despois de chegar tarde
a esta xeracidn, cousa que
os executivos de Microsoft
lamentaron en publico varias
Xbox 360 preparase

para se-la primeira consola

veces,

desta xeracion de videoxogos.
Diante, ten un mercado que xa
estd preparado para recibir un
novo chimpo tecnoloxico, e un
ano para fornece-la stia cota de
mercado, o que tera de avantaxe
respecto 0 lanzamento da
consola PlayStation 3 de Sony,
e a Revolution de Nintendo.

Xbox 360 estda nas tendas
espaiiolas dende o 2 de
decembro, seguindo  unha

estratexia moi ambiciosa de
lanzamento mundial levada a
cabo por Microsoft nos ltimos
meses, € a un prezo de 299 euros
na versidon “basica” e de 399 na
version completa, que inclae,
entre outras cousas, un disco
duro extraible. Este dispositivo
usarase para moitos X0gos, €
mais para descargar misica,
videos, demos e actualizacions
dende o servizo Xbox Live.
Toédolos xogadores teran acceso
de balde a versidon Silver deste
servizo, que inclie o mercado
de Xbox Live e algunhas das

stias caracteristicas, agas o xogo
on line propiamente dito.

A consola ten un niicleo de tres
procesadores con tecnoloxia
Pentium, e un chip gréfico
deseftado con ATI. Microsoft
quere que Xbox 360 comece
a “idade da alta definicion”,
sendo a saida de video estandar
da consola en alta resolucion,
ainda que non serd necesario
unha television HD para xogar,
ainda que si para notar toda a
capacidade grafica da consola.
Xbox 360 esta tamén preparada
para a rede sen fios (mercando
un adaptador opcional) e conta
tamén con mandos sen fios con
baterfas que se poden recargar
por conexién USB.

Os primeiros xogos da maquina
son vellos coinecidos, sendo os
“xogos estelares” os tres que

produciu  Microsoft:  Project

Xbox 360:

comeza a hova xeracion de

Gotham Racing 3, a nova
edicion do seu xogo de carreiras
en escenarios reais, Kameo:
Elements of Power, un xogo de
accion e aventuras nun mundo
de fantasia, e Perfect Dark
Zero, un xogo de accion en
primeira persoa. Ambolos dous
altimos son de Rare, compania
que Microsoft mercara en 2002
para traballar na sfia vindeira
xeracion de xogos. Aparte dos
Microsoft, hai
tamén grandes titulos como Call
of Duty 2, Need for Speed Most
Wanted, FIFA 06, Condemned
ou Amped 2, nutrindo 4 consola

produtos de

dun bo catalogo de lanzamento.

Con Xbox 360
nova xeracion de xogos, e a

comeza a
maquina de Microsoft terd
nuns meses compania en forma
de PlayStation 3 e Nintendo
Revolution. Mentres tanto,
o reto 0 que se enfrontan
os xogos de Xbox 360 nos
vindeiros meses & demostrar
que a nova xeracidbn non sO
se trata de espectacularidade
grafica sendn tamén de novas e

revolucionarias ideas.

consolas

C6digo [l Cero




Rede

CompostelaWireless:

unha ponte sobre a fenda

tecnoloxica

—
5 @'VIPOSéelél wireless

COLECTIVO DE INTEGRAN-
TES DE CW

A asociacion

CompostelaWireless

leva funcionando dende
2001, na procura dunha rede
telemética para ofertar servizos de
comunicacions, empresariais, de
formacion, novas e lecer; na que se
vexan representados tanto a empresa
local como o conxunto das persoas.
A finalidade de CW ¢ espalla-las
novas tecnoloxias pofiéndoas o
servizo da sociedade. Entendemos
que unha aplicacion axeitada
destas ferramentas, atendendo o
servizo 4 comunidade, é un factor
fundamental para a potenciacion do
desenvolvemento social, cultural e
econdmico dunha rexion.
O noso primeiro obxectivo consiste
en pofier estas novas tecnoloxias
0 alcance de todo o mundo, o
que sup6én rematar coas barreiras
econdmicas e de formacion que
na actualidade dan lugar & fenda
tecnoloxica. Creamos equipos de
traballo para respostar a necesidades
ou  oportunidades  concretas:
colaboracidns con outras asociacions
ou organismos, obradoiros e probas
técnicas, estudos de interese xeral
e recompilacion e publicacion de
datos. Tratase, na préctica, de sumar
esforzos para achegar 4 cidadania a
tecnoloxfa de redes de xeito til e
accesibel a todolos niveis.

Importancia socioecono-
mica das infraestruturas
de redes informaticas

As  redes informaticas  de
telecomunicacions son o principal
medio de transporte de informacion
e a plataforma de acceso a unha
oferta de servizos que adquire
meirande complexidade. 0}
concepto de “Sociedade da
Informacioén” resulta cada vez mais
comin, e o papel das redes dentro
dela xoga o mesmo papel c6 da rede
de estradas das cidades. Coexisten
as estradas (para uso xeral) coas
autoestradas (de uso contractual).
As redes informaticas achegan un
novo xeito de acceder a moitos dos
servizos da sociedade, 6 tempo que
permite a creacion de outros con

novos perfis.

Novos xeitos de entender
a xestion das estradas da
informacion

As novas tecnoloxfas de redes
abranguen unhas caracteristicas que
constitlien a raiz do seu valor social:
resultan  flexibles, econdmicas,
eficientes, e doadas de manexar. Isto
fai delas o substrato para a evolucion
que estamos a vivir no eido das
comunicacions: xa non & preciso ser
rico nin ter grandes cofiecementos
para crear estas estruturas de
comunicacion e participar delas. Un
exemplo deste modelo xa o temos
nas novas formas en que as persoas
empregan os servizos telematicos,
pasando da mera recepcion de
datos e servizos a xestionar blogs,
P2P, wiki, listaxes de correo,
etc... A liberdade e flexibilidade
ofertada por estas redes permiten
crear un eido onde o autoemprego,
a innovacion empresarial, o acceso
4 informacib6n, a autoxestion e a
cooperacion social e empresarial
permiten dar un pulo 4 economia e
6 espallamento da cultura, abrindo
novas oportunidades para empresas
€ persoas.

A fenda tecnoldxica

Cinguido 6 concepto de “Sociedade
da Informacioén” aparece outro que
¢é a “fenda tecnoldxica”. Ou sexa,
que namentres algunhas persoas
dentro da sociedade poden acceder
as novas posibilidades das redes do
cohecemento, outras moitas fican

privadas das mesmas.

Raizames que alimentan

a fenda tecnoldxica

As causas que propician a existencia

desta fenda son, sobre todo, de tres

tipos:

e Diferenzas nos intereses
econdmicos: o actual modelo
de xestion das redes de
comunicacions, en mans de
empresas e enfocadas s6 4 stia
explotacion, fan que prime o
interese especulativo por riba do
social. Isto implica a promocion
(s6) dos servizos que benefician
4 empresa xestora, deixando a
boa parte da cidadanfa (a que
menos beneficios  reportaria
as empresas), sen acceso 0s
mesmos.

* Ausencia de acceso a formacion
de calidade: A alfabetizacion
informatica tende a orientarse 6
uso de aplicacions, no canto de
orientarse como debera 6 uso
de servizos, o que dificulta que
as persoas sexan quen de sacar
partido das novas tecnoloxfas.

e Incompleta disponibilidade
xeografica: Como consecuencia
da actual xestion especulativa
das redes informaticas, estas
chegan s6 até onde resultan
rendibles para as empresas
xestoras. Moitos grupos de
poboacion rural ou periférica
fican 4 marxe.

Quen queda na beira mala
da fenda?

A vitima ideal da fenda tecnoloxica
terfa un perfil caracterizado por
unha  economia  medio-baixa,
con escasa ou nula formacion
informética, sen  experiencia
neste senso, vivindo na periferia

metropolitana ou nun nicleo de
poboacion rural. Se aplicamos
este perfil & realidade demografica
da Galiza, podemos apreciar que
gran parte da poboacion refine
todolos factores. No econdmico-
empresarial a situacion € moi
similar: aquelas empresas, pequeno
comercio, persoas en réxime
autonomo... que dispofian dunha
economia discreta e que non poidan
acceder 0 asesoramento tecnoloxico
ou contratar persoal con formacion
en novas tecnoloxfas ou se atopen
en localizacions  xeograficas
sen servizo, estan condenadas a
desenvolverse no mercado dende
a desvantaxe da beira prexudicada
da fenda. O resultado é: a fenda
prexudica o crecemento econdmico
e o fornecemento das economifas
locais mais febles, incrementa
o paro e dificulta a innovacion
empresarial.

A Rede CompostelaWire-
less e a fenda tecnoloxica
Todalas accions de CW estan
encamifladas a dous obxectivos:
facer que a tecnoloxia informatica
resulte atil, e que o sexa para
todos e todas. Isto lévanos a
accions dirixidas a combater a
fenda tecnoloxica. A nosa achega
fundamental para evita-los efectos
da fenda dentro da bisbarra de
Santiago consiste na creacion dunha
infraestrutura de comunicacions
e servizos que permita salvar a
distancia entre un e outro estremo
da fenda. Unha ponte que elimine
a  discriminacidon  tecnoloxica.
Tratase de poiier a disposicion
do comercio e industrias locais,
asi como da cidadania, unha rede
autosostible, mantida a través de
pequenas axudas das empresas e
outras persoas usuarias de servizos
especiais, co fin de acadar esta
infraestrutura que vai constituir a
rede viaria dunha nova Sociedade
da Informaciéon para todos e
todas. A apertura desta Rede CW
6 publico garante un mercado
amplo e estdbel, que non se ve
prexudicado pola competencia das
empresas alleas 6 comercio local.
A sfia vez, a cidadania obtén acceso
a unha rede na que pode participar
6 mesmo tempo como colectivo
usuario e persoal de xestion.
Empréstase  especial  atencion
a4 informaciéon, formacidon e
orientacion, de xeito que se facilita
a entrada das persoas usuarias na
rede, onde poderan “autoformarse”,
dende o nivel méis bésico ata 0 mais
técnico. Enfocando os servizos
a necesidades reais, escollendo
a calidade e a simplicidade, en
troques de afogar as persoas nun
océano de posibilidades que lles
resultan alleas.

A cobertura inicial da rede
abrangue toda a 4rea de
Compostela, ofertando solucidns
de balde, e tamén profesionais a
moi baixo custe. Sen instalacions
de linas fixas, facéndoa viabel
nas zonas periféricas. Non se
trata dun xoguete, sendén dun
desenvolvemento socioecondmico
de, e para a comunidade. Salva-
la fenda pofiendo a tecnoloxia 6
servizo do publico.

Outros beneficios da rede
Aparte dos beneficios da libre
divulgacion de cofiecementos,
promdvese tamén a cooperacion
entre a cidadania, e habilitanse
posibilidades de autoemprego, e
novos modelos de negocio, amais
dos tradicionais métodos de oferta
de servizos ou publicidade. Fora do
empresarial, mantéfiense na Rede
ferramentas de busca de informacion
achegadas a sociedade, xa sexa
comercial ou cultural, servizos de
mensaxeiria, comunicacién, novas,
e lecer. Vense beneficiadas asi as
comunicacions entre a vecihanza,
amais das iniciativas socioculturais.
As institucions e asociacions da
cidade dispordan dun novo medio
de comunicarse coa cidadania para
divulgar as stias actividades, realizar
traballo de xeito cooperativo, ou
ofertar os seus propios servizos da
Sociedade da Informacion.

As outras iniciativas de
CompostelaWireless
A creacion dunha estrutura de
comunicaciéon baseada no servizo
ao piblico no canto de enfocada &
sia explotacion econdmica cobre
unha das tres partes da fenda, pero
ningunha soluciéon é completa se
non se albiscan tddalas partes do
problema. Asf, CW ten en marcha
programas complementarios.
* Cursos e charlas
De continuo, xorden
oportunidades para a asociacion
de tomar parte en debates ou
obradoiros, nos que amosamos
os beneficios da Rede CW. Estas
iniciativas serven tamén para
atraer a persoas que pasan de
interesarse polo proxecto para
pasar & colaboracion activa.
Toda colaboracion neste senso
¢ benvida. Persoas do mundo
informatico, persoal técnico,
documentalistas, grafistas,
analistas, contactos... Todos e
todas colaboramos en maior ou
menor medida.
* Reciclaxe de equipamento
informético
Dende @ CW  faise  posibel
a  reutilizacion de  equipos
informéticos obsoletos para os
novos sistemas de software,
recollendo o material de distintos
doantes -empresas, institucions ou
particulares-,  prepardndoos para
poderen ser empregados como
funcionais terminais da Rede CW
a disposicion dos usuarios. Cumpre
deste xeito non sd unha funcion de
achegar medios de acceso 4 rede
onde se precise, sendn que fai unha
colaboracion coa conservacion do
medio ambiente.

Queremos dende esta revista,
Cddigo Cero, animarvos a apoia-lo
proxecto de forma activa, para que
a uni6n dos nosos esforzos dean
como froito mais oportunidades.
CW non ¢ un proxecto alleo, pois
se trata de ofertarnos a nds mesmos
e gozar de novas posibilidades de
negocio e comunicacion.

Mais informacién en www.compost
elawireless.net

Contacto:  admins@compostelawi
reless.net
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Nestas paxinas podense

consultar de xeito rapido

os contidos sintetizados dos

numeros que publicamos ao
longo do 2005
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conta atras
« Galiza sobre rodas: banda ancha | Redaccion 17
para todos dentro de dous anos
* UMTS, todo o que vostede sempre | F.S. 18
quixo saber e nunca se atreveu a
preguntar
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* Francisco Ros presenta en Galiza a | Redaccion 12
campafa: Todos na Internet
» Repaso polas luces e sombras dos | Raquel Noya 14
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microchips
* Especial Xuventude Galicia Net:
-Tres razoéns para estar en X.G.N. Redaccion 15
- Cuestions basicas para non
perderse en X.G.N. Redaccion 16
- Consolas, ferramentas
informaticas nunca antes vistas e | Redaccion 17
filmes en 3D. Redaccion 18
- Maquinadotempo.net
« Rexurde o Salén de Multimedia, Redaccion 19
Informatica e Telecomunicacions,
MITE
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non se perdan nas redes dos que
andan na Rede
« Entrevista con Juan José Cebrian, F.S. 21
responsable da web do Arcebispado
de Santiago
» Un asunto de narices Mario S. Garcia 22
» Mobiles a proba de trastes Raquel Noya 22
* A que temperatura arde a informacion? | Fernando S. 23
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de TORGA.net
» Segunda entrega do repaso polos Fernando 25
despropositos de Internet Sarasquete
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Afianzandonos no derradeiro posto
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« Foro Cidades Dixitais, un proxecto Redaccion 9
para levar Internet a tédolos
Namero 31 cidadans
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« MITE 2005, unha cabeza de ponte | Xosé Maril S. 4 tecnoloxica
na Galiza tecnoldxica do futuro Sf;ﬁ;ﬁ;g;eg:mana * Mundos Dixitais quenta motores Redaccion 12
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animacion europea.
« Innovacion desefia a estratexia da Redaccion 9
Sociedade do cofiecemento para « Entrevista con Xosé Maril Sanchez, Redaccion 14
potenciar en Galiza o uso das TIC presidente da Fundacion Semana
(banda ancha) Verde de Galicia.
« Television Dixital Terrestre: claves | Marcus 10 + Especial Portal da Emigracion. Redaccién 15
para entender de que falamos cando | Fernandez Galicia Aberta, proxecto web da
falamos de TDT Xunta que pretende unificar 6s
galegos espallados polo mundo.
« Telefénica Mébiles pon a proba F. Sarasquete 12 - -
UMTS en Santiago perante Cédigo « A Xunta presenta un servidor Redaccion 19
Cero cartografico en Internet.
- Salvade os nenos: case a metade | Redaccién 12 * Martin Varsavsky, empresario e Redaccion 20
dos cativos espafiois recofieceron ter promotor de campafias solidarias.
pasado medo na Rede « Os foros da solidariedade Volunet | Redaccién 21
« O escritor Lorenzo Silva advirte de Redaccion 14 San & (;onecerRerL Santiago xeitos
que a literatura tamén se vai resentir © ErdeEl Tkl (Mt oh
do pirateo na Web « Pod Casting: a nova revolucion do | Marcus 22
« A Direccién Xeral de Voluntariado Redaccion 15 audio en Internet. Fernandez
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Voluntariado e Interne seccion sobre as paxinas mais
. . curiosas de Internet.
* Xuventude Galicia Net: que queda Redaccion 18
logo de tres dias de party? « Reconto daquilo que non nos gusta | Fernando 26
da Rede. Sarasquete
: O monepo(;lo e |Sgles en Ierer;et R 20 « As seis leccions de ensino que nos | David Lombardia 26
vai camifio de acabar con mais da amosa Google.
metade das linguas do mundo
* Asunt icais. Carlos L 28
« Entrevista con Xavier Feixoo, Fernando 21 suntos musicals arlos -ozano
responsable da web, unha aposta por | Sarasquete * Guia para o dia da nai. Raquel Noya 28
%oer;leo-:asgtg?(;’: Egr?:é?'\r/gflsgiioegie « O territorio das oportunidades. Manuel Gago 28
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entradas axudando a consolida-lo Montes :/llr"ncrom?taAos nun formufario
galego en Internet ICrosoft Access.
- Cousas que nunca che dixen: Raquel Noya 29 « Jade Empire. Star Wars Lego. Pablo Grandio 30
segredos na web ww.postsecret.com
« Evolucion da Supercomputacion na | Javier G.Tobio 23
década 1995-2005 (director do Centro de 5
Sup.e‘rcomputacic'm de Numero 33 ) :
) Maio - Xufio 2005 x
« Aproximacién & Converxencia Fernando Garrido 24 3
dende un enfoque socioloxico (Coordinador do —
Observatorio para a .. " Y 3 .
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* Renomear cartafoles e ficheiros con | Emiliano Gémez 28 Internet un aliado.
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« Especial TechBusiness Week. Redaccion 15
* Hearts of Iron 2. Ace Combat: Xefe | Redaccion 30
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sociedades cyborgs/.

Sarriera (membro
do Observatorio para
a Cibersociedade)

web da fantasia popular.

Antonio Reigosa
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* Protexe-lo acceso 6 noso Emiliano Gémez 22 * Blogoveran: as bitacoras que Fernando 26 « Un pouco de ciencia: anélise sobre | Mario S. Garcia 27
computador co Firewall Zone Alarm. visitamos os dias pasados. Sarasquete o “gran observatorio canario”.
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*» O dia que finou Internet. Muller ou Raquel Noya 25 EIEL (e 9. ;FIFA 06e ?I1ntendogs, RSPRJes Pablo Grandio 30
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* As redes de comunicacions para Victor Castelo 20 ) Industrial, que se celebraran en
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agradou de Internet. Sarasquete de Internet a onde non che
» Conversa con Enrique Dans, F. S. 23 apeteceria voltar.
* Repaso polo panorama actual de Marcus 22 mestre blogueiro que fai a tecnoloxia
consolas de videoxogos. Fernandez mais amena. » Negocio ou filantropia?. David Lombardia 29
* Guia practica de concertos estivais | Rubén G. 24 « Internet Verde: que podes facer ti Redaccion 25 Codigo
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- Especial TechBusiness Week 2005: « A primeira web en lingua castela E.S. 12 * Nova Factory: olencontro “‘indie” Redaccién 15
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C6digo [ Cero




Del 9 al 12 de Febrero/06
II Feria Im@ernacionamg Galaico- Portugu
de Fotografia, Video e Imagen D1g1taj,z'r

L2

IT Congreso Internacional ik
de Fotografia y Video "
9 y 10 de Febrero/06

JUEVES, 9 VIERNES, 1@

89.38 h.
Entrega de documentacidn
Lugar: Pabellén 1

16.60 h.

Platé Fotografico:

"Gestidn de color aplicada

a la fotografia digital”
“Gestion de pedidas a'laboratorio
Patrocinado pol~ROS FOTOCOLOR

12,80 h.
Pausa - Café

£2.30 h.
Visita a expositores

14.08 h
Comida
Lugar® Restaurante de VMisitantes

16.88 h.
Visita a expositares

18. 08 h.

Ponencia: .

“Dall cuoresalla/fotografia”
Ponente:

D. Mauro Ranzato

Italia

===

1@.30 h.

Ponencia:

"El sentimiento de la luz andaluza"
Ponentes:

Yolanda y Antonio

Yoan Fotégrafos - Sewvilla

12.60 h.

Pausa - Cafeé

12.38 h.
Visita a expositores

14.88 h.
Comida
Lugar: Restaurante de Wisifarntes

16.88 h.

Ponencia:

“La foteografia wista per Jlorge
Santos”

Ponentes

D_.dorge Saifos

Partigal

38 00 n.

Clausura del Congreso
y entrega de Diplomas

18.38 h.
Visita a expositores

22.88 h.

Cena de Gala - Homenaje:

Toda una vida en el mundo de la
fotografia dedicada a los fotdgrafos:
D. José M* Santoro

D. Ernesto Schreck (padre)

Lugar: Hotel

FUNDACION
SEMANA VERDE
DE GALICIA

Organizadores:

XUNTA
DE GALICIA

Colaboradores

:; cromalite IIIIII

©
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CONCELLO DE EXCMA, DEPUTAGION U fl .: 'e L
SANTIAGO . PROVINCIAL DE PONTEVEDRA Member

FEIRA INTERNACIONAL DE GALICIA 36540 SILLEDA - Pontevedra - Tel 86 577000
atlantimag@feiragalicia.com www.feiragalicia.com
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SOFTCAL

desarrollo e integracion de sistemas

soluciones e-business
ingenieria de sistemas, redes y comunicaciones
integracion sistemas multimedia y audiovisuales
soluciones de almacenamiento
infraestructuras TIC

9

A Coruna Santiago de Compostela Vigo Madrid Lisboa



