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neste n¼mero...

1
A idea era facer un 
n¼mero que fose de uti-
lidade para estes meses 

de ver§n, que se puidese levar na 
equipaxe at® al² onde nos despra-
z§semos e que non tiveramos a 
impresi·n de estar carrexando con 
lastre. Un n¼mero de C·digo Cero 
que tanto valese para os que est§n 
decididos a mercar un paquete com-
pleto de vacaci·ns no Caribe para 
non moverse da poltrona m§is que 
para mexar como (tam®n) para os 
que preþran a paz e a tranquilidade 
(relativa) de subir e baixar cami¶os 
polo monte, a p®, a rolos ou sobre 
as costas de outros. En deþnitiva, o 
que pretend²amos era ter entre mans 
32 p§xinas que, chegado o caso, ta-
m®n valesen para facer de abano: un 
n¼mero pr§ctico at® dicir basta. 

En parte, ® probable que o 
consegu²ramos e, en parte, non 

se pode descartar a idea de que 
þnalmente met®semos a pata at® o 
xeonllo. Pero, como dic²a o þl·sofo, 
ben poder²a ser que a þn de contas 
valamos m§is polos nosos intentos 
ca polos froitos acadados.

No interior destas p§xinas 
poderedes ver de todo, a²nda que ® 
certo que nos centramos abondo no 
pasado, o presente e o futuro dunha 
entidade que ten feito moito pola 
Rede, por normalizar o seu uso e, 
tam®n, por facer unha ponte virtual 
entre a nosa terra e todas as restantes 
do planeta. Falamos da Compa¶²a 
de Radio e Televisi·n de Galicia, 
que no cami¶o de adiantarse no 
posible § innovaci·n mesma, 
vainos sorprender en breve con 
Agalega.info, un proxecto web que 
vai al®n do concepto de òtelevisi·n 
§ cartaó e dende o que poderemos 
descargar v²deos dos informativos 

(facendo combinaci·ns de temas 
con §reas xeogr§þcas determinadas) 
ou procurar contidos por palabras 
clave. As s¼as posibilidades son 
amplas, e nas p§xinas centrais deste 
n¼mero 54 inclu²mos completa 
informaci·n sobre a iniciativa e, 
asemade, datos sobre o pasado da 
CRTVG que axudan a entender 
mellor os cambios do presente 
e do futuro inmediato, coma se 
fose un estudo en si mesmo da 
historia da Internet nos medios de 
comunicaci·n.

Asemade, esta entrega nÜ 54 de 
C·digo Cero v®n (como dixemos) 
con reportaxes sobre como preparar 
as nosas vacaci·ns a trav®s da 
Internet (unha ferramenta § que, 
de xeito inevitable, acudimos cada 
vez m§is para obter consellos, 
recomendaci·ns e opini·ns de 
outros viaxeiros), sobre que 

podemos facer -Rede mediante- 
para loitar a prol do medio ambiente 
(a trav®s da nova proposta en li¶a 
da Conseller²a de Medio Ambiente, 
a trav®s do Sistema de Informaci·n 
Ambiental) ou sobre a nova vaga de 
videoxogos dese¶ados coa arela de 
mellorar o mundo (presentados os 
d²as pasados nun foro na Coru¶a).

Asemade, e xa que seguimos na 
li¶a de comunicar · mundo que a 
Rede serve para algo m§is que para 
reunir arredor de comunidades web 
a canto pederasta hai, inclu²mos 
unha reportaxe que amosa a 
preocupaci·n de determinados 
colectivos vinculados a Internet 
perante un dos m§is graves 
problemas de sociedade actual: 
o problema de que facer co lixo 
tecnol·xico.
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Unha  
presentaci·n 
orixinal
Tr§tase dunha presentaci·n moi 
orixinal, da que somos pioneiros. 
A idea ® moi sinxela: acceder 
§s noticias emitidas polos 
informativos da TVG e da Radio 
Galega de forma simple e intuitiva. 

Apoi§monos en 2 grandes piares:

- a forza de comunicaci·n 
da imaxe, dos v²deos dos 
informativos da TVG

- a actualizaci·n continua da 
informaci·n, garantida polos 
bolet²ns horarios da Radio 
Galega

Contexto
Esta proposta nace nun contexto 
en que os medios de comunicaci·n 
preponderantes son a televisi·n, 
a radio e a prensa,  pero onde a 
canle internet xa se posiciona 
como 4Û fonte de informaci·n nas 
preferencias dos galegos. Segundo 
informaci·ns da Compa¶²a, a 
televisi·n segue a ser o medio 
preferido para informarse (67,9%), 
seguido da radio (43,2%) e da 
prensa (33,6%). Mais internet 
® xa, a d²a de hoxe, o 4Ü medio 
informativo, preferido por un 9,9% 
dos galegos. A accesibilidade, a 
inmediatez da informaci·n e a 
comodidade son as raz·ns b§sicas 
para informarse a trav®s da rede.
Ademais do seu peso cuantitativo, 
Internet goza tam®n de d¼as 

caracter²sticas que lle dan unha 
maior relevancia:

- por un lado, tr§tase dunha canle 
en expansi·n, que incrementa 
cada ano a s¼a penetraci·n

- por outro, goza de maior 
aþnidade cos grupos de menor 
idade, en particular entre os 
adolescentes e os adultos de 
menos de 35 anos (entre os 
que o m§is do 20% preþre 
informarse por internet). 

Ese predominio de grupos de menor 
idade fai da Internet unha canle 
de difusi·n clave para CRTVG, 
dentro da estratexia actual de 
diversiþcaci·n do noso perþl de 
audiencia, e de cara § incorporaci·n 
de novos p¼blicos entre os nosos 
telespectadores e radioo²ntes. 
Unha estratexia que se traduciu en 
m¼ltiples cambios de programaci·n 
e de imaxe, dos que sabemos que 
a sociedade galega ® consciente e 
que aval²a de forma moi positiva... 
e unha estratexia para a que Internet 
se presenta como un sector de 
comunicaci·n esencial, tanto para 
promover estes cambios coma para 
difundir os novos contidos entre o 
seu p¼blico obxectivo.

Liderado 
informativo da 
CRTVG

Por outra banda, hai que sinalar que 
CRTVG ® o principal grupo galego 
de comunicaci·n:

- Case 800.000 galegos 
contactan diariamente cos 
informativos da TVG. Unha 

cifra sen igual en ning¼n 
outro medio galego de 
comunicaci·n. E ademais 
l²der informativo da 
sobremesa, cun 26,1% de cota 
de pantalla, ben por riba das 
demais cadeas de televisi·n.

- Ao que se lle engade a 
audiencia da Radio Galega, 
de 176.000 o²ntes.  

En conclusi·n, nun contexto 
onde a canle internet ga¶a peso, 
o principal grupo galego de 
comunicaci·n que ® CRTVG debe 
situarse neste novo medio como 
p§xina informativa de referencia en 
Galicia.

O futuro da 
internet ® a 
televisi·n
Nesta aposta por internet gozamos 
xa actualmente dunha posici·n 
de referencia, con m§is de 30.000 
visitas diarias a crtvg.es, e en forte 
progresi·n: desde que no mes 
pasado de outubro se engadira 
aos contidos da p§xina web unha 
extensa oferta de Tv e da radio § 
carta, case se duplicou o n¼mero de 
visitas.

Nun contexto onde os contidos 
audiovisuais son unha peza clave 
do ®xito dunha p§xina web, 
podemos mirar cara ao futuro con 
grande optimismo. Un futuro que 
alg¼ns consideran como unha 
ameaza para a televisi·n, para 
n·s resulta ser todo o contrario: o 
futuro da internet ® a televisi·n.

Daniel Salgado Lemos, xefe do Servizo de Marketing e 
Audiencias da CRTVG daniel.salgado@crtvg.es

±§¬~²³°~ ¡­¬´§¢~¢~

Nestes d²as v®n de ver a luz a nova p§xina web de informaci·n da 

CRTVG, agalega.info, unha iniciativa pioneira no sector que lles permitir§ 

aos ñinternautasò acceder §s noticias emitidas polos informativos da TVG 

e da Radio Galega de xeito sinxelo.

O seu responsable m§ximo, Daniel Salgado Lemos ® a sinatura convida-

da deste n¼mero de C·digo Cero e da s¼a man co¶eceremos as claves 

deste sitio de informaci·n de actualidade en galego na Internet.

ñO futuro da 
Internet ® a 

televisi·nò

Daniel Salgado Lemos no s¼a 
§rea de traballo.

Daniel Salgado Lemos, Xefe do servizo de Marketing e Audiencias da CRTVG
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Ćbrese o prazo de 
inscripci·n para participar no 
VeriNet Party 
Do vindeiro 3 · 5 de agosto de 2007, o pavill·n de deportes de Ver²n (Ourense) vestirase de gala para 
acoller a 2Û Edici·n da VeriNet Party, un encontro inform§tico que se prolongar§ · longo de 72 horas 
seguidas sen interrupci·n a þn de impulsar o emprego das novas tecnolox²as entre @s moz@s da 
comarca.
Este encontro, que por segundo ano consecutivo leva a cabo a Oþcina de Informaci·n Xuvenil do 
Concello de Ver²n, pretende presentar unha alternativa de ocio para t·dolos p¼blicos do lugar e 
alrededores facendo þncap® nas persoas de maior idade, xa que no pasado ano òacheg§ronse con 
curiosidade e remataron conect§ndose cos rapacesó.  
Coma en toda Party inform§tica destas caracter²sticas (moi habituais por certo na nosa comunidade), os 
asistentes han de levar o seu propio equipo para, unha vez incorporado, unirse a distintas plataformas: 
Demoscene, Linux, Mac, Dese¶o, M¼sica, Seguridade, Wireless, Arte Dixital, Programaci·n, 
Modding... e crear un escenario id·neo para intercambiar experiencias, contidos e, se cabe, forzas para 
aguantar o ritmo.
VeriNet ofrece unha conexi·n continuada de banda ancha a Internet e  entre os asistentes sortearanse 
multitude de agasallos como ordenadores, pantallas TFT, reprodutores MP3, memorias USB... para os 
que te¶an m§is sorte e camisetas oþciais do evento e multitude de gadgets de mercadotecnia para os 
demais.
Ademais de servir como tranpol²n para mozos inquedos que buscan unha oportunidade de traballo 
no mundo da inform§tica e as novas tecnolox²as, a VeriNet Party servir§ sobre todo para divertir ·s 
asistentes e entre outras cousas, non faltar§n:

- Concursos de Modding
- Sorteos sorpresa
- Campionatos de xogos (Warcraft, Counter Strike, etc..),
- Concursos de producci·ns multimedia (gr§þcos 2D e 3D, animaci·n, fotograf²a e v²deo 

dixital, composici·n musical, net.art)

Este ano, contarase ademais cunha conferencia sobre rob·tica e demostraci·ns pr§cticas do tema, que · 
igual que o resto de actividades, poderase seguir a trav®s dunha pantalla xigante. 
Para facer a reserva hai que rexistrarse en www.verinet.es. O custe da acreditaci·n ser§ de 18û e 
poder§n participar os maiores de 16 anos.

Reeditan o convenio 
de axudas para que os 
estudantes universitarios 
galegos podan mercar 
ordenadores port§tiles
A Conseller²a de Innovaci·n e Industria asinar§ un convenio de 
colaboraci·n coas universidades de Santiago de Compostela, Vigo e 
A Coru¶a para a posta en marcha dunha nova edici·n do programa 
Uniporta, que ten por obxecto a axuda aos estudantes universitarios 
na compra de ordenadores port§tiles. 
O convenio ins²rese no marco de colaboraci·n institucional coas 
entidades acad®micas, co þn de facilitarlle § comunidade universitaria 
o acceso aos servizos e contidos da Internet e das Intranet 
universitarias, dun xeito 
deslocalizado e ÿexible, 
mediante a adquisici·n 
por parte dos alumnos 
de ordenadores port§tiles 
con conectividade sen 
f²os. As² mesmo, procura 
o desenvolvemento de 
actuaci·ns complementarias 
de apoio ao programa: 
difusi·n, sensibilizaci·n, promoci·n, etc. 
A iniciativa vai dirixida a calquera estudante matriculado nas 
universidades p¼blicas galegas, tanto de primeiro, segundo e terceiro 
ciclo coma dos posgraos oþciais. As² mesmo, est§n inclu²das no 
programa as escolas adscritas §s universidades dos campus galegos. 
O convenio, que ter§ car§cter bianual e ser§ autorizado polo Consello 
da Xunta ma¶§ xoves, contempla un orzamento de 400.000 euros 
para 2007 e de 500.000 para 2008, achegados integramente pola 
Consellar²a de Innovaci·n e Industria. A axuda individual ser§ de 200 
euros e universal, destinada sen discriminaci·n a todo o alumnado 
universitario.

Richard Stallman e Marcelo DËElia 
participar§n no M§ster de 
Software Libre de Caixanova

O software libre §brese cami¶o na formaci·n (e viceversa) e 
aþ§nzase como un eido de negocio e de viabilidade empresarial. De 
a², dese interese crecente pola inform§tica de c·digo aberto dende 
t·dalas instancias da sociedade, xorden iniciativas como o M§ster de 
Software Libre que þnancia Caixanova (que conta coa colaboraci·n 
Grupo LibreSoft de la Universidad Rey Juan Carlos e Igalia), do que 
xa co¶ecemos o comit® asesor. 

Este, que ten como þnalidade cooperar na avaliaci·n dos contidos 
acad®micos do m§ster, est§ constitu²do por diversos representantes da comunidade internacional de 
software libre, òpersoeiros de renome cunha experiencia que integrase a relaci·n entre os dese¶adores 
e usuarios de programas de c·digo aberto coa empresaó, segundo sinala Javi V§zquez no seu blog, 
blogs.igalia.com/javivazquez/. 

O obxectivo, en ¼ltima instancia, ® acadar un programa formativo pr§ctico e orientado a potenciar os 
seus aspectos m§is empresariais. Estes ser²an os integrantes do comit®:

ā Miguel de Icaza, vicepresidente de Developer Platform en Novell, fundador do proxecto 
GNOME e impulsor do proxecto Mono. 

ā Richard Stallman, presidente da FSF e fundador do proxecto GNU. 
ā Bdale Garbee, xefe tecnol·xico da §rea Open Source & Linux de HP a nivel mundial e, 

tam®n, presidente de Software in the Public Interest. 
ā Carlos Guerreiro, l²der de OSSO Desktop team en Nokia Multimedia, relacionado 

directamente co proxecto Maemo. 
ā Alberto Abella, director de desenvolvemento corporativo da Fundaci·n CENATIC e co-

autor do Libro Branco de Software Libre
ā Marcelo DõElia Branco, coordinador da Rede Internacional das Administraci·ns P¼blicas 

polo Software Libre. 
Para m§is informaci·n sobre as traxectorias de cada un dos membros do comit®, c·mpre visitar a 

web www.centrosocialcaixanova.com.

Igualdade pon en marcha 
unha nova web que mellora 
o desenvolvemento do 
Plan Integral de Apoio §s 
Familias.

A Secretar²a Xeral de Igualdade, no seu af§n por establecer unha canle de 
comunicaci·n permanente e eþcaz entre as familias galegas e as entidades 
sociais que colaboran na elaboraci·n do IV Plan Integral de Apoio §s 
Familias, v®n de presentar a nova p§xina web de Igualdade, www.igualdadeg
aliza.org.  

Esta p§xina web permite que profesionais e cidad§ns de a p® que o 
desexen, realicen as s¼as aportaci·ns e consideraci·ns en prol do devandito 
Plan, aportando o seu gran de area no proceso de elaboraci·n que leva a cabo 
a Secretar²a Xeral.

Ademais, en igualdadegaliza.org p·dense consultar os traballos 
desenvolvidos ata o momento nas diferentes mesas sectoriais establecidas 
dentro do plan de apoio §s familias as² como toda a documentaci·n elaborada 
por expertos acerca do mesmo.

O novo sitio, tam®n cont®n informaci·n actualizada de t·dolos recursos 
para a igualdade e pres®ntanse estruturados en tres grandes grupos tem§ticos: 
a §rea de promoci·n da igualdade, a de tratamento da violencia de x®nero 
e a §rea das familias. A cidadan²a dispor§ de informaci·n sobre proxectos 
lexislativos en marcha, gu²as de utilidades, informaci·n sobre os centros 
dependentes da Secretar²a Xeral de Igualdade as² como sobre os distintos 
programas e recursos. 

Como era de supo¶er, na p§xina non falta unha secci·n de novas que 
recolle toda a informaci·n sobre as convocatorias de axudas, cursos ou 
eventos que se produzan no 
eido da igualdade e conta 
con facilidades de consulta 
adaptadas a persoas 
con diþcultades visuais, a 
trav®s de dispositivos 
de lectura en braille e 
navegadores de voz. 
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A galega Vandal.net 
supera o mill·n de 
usuarios ¼nicos
A p§xina Vandal.net do noso compa¶eiro Pablo Grand²o 
segue na s¼a li¶a de aþanzamento como un dos sitios 
web referenciais no eido do videoxogos, tanto no §mbito 
galego e espa¶ol como no internacional. As cifras acom-
pa¶an e subli¶an esta li¶a ascendente: no pasado mes 
de xu¶o e por vez primeira, Vandal superou o mill·n de 
usuarios ¼nicos, segundo datos achegados por Google 
Analytics. M§is concretamente, informan os responsa-
bles da web, a auditor²a do buscador para o devandito 
mes achega unha cifra de usuarios de 1.005.787, con 11.811.189 p§xinas vistas, n¼mero este ¼ltimo que 
podemos completar (ou ben contrapo¶er) co que que subministran as estat²sticas internas: 16.801.563.
Para o noso colaborador Pablo Grand²o, estas cifras son a proba de que se est§n a facer as cousas de 
maneira axeitada e de que hai seguir nese vieiro de innovaci·n: òDurante os ¼ltimos meses a iniciativa 
medrou de xeito considerable, e agardamos continuar nesta li¶a, polo que xa temos en mente grandes 
novidades preparadas para os vindeiros meses, como un cambio de dese¶o e a incorporaci·n de novas 
funci·nsó, comenta.

O Golý¶o: corrector de galego 
para OpenOfýce.org

O Conselleiro de Innovaci·n e Industria, Fernando Blanco, xunto coa directora xeral de Promoci·n 
Industrial e Sociedade da Informaci·n, Elena Veiguela, presentaron recentemente o corrector gramatical para 
o galego Golþ¶o, de xeito que a nosa lingua se converte na primeira do Estado en contar con esta ferramenta 
que se integra en OpenOfþce.org, de xeito que o seu procesador de textos pode detectar erros de sintaxe, 
estilo e concordancia, entre outras funcionalidades.
O paquete oþm§tico de c·digo aberto OpenOfþce.org est§ a ser usado por m§is de 45.000 galegos, que agora 
poder§n engadir · Golþ¶o · mesmo, a²nda nesta versi·n de probas que se ir§ mellorando coas achegas que 
fagan os seus usuarios.

Caracter²sticas t®cnicas do Golþ¶o
O Golþ¶o corrixe erros gramaticais e de estilo frecuentes nos escritos en galego como os 

provocados polo cambio de norma, os de rexencia verbal, os de concordancia de x®nero e n¼mero, os 
de confusi·n ortogr§þca con detecci·n gramatical, as malas construci·ns de per²frases verbais ou as 
preposici·n non admitidas polo verbo. Ademais, pode detectar nalg¼ns casos erros de contracci·n, da posici·n dos pronomes encl²ticos e mais erros de concordancia nominal 
e verbal.
A conþguraci·n deste corrector gramatical est§ baseada na tecnolox²a ling¿²stica resultado dos traballos da comunidade cient²þca galega e nun innovador proxecto de 
investigaci·n brasileiro, que disp·n do corrector gramatical do portugu®s do Brasil CoGrOO. 
A versi·n actual do Golþ¶o ® un prototipo ou beta, ® dicir, un modelo en proba dirixido a que tanto a comunidade cient²þca da lingua galega (Instituto da Lingua Galega, Real 
Academia Galega, Centro Ram·n Pi¶eiro, departamentos de ling¿²stica computacional...) como a comunidade do Software Libre poidan realizar melloras no sistema e crear 
as² unha ferramenta de maior rigor, potencia e funcionalidade. As² mesmo, procura sentar a base para o desenvolvemento de proxectos futuros nesta li¶a de investigaci·n, no 
cami¶o da implantaci·n do galego na sociedade da informaci·n.
O corrector Golþ¶o foi realizado pola empresa Imaxin Software, S.C., adxudicataria do concurso p¼blico, que requiriu un investimento de 51.000 euros.

Telef·nica e Sogecable 
comercializar§n xuntos servizos de 
telecomunicaci·ns e contidos

A partires do vindeiro 30 de novembro deste ano, o Grupo Telef·nica e Sogecable, van comercializar 
xuntos Internet por ADSL, nun òpaqueteó denominado òTr²oó que incl¼e voz e televisi·n v²a sat®lite de 
Digital +, segundo un acordo por catro anos que ve¶en de asinar esta mesma ma¶§.
Mediante o devandito acordo, Telef·nica e Sogecable comprom®tense ademais a colaborar na 
adquisici·n de contidos de televisi·n de pago no mercado nacional a²nda que seguir§n facturando 
por separado ·s respectivos clientes e realizando de xeito individual as s¼as instalaci·ns e servizos 
particulares de atenci·n · cliente.

As entidades implicadas nesta sinatura explican que ofrecer§n unha oferta òtriple playó competitiva, 
a trav®s da cal, Sogecable poder§ ofrecerlle ·s seus clientes a posibilidade de dispor de televisi·n con 
ADSL e Telef·nica engadiralle § s¼a oferta actual un servizo de televisi·n de pago por sat®lite coa que 
complementar§ a cobertura de Imagenio. 

No referido § compra de contidos, ser§ Sogecable a que dirixa as actuaci·ns para o subministro 
dos mesmos a Telef·nica, deste xeito, explican òmellorar§ o cat§logo de t²tulos dispo¶ibles nas s¼as 
respectivas ofertasó.

Ningunha das d¼as empresas descartan a posibilidade de achegar futuros acordos con outros 
operadores.

Chega a Espa¶a Zattoo, 
o primeiro programa de 
balde que permite ver a 
televisi·n no ordenador

Nin conexi·ns especiais, nin adaptadores de TDT, nin antenas 
parab·licas, nin tarxetas... nin ning¼n outro dispositivo dos que 
ata agora precisabamos para ver a televisi·n no noso ordenador 
nos van facer falta a partires de agora.

A televisi·n por Internet ou IPTV, xa ® unha realidade en 
Espa¶a grazas a Zattoo (http://www.zattoo.com/), o primeiro 
programa gratu²to que ocupa pouco m§is de 60 megas no disco 
duro e que permite disfrutar directamente, no mesm²simo monitor 
do PC, das principais canles de televisi·n privada e p¼blica do 
noso pa²s.
O devandito programa ® obra da empresa estadounidense Zattoo, 
aþncada en San Francisco, que v®n de comprobar como, nos 
¼ltimos meses, o seu programa foi incrementando notoriedade 
por todo o mundo, abrindo novas sedes en Su²za, Dinamarca 
ou no Reino 
Unido.
O lanzamento 
de Zattoo 
no noso pa²s 
f²xose p¼blico 
o pasado 
domingo 
13 de xu¶o, 
coincindindo 
coa þnal da 
liga de f¼tbol, 
d²a no que se rexistraron centos de descargas nas primeiras horas 
nas que estivo dispo¶ible.

Para poder empregar o servizo, tan s· hai que crear unha conta 
cun correo electr·nico e unha clave e descargar o programa. A 
televisi·n a trav®s de Zattoo m·strase nunha þestra inserta no 
escritorio do ordenador que se pode ampliar ata ocupar toda a 
pantalla cunha calidade de imaxe bastante competente.

Polo de agora, a edici·n espa¶ola de Zattoo non incl¼e 
publicidade § marxe da inclu²da nas propias canles que se poden 
ver (La Primera, La 2, Antena 3, Cuatro, Telecinco, La Sexta...) 
pero non se descarta a posibilidade de que os anunciantes inserten 
r§fagas cos seus propios anuncios nun futuro, xa que os creadores 
de Zattoo aseguran que o seu servizo ò® un marco perfecto 
para os anunciantes xa que o espectador ten o mesmo nivel de 
atenci·n que cando ve a televisi·nó.
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YouTube estrea 
versi·n para m·biles

Se algo lle faltaba · servizo de v²deos 
YouTube era a ubicuidade, e þnalmente 
estrean a s¼a funcionalidade que achega 
os clips creados polos seus usuarios ·s 
m·biles mediante unha versi·n da s¼a web 
en xHTML (http://m.youtube.com/) e que 
remite os v²deos mediante streaming ·s terminais m·biles que so-
porten þcheiros 3GP con v²deo en H263 e son en formato AMR, ou 
sexa, a meirande parte dos dispositivos 3G que hai no mercado.
Cando un accede a esta nova web dende o m·bil atopa unha ad-
vertencia na que recomendan contratar un plan de datos con tarifa 
plana se temos pensado ver v²deos (porque o seu consumo de tr§þ-
co de datos poder²a sa²rnos caro a þnais de mes) e tam®n informan 
de que non est§n accesibles t·dolos v²deos de servizo, a²nda que si 
unha boa mostra que dende o m·bil presentan unha calidade m§is 
que aceptable (dado o pequeno tama¶o das pantallas dos m·biles).

Se os operadores de telefon²a lanzan as ofertas axeitadas (que 
non penalicen a visualizaci·n de v²deos) poderiamos estar ante a 
killer application dos m·biles 3G, pois incrementar²a a oferta de 
v²deos para o m·bil dun xeito abraiante, o que poder²a disparar 
tam®n o seu consumo.

Ćbrese o prazo de inscrici·n para 
participar na ceLANova Party en Ourense

Os vindeiros 6, 7 e 8 de agosto, o Concello de Celanova (Ouren-
se) vai recibir (por terceiro ano consecutivo), ·s participantes dunha 
nova edici·n da ceLANova PARTY, unha festa dedicada §s novas 
tecnolox²as e a Internet que, dende os seus inicios, tivo gran aÿuen-
cia de p¼blico procedente de t·dolos recunchos da provincia. Este 
ano, por coincidir coa data de celebraci·n do Ano Xubilar de San 
Rosendo (Patr·n de Celanova), a ceLANova PARTY vai acoller m§is 
visitantes ca noutras ocasi·ns, para os que non faltar§n os acostumados premios e agasallos tradicionais. 

A Oþcina de Informaci·n Xuvenil do Concello de Celanova, que promove a celebraci·n do evento, 
conta coa colaboraci·n dun grupo de mozos entusiastas para levar a cabo esta actividade l¼dica, educa-
tiva como a que m§is e sen arela de lucro, que a²nda que non ten ubicaci·n deþnitiva, contar§ con zonas 
para ordenadores, zonas para videoxogos, aulas de conferencias, zonas de acampada, espazos de m§qui-
nas expendedoras e outros para actividades paralelas como concertos e obradoiros demostrativos. 

Entre as diversas actividades que se levar§n a cabo nesta festa inform§tica pioneira en Ourense (al®n 
do §mbito universitario), destacan as competici·ns de videoxogos, de programaci·n e de modding 
(personalizaci·n das carcasas dos computadores) para as que haber§ premios para os primeiros postos e 
conferencias e obradoiros sobre temas de actualidade inform§tica, levadas a cabo por reco¶ecidos profe-
sionais do sector.

A inscrici·n para participar neste evento farase por Internet a trav®s da p§xina oþcial da ceLANova 
Party ou na Oþcina de Informaci·n Xuvenil no Concello de Celanova antes do vindeiro 10 de xullo. O 
prezo ® de 15 euros e as prazas son limitadas.

Opera Mini 4 Beta mellora a navegaci·n web dende o m·bil
Opera v®n de renovar o seu navegador para m·biles, incorporando unhas melloras substanciais que pasan dunha navegaci·n b§sica a unhas prestaci·ns que a alg¼ns lle lembran a navega-

ci·n mediante un iPhone (a²nda que en realidade xa se atopaban na versi·n no Opera para as consolas de Nintendo).
O Opera Mini 4 Beta (http://www.operamini.com/beta/) funciona en calquera terminal de telefon²a m·bil con soporte de Java e permite que estes terminais con pouca memoria poidan acceder 
a complexas webs val®ndose para o mesmo dun servidor proxy que trata as p§xinas para adaptalas · m·bil (reducindo o seu tama¶o entre un 70 e un 90%.

Co novo navegador podemos ver unha visi·n completa dunha p§xina web para facer zoom sobre partes espec²þcas, de xeito que logo nos podemos desprazar sobre a web mediante un 
cursor virtual.

Destaca o feito de que Opera Mini 4 Beta ® de balde, o que sup·n un xeito moi atractivo de aumentar a capacidade de navegaci·n dos terminais de telefon²a m·bil de baixa e media gama.
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O Consorcio de Santiago e a USC por§n 
en li¶a unha boa parte dos documentos 
hist·ricos m§is salientables da cidade

De todas as ferramentas desenvolvidas para 
conservar e divulgar documentos hist·ricos as novas 
tecnolox²as da informaci·n (TIC) semellan as menos 
malas ou, polo menos, as que permiten combinar m§is 
axeitadamente a preservaci·n e a difusi·n. Deste xeito, 
coa dixitalizaci·n de arquivos e a s¼a consecuencia 
m§is ou menos natural, a posta en Rede, acadar²amos 
o que hai anos semellaba imposible: conservar 
documentos (salvagardados en copias perante posibles 
accidentes e desgaste de consulta directa) e òdemocratizalosó. Xusto dese punto ® de onde partiron 
os arquivos Universitario, Catedralicio e Diocesano de Santiago para, coa axuda do Consorcio, po¶er 
en marcha o Proxecto Urbe, orientado a inventariar, catalogar, dixitalizar e publicar en li¶a as fontes 
documentais de interese para a historia da capital de Galiza. 

A iniciativa, que tanto vai encami¶ada a axudar § comunidade cient²þca e investigadora como a 
achegar informaci·n § cidadan²a por enteiro, foi presentada este xoves 5 na s® do Consorcio nun acto 
que contou coa presenza do profesor da USC Fernando L·pez Alsina, quen afondou polo mi¼do nos 
detalles humanos e t®cnicos da proposta. A idea ten, como dixemos, o seguinte alicerce: tendo en conta o 
legado hist·rico de primeira orde de Compostela, que ferramentas ser²an as m§is id·neas para po¶elo en 
valor? Os traballos, que xa est§n en marcha cubrindo un per²odo de catro anos prorrogable (todo indica 
a que ser§ un traballo aberto e continuo no tempo), son de gran envergadura. Para comezar, o proceso 
(que segundo L·pez Alsina facilita a inserci·n laboral de estudantes da USC vinculados § Historia e a 
Arquiv²stica) xa xira hoxe arredor do tratamento e da dixitalizaci·n dos protocolos notariais, que son os 
documentos que mellor reÿicten a vida da cidade e que, ademais, cobren un amplo per²odo hist·rico: o 
comprendido entre o s®culo XIII e a þn do Antigo R®xime. òNelesó, comentou L·pez Alsina, òpodemos 
atopar todo tipo de informaci·n, at® a que hoxe nos parece ben ins·litaó. 

E prosegue: òCon estes materiais podemos facer estudos de urbanismo, arquitectura ou sociolox²aó. 
Ademais, sinala, aparece toda a realidade urbana de Santiago: a historia econ·mica (os oþcios, os 
gremios), a social (ligaz·ns familiares, xenealox²as) e a cultural (bibliotecas, formas de relixiosidade, 
encargos de misas, doaz·ns). Neste intre estanse a tratar uns 220 libros de documentos de notarios de 
n¼mero no Arquivo Catedralicio e at® 2.500 no Universitario. A cifra de imaxes que se poden consultar 
xa no sitio web do Universitario www.usc.es/arquivo/index.php ® de m§is de 1.000.000 a d²a de hoxe. 

BSA recompensar§ at® 
con un mill·n de 
d·lares a quen denuncie 
casos de pirateo 
inform§tico en EE UU 

Segundo a Asociaci·n internacional contra a pirater²a 
inform§tica BSA (Business Software Alliance), m§is do trinta e 
seis por cento do software que se emprega no mundo ® ilegal, unha 
cifra que en Espa¶a ascende · 46 por cento, e que provoca perdas 
econ·micas de m§is de 600 mill·ns de euros anuais. 

Para loitar contra esta pr§ctica, que segundo BSAò non s· ® 
delito sen·n que tam®n pon en perigo os datos das empresas e 
os equipos inform§ticos das mesmasó , a devandita asociaci·n 
v®n de anunciar que ofrece, nada m§is nin nada menos que ata 
un mill·n de d·lares a todo aquel que denuncie o emprego de 
software pirata de calquera empresa en EE UU. C·mpre sinalar 
que BSA semella especialmente interesada en rematar dunha 
vez por todas co anonimato das persoas que, polos motivos que 
sexan, deciden copiar ilegalmente programas (motivos variados 
a þn de contas, que van da arela m§is notoria do lucro § simple e 
sinxela imposibilidade de afrontar a compra de software caro de 
m§is por parte do traballador ou empresa), sobre todo se temos en 
conta o incremento na cifra da recompensa, que pasa de 200.000 a 
1.000.000 de d·lares en pouco tempo. 

Por estes e outros motivos, segue habilitada a web para 
presentar as denuncias (reporting.bsa.org/usa/spanish/), que obter§n 
mellores compensaci·ns econ·micas canto m§is reincidente sexa 
a empresa denunciada e maior sexa a gravidade da s¼a pr§ctica 
ilegal. Sinalar que esta iniciativa vai ser sufragada, precisamente, 
cos cartos (22 mill·ns de d·lares) obtidos en sanci·ns previas a 
establecementos acusados de piratear programas. 

O òprograma da recompensa do mill·n de d·laresó, que 
probablemente signiþcar§ un importante respaldo econ·mico para 
individuos ·s que o futuro da industria do software lles traia sen 
coidado (pero que te¶an especial interese en ama¶ar a econom²a 
propia, malia que sexa sinalando co dedo ·s demais), þcar§ activo 
at® o mes de outubro, intre no que BSA volver§ case con total 
seguridade a ofrecer as compensaci·ns acostumadas.

Innovaci·n achegar§ 170.000 euros para 
implantar as TIC no sector do transporte

A Conseller²a de Innovaci·n e a Asociaci·n Empresarial de Transporte de Mercador²as por 
estrada (APETAMCOR) van asinar un convenio de colaboraci·n para executar un proxecto piloto de 
implantaci·n das novas tecnolox²as da informaci·n e das comunicaci·n (TIC) no sector do transporte.

O devandito convenio, que ser§ aprobado ma¶§ 5 de xullo polo Consello da Xunta de Galicia, vai 
servir para promover o emprego das novas ferramentas no colectivo dos transportistas de mercador²as, 
moi afastado at® o de agora das vantaxes que estes avances est§n a facilitar no tecido empresarial, 
segundo indica a Conseller²a.

O cento setenta mil euros que Innovaci·n vai achegar a este colectivo, permitir§ incorporar a 
tecnolox²as axeitada para a implantaci·n do novo tac·grafo dixital e capacitar ·s profesionais no 
emprego e obtenci·n de informaci·n a trav®s das TIC.

Mediante a sinatura deste convenio, a Xunta pretende acadar un desenvolvemento socioecon·mico 
da comunidade, tendo en conta as necesidades espec²þcas do colectivo e os recursos e potencialidades 
presentes no territorio.

Segundo Innovaci·n, este desenvolvemento òfar§ posible a creaci·n de postos de traballo e 
contribuir§ a que as empresas de transporte de mercador²as sexan m§is produtivas e competitivasó.

Red.es cancela o dominio pruebelo.com.es 
por un delito de estafa ·s consumidores

A Entidade P¼blica Empresarial Red.es, v®n de resolver a cancelaci·n do dominio de Internet pruebelo.com.es  trala solicitude 
presentada en setembro de 2006 polo Instituto Nacional de Consumo a instancias do Centro Europeo do Consumidor en Espa¶a.

O dominio, que est§ a nome dunha empresa alemana, ofrec²a o env²o de mostras de produtos promocionais de balde sen cumplir 
as normas de comercio electr·nico e posteriormente, trataba de cobrar por un servizo que non chegaba a realizar.

Os afectados, que þxeron as s¼as reclamaci·ns ante o CEC, alegaron que as m§is das veces, a empresa chegaba a ameazalos 
con incluir os seus nomes nunha lista de morosos e emprender acci·ns legais se non pagaban os produtos solicitados, produtos que 
þnalmente nunca chegaban ·s seus destinos, nin de balde nin pagando.

O Instituto Nacional de Consumo alegou, na s¼a solicitude de cancelaci·n que no rexistro òpruebelo.com.esó constaban datos 
falsos ou incorrectos xa que òa empresa non þgura inscrita no rexistro mercantil dese pa²s nin tampouco aparece publicada nas 
P§xinas Amarelas da localidade alemana onde aþrma estar ubicadaó.

A decisi·n de Red.es bas®ase en que o beneþciario do dominio non presentou, dentro do prazo establecido, ningunha 
documentaci·n que probe que os datos asociados · nome do dominio son correctos e veraces, pero pese § resoluci·n, a compa¶²a 
a²nda conta co dominio alternativo òpruebelo.deó, posto que a cancelaci·n depende xa das autoridades alemanas.
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REDACCIčN

1 Este ®, segundo os res-
ponsables do Sistema de 
Informaci·n Ambiental, 

o alicerce da s¼a nova proposta na 
Internet: a consecuci·n do desen-
volvemento sostible esixe un fondo 
co¶ecemento e manexo da infor-
maci·n medioambiental, tanto por 
parte dos responsables das tomas 
de decisi·ns como por parte da 
cidadan²a en xeral. Por iso, sinalan, 
® fundamental que unha sociedade 
como a nosa (que a²nda mant®n un 

²ntimo contacto co medio ambiente) 
dispo¶a dun sistema de informaci·n 
ambiental co que acadar unha xes-
ti·n eþcaz na materia, que facilite a 
asignaci·n ·ptima dos recursos, que 
permita a difusi·n p¼blica do co¶e-
cemento na materia e que, mediante 
a s¼a axuda na toma de decisi·ns, 
asegure un desenvolvemento dura-
deiro da calidade medioambiental.
Este novo portal do SIAM 
facil²talle o acceso a este tipo de 
informaci·n · p¼blico en xeral, e 
a usuarios expertos e investigadores 
en particular, e, entre outras moitas 

cousas, permite o acceso a un 
bolet²n electr·nico de informaci·n 
ambiental no que se poden 
consultar convocatorias, novidades 
e normativas -e que se pode recibir 
por correo electr·nico- e o acceso a 
distintas publicaci·ns que se ir§n 
renovando a cot²o. 
Esta nova p§xina web do SIAM, que 
foi presentada en p¼blico da man do 
conselleiro Manuel V§zquez e do 
director xeral de Desenvolvemento 
Sostible, Emilio Fern§ndez, incl¼e 
accesos §s seguintes ligaz·ns: 

ı Lexislaci·n ambiental
O obxectivo desta ligaz·n ® manter 
actualizada a base de datos para 
normas relacionadas co medio 
ambiente tanto da comunidade 
aut·noma como dos bolet²ns 
provinciais, o Bolet²n Oþcial do 
Estado (BOE) e o Bolet²n da Uni·n 
Europea. 

ı Cartograf²a
Neste apartado rec·llense unha 
serie de mapas nos que se amosa 
informaci·n sobre medio ambiente. 
Alg¼ns deles conte¶en a situaci·n 
detallada dos vertedoiros, da 
cobertura/uso do territorio de 
Galicia, da Rede Natura 2000 (a 
rede de espazos naturais protexidos 
da Uni·n Europea), dos espazos 
naturais e dos coutos de pesca. 

Todos eles, amais da situaci·n 
xeogr§þca, incl¼en unha þcha cos 
datos m§is salientables de cada 
interpretaci·n.

ı Estat²sticas de 
Informaci·n Ambiental
Qu® ® un indicador ambiental? 
Por que precisamos indicadores 
ambientais? Cales son os principais 
indicadores ambientais? Cales 
son os seus obxectivos? Cales son 
os criterios que deben cumprir? 
Son preguntas que obte¶en 
resposta directa a trav®s desta 
ligaz·n da web do SIAM, que 
pretende, m§is que nada, fornecer 
· internauta de datos sobre os 
problemas ambientais e apoiar o 
desenvolvemento de pol²ticas de 
protecci·n do ecosistema.
Todas estas ferramentas, xunto con 
outras que se ir§n actualizando 
e engadindo co tempo, fan que 
esta nova web da Conseller²a de 
Medio Ambiente aspire a ser un 
referente en materia de prevenci·n 
de desastres ecol·xicos, emprego 
de recursos naturais e coidado da 
natureza, que a þn de contas ® a 
¼nica que temos e, ademais de 
gozar dela e dos seus recursos, 
debemos respectala. 

Informaci·n 
meteorol·xica 
da nosa comunidade, 
a trav®s de MeteoGalicia

Mediante esta ligaz·n, accesible 
dende a remodelada proposta 
en li¶a do SIAM, ® posible 
co¶ecer as predici·ns do tempo 
(a curto e a medio prazo) das 
localidades m§is importantes de 
Galicia. Ademais, d§ conta das 
temperaturas m²nimas e m§ximas que se rexistrar§n nun prazo de 5 
d²as e do estado das estaci·ns, do mar, das estradas, das praias (moi ¼til 
sobre todo no ver§n) e incluso do Cami¶o de Santiago.
Unha das m§is salientables ferramentas desta web dependente da 
Conseller²a de Medio Ambiente ® a predici·n do ²ndice dos raios 
ultravioleta, tan prexudiciais para a nosa pel agora m§is que nunca. Este 
pres®ntase desglosado por horas, d²as e zonas costeiras, nun gr§þco moi 
xeitoso que distingue por cores o ²ndice de radiaci·n acadado.
Ademais, grazas § informaci·n achegada polo sat®lite, os internautas 
poden comprobar de primeira man o estado dos ceos, se est§n 
despexados ou cubertos para poder tomar as decisi·n m§is oportunas (ir 
§ praia un domingo calquera ou ben quedar na casa vendo F·rmula 1).
Meteogalicia.es permite tam®n descargar as predici·ns do tempo en 
formato PDF, para que aqueles que emprendan unha viaxe, ademais dos 
rueiros e do mapa de estradas, leven consigo o mapa meteorol·xico das 
terras que visiten, que nunca v®n de m§is.
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Material web 
galego para o 
co¶ecemento 
e o coidado do 
planeta
O Sistema de Informaci·n Ambiental 

(SIAM) da Conseller²a de Medio 

Ambiente v®n de renovar e completar 

a s¼a presenza na Internet 
Co obxecto de facilitar e ofrecer unha informaci·n 
medioambiental ¼til e de calidade ·s investigadores, 
§ comunidade cient²þca e § cidadan²a por enteiro, 
a direcci·n xeral de Desenvolvemento Sostible v®n 
de renovar a p§xina web do Sistema de Informaci·n 
Ambiental (SIAM), dende a que os internautas poden 
acceder xa ·s contidos relativos · medio ambiente.
Web: Http://www.siam-cma.org/siam/

Campa¶a de concienciaci·n do cambio clim§tico da Conseller²a de Medio Ambiente.

Captura da web de Meteogalicia, con 
ligaz·n directa dende a web do SIAM.

O conselleiro Manuel V§zquez e o director de Desenvolvemento Sostible, Emilio 
Fern§ndez durante o acto de presentaci·n da nova web do SIAM.

Informaci·n sobre auga, aire, medio natural, 
indicadores ambientais (novo), plans 
e programas e sostibilidade local

Tanto a auga, que ® un recurso fundamental para a riqueza ambiental, paisax²stica e socioecon·mica da nosa 
terra, como o aire que var²a amplamente a s¼a diversidade e concentraci·n en cada ®poca do ano, son dous dos 
recursos enerx®ticos alternativos m§is importantes de Galicia na actualidade. O noso deber como habitantes da 
Terra ® protexer os recursos que quedan (logo dunha destruci·n masiva dos mesmos) e mesmo aproveitar as 
enerx²as renovables que nos achega a natureza para alongar no m§ximo posible a vida do planeta.
O novo Sistema de Informaci·n Ambiental perm²tenos co¶ecer o estado do aire a trav®s de 7 captadores 
distribu²dos · longo da xeograf²a galega e que, entre outras cousas, ofrecen informaci·n da cantidade de 
alerg·xenos que cont®n o mesmo en cada ®poca do ano.
Asemade, e por outra banda, a rede de Control de Calidade das augas superþciais de Galicia consta de 34 
estaci·ns que levan un control exhaustivo da calidade deste recurso na nosa comunidade, · que se pode acceder 
premendo a ligaz·n òaugaó na p§xina do SIAM, dende a cal tam®n se fai un chamamento § cidadan²a para que 
faga un emprego racional deste recurso escaso en moitos puntos do planeta. 

Mapa dos vertedoiros de res²duos s·lidos 
de Galicia.
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O Foro Internacional do 
Videoxogo que se cele-
brou os d²as pasados na 

Coru¶a serviu (entre outras moitas 
cousas) para po¶er de manifesto 
a seguinte cuesti·n: o xogo en si 
mesmo reforza a mensaxe que se 
transmite e incrementa a marxe 
de espallamento da mesma. £ di-
cir: ® como se a feitura propia do 
videoxogo, unida §s posibilidades 
de divulgaci·n das novas tecno-
lox²as (consolas, computadoras 
en li¶a, TV interactiva, etc), ser-
vise de altofalante. Tendo en conta 
isto, non ® de estra¶ar que se te¶a 
consolidado nos ¼ltimos tempos 
un fen·meno no que se cadra non 
repararamos abondo por falta de 
perspectiva (v²amos as moitas 
partes pero non o alicerce com¼n). 
Falamos do fen·meno dos serious 
games, videoxogos destinados § 
educaci·n, § formaci·n e § sen-
sibilizaci·n, lanzados por ONGs, 
instituci·ns p¼blicas, empresas 
ou particulares, e abranguendo 
os m§is variados obxectivos. 
Alg¼ns deles son se cadra unha 
contraprestaci·n §s moitas men-
saxes violentas que asolagan unha 
boa parte dos xogos do mercado 
convencional, a²nda que tam®n 
c·mpre advertir que non todos 
os serious games son inofensivos 
· cen por cen. £ dicir: non ® o 
mesmo que unha organizaci·n 
ecoloxista divulgue a trav®s dun 
produto de lecer coma este as 
s¼as recomendaci·ns para evitar 
o quecemento da Terra a que unha 
multinacional lance un programa 
para formar a traballadores ou 
aspirantes. Os dous son serious 
games, iso pod®molo aceptar, pero 
probablemente o segundo te¶a un 
maior compo¶ente de inutilidade, 
e m§is se temos en conta o seguin-
te: que empresas est§n hoxe dis-
postas a ceder horas laborais para 
que os seus empregados xoguen 
para formarse? 

- Propostas solidarias 
para un mercado que 
medra

No marco do devandito foro 
(organizado a primeira semana 
de xullo polo Cl¼ster Audiovisual 
Galego en diferentes espazos 
achegados por Caixa Galicia) 
participou unha m§is que completa 
representaci·n da industria 
mundial do lecer para consolas e 
m§is para computadores. Todos 
eles coincidiron no mesmo 
punto: a industria medra a unha 
velocidade de vertixe, en parte 
grazas § calidade das propostas, 
e en parte grazas tam®n · 
aþanzamento de novas canles 
e soportes para xogar: Internet, 
TDT, etc. Deste xeito, a previsi·n 
® de que a pegada da industria se 
multiplique por dez antes de que 
remate a d®cada, e nisto tam®n 
te¶en un aquel de responsabilidade 
a chegada dos serious games, que 
abren novas posibilidades de 
creaci·n para os estudos. As², 
calc¼lase que cada vez ser§n m§is 
as organizaci·ns e as entidades 
que encarguen produtos de lecer 
virtual §s empresas que adoitan 
a desenvolvelos, proceso do 
que (sinalaron os participantes 
deste foro), Galiza e a s¼a nova 
industria do videoxogo non debe 
þcar § marxe.

- Food Force, 
a proposta da ONU
O videoxogo Food Force, 
presentado os d²as pasados na 
Coru¶a, forma parte da li¶a 
m§is solidaria da vaga actual de 
serious games. Certo ® que xa ten 
uns ani¶os, e na Rede atopamos 
resenci·ns sobre o xogo que se 
remontan a 2005, pero tam®n 
® verdade que, como todos os 
þllos do seu tempo (o tempo 
2.0) est§ suxeito a melloras e 
traduci·ns, polo que se pode falar 
dun produto suxeito a constantes 
presentaci·ns e relanzamentos. 
Tr§tase dun xogo humanitario, 
dese¶ado para concienciar ·s m§is 
novos sobre a fame no mundo e 
a desigualdade no que se reþre · 
reparto da riqueza. Detr§s do seu 
dese¶o est§ a empresa Deepend-
Roma (representada no foro polo 
seu delegado Mike Harrison), 

que recibiu o encargo da ONU 
para dar feitura de videoxogo 
· seu programa World Food 
Programme. O produto, que ® 
de balde (a trav®s de www.food-
force.com) e que vai orientado 
a nenos de entre 8 e 13 anos, 
consiste en po¶®rmonos na pel 
dun membro das organizaci·ns 
que hoxe en d²a dedican os seus 
esforzos a axudar · Terceiro 
Mundo. Incl¼e seis misi·ns. 
Nelas, poderemos distribu²r 
alimentos ou mediar en conÿitos. 
Nas seis primeiras semanas de 
òvidaó do produto, foi descargado 
por m§is de un mill·n de rapaces 
de 40 pa²ses. John Powell, 
director do comunicaci·n do dito 
programa, sinalou coincidindo co 
lanzamento que Food Force ti¶a 
algo que non ti¶an moitos xogos 
dos que se po¶en na actualidade 
no mercado: òNel, non se dispara 
nin un tiroó. No xogo participa 
Yahoo! de xeito desinteresado, 
achegando servizos de hosting. 

- Outras iniciativas 
na mesma li¶a (ou 
semellante)
A ONU semella que lle ten collido 
o gusto nos ¼ltimos tempos 
§ pr§ctica de lanzar as s¼as 
mensaxes a trav®s dos videoxogos. 
Non hai moito informabamos 
nestas mesmas p§xinas do xogo 
Stop Disasters (Dete¶amos 
os Desastres) unha proposta 
encami¶ada a po¶ernos · alcance 
da man, v²a Internet, m®todos 
para po¶er en marcha iniciativas 
de prevenci·n ante desastres 
naturais. O xogo colleunos coa 
garda baixa e chamounos ben a 
atenci·n polo arriscado dos seus 
obxectivos: m§is ou menos os 
mesmos c·s do parte de novas de 
La 2 nos seus tempos de meirande 
gloria. Ou sexa: amosar que os 
medios de masas non s· serven 
para dar mensaxes de capitulaci·n 
da esperanza. Stop Disasters vai 
encami¶ado a rapaces e rapazas 
de entre 9 e 16 anos e recrea cinco 
espazos distintos de cat§strofes co 
þn de axudarnos a paliar os seus 
efectos: un tsunami, un furac§n, 
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Xogos que 
non dan risa

O Foro Internacional do 

Videoxogo celebrado na 

Coru¶a tomou o pulso 

do mercado mundial e 

constatou un incremento 

dos produtos encami¶ados 

a acadar un mundo m§is 

xusto e solidario

O serious game de IBM para mellorar a eficacia das empresas.

O xogo Food Force achega co¶ecemento sobre como 
colaborar co Terceiro Mundo.


